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  لغة الإشارة ب لنشر ثقافة "اتحضر للأخضر"    ارشادي فاعلية برنامج  
   البكم و   الصم لدى  

 أ.م.د.هند محمد إبراهيم المظلوم
 أستاذ مساعد بقسم إدارة مؤسسات الأسرة والطفولة 

 جامعه حلوان -كلية الإقتصاد المنزلي

 أ.م.د.أسماء صفوت جمال الكردي
ية  والطفولة كلسات الأسرة أستاذ مساعد بقسم إدارة مؤس
 جامعه حلوان-الإقتصاد المنزلي

 : الملخص
لنشر   ارشادي إلى إعداد وتصميم وتقييم فاعلية تطبيق برنامج    بصفة رئيسة   يهدف البحث 

طالب  (  82. تكونت عينة الدراسة من ) لدى الصم والبكمبلغة الإشارة  ثقافة "اتحضر للأخضر"  
سنة من    19إلي    16ة تتراوح أعمارهم ما بين  دي ن بطريقة عم تم إختياره   وطالبة من الصم والبكم 

مختلفة  واقتصادية  اجتماعية  ا   مستويات  الخاصةمن  بالتربية  الفنى  الثانوى  بمدارس    لملتحقين 
ال  ) ك ، جيزة بمحافظة  من  التجريبية  الدراسة  عينة  تكونت  وطالبة  (  20ما  الربيع  و يمثل طالب  ن 

منخفضي من  الأساسية  العينة  من  للاخضر   تجاهوالا  الوعي  الأدنى  أتحضر  إشتملت    ، بثقافة 
استبيان الاتجاه  ،  بثقافة أتحضر للاخضر الوعي  استبيان أدوات البحث على إستمارة البيانات العامة، 

برنامج توعوي لنشر ثقافة "اتحضر للأخضر" بلغة الإشارة لدى  نحو شراء المنتجات الخضراء،  
والبكم  الباحثتين(   الصم  تص  ، )إعداد  البياناوتم  وتحليلها  نيف  الإحصائية  ت  المعالجات  وإجراء 

برنامج   باستخدام  التجريبي. ،  Spssالمناسبة  والمنهج  الوصفى،  المنهج  البحث  وأوضحت    واتبع 
مستوى ادراك عينة البحث الاساسية بمفهوم المنتجات الخضراء منخفض، وأن أكثر  النتائج أن  

لمنتجات الخضراء  معرفتهم با  ضحوا أن عدم أو   %67.1من نصف عينة البحث الاساسية بنسبة  
مجالات   لاكثر  الاول  الترتيب  فى  الاخضر  الغذاء  وكان  لها،  شرائهم  عدم  وراء  السبب  هو 
اتحضر   بثقافة  الوعي  مستوى  وانخفاض  الاساسية،  البحث  عينة  لدى  الاخضر  الاستهلاك 

نة البحث وى اتجاه عيمست وكان  ،%59.6بنسبة  ساسية الصم والبكم عينة البحث الأ للاخضر لدى 
كما أظهرت النتائج    ،%51.2بنسبة    محايدساسية من الصم والبكم نحو شراء المنتجات الخضراء  الا

الأخضر  إحصائيًا  دالة  فروق   وجود )الغذاء  بمحاورها  للأخضر"  "اتحضر  بثقافة  الوعي    -في 
الخضراء والمفروشات  الخضراء  -الملابس  والمصابيح  الكهربائية  ية  المنزلدوات  الأ   -الأجهزة 

الاجتماعى   شخصيةوال المستوى  لمتغيرات  تبعا  الأساسية  البحث  عينة  لدى  ككل  الخضراء( 
للوالدين،   الاعلى  التعليمى  والمستوى  الاكبر،  والسن  العاملات،  الامهات  )لصالح  والاقتصادى 

الشهري المرتفع(، في حين عدم وجود فروق دالة    في الوعي  إحصائيًا  ولصالح متوسط الدخل 
إحصائيًا فى الاتجاه نحو    دالة  فروق   تبعا لاختلاف الجنس(، ووجودحضر للأخضر  بثقافة "ات 

المستوى الاجتماعى  لمتغيرات  تبعا  الأساسية  البحث  لدى عينة  الخضراء ككل  المنتجات  شراء 
ولصالح العاملات،  الأمهات  ولصالح  الاكبر،  والسن  الاناث،  )لصالح    المستوي   والاقتصادى 
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ول للوالد  علىالأ  التعليمي ووجودين،  المرتفع(،  الشهري  الدخل  متوسط   ارتباطية   علاقة  صالح 
عينة    بين  موجبه لدى  الخضراء  المنتجات  شراء  نحو  والاتجاه  للاخضر  اتحضر  بثقافة  الوعى 

والبكم وذلك عند الصم  الأساسية من  ان  ( 0,01)دلالة    مستوى   البحث  النتائج  كما أوضحت   ،
الوعى بثقافة "اتحضر للاخضر" لدى الصم والبكم  التباين في  يراً لنسبة  أكثر العوامل تأثيرا وتفس

  0.01فروق دالة إحصائياً عند مستوى دلالة  وجود  كذلك  هو مستوى تعليم الام،    %96بنسبة  
التجريبية  البحث  عينة  أفراد  والبكم   من  بين  متوسطات    الصم  "اتحضر  الوعي  فى  بثقافة 

نحو   الاتجاه  فى  والفروق  المنتجللاخضر"،  الخضراء  شراء  تطبيق  ات  وبعد  البرنامج قبل 
 . لصالح القياس البعدى المُعد    الارشادي

الباحثتان للمنتجات    وأوصت  المصنعة  الشركات  مع  بالتعاون  البيئة  اهتمام وزارة  بضرورة 
الأنواع  به  يتوافر  أنظمتها،  بمختلف  المحمولة  الهواتف  الكتروني على  تطبيق  بإعداد  الخضراء 

الوالمتعددة    المختلفة للمستهلكين  للمنتجات  لاين  أون  البيع  وتسهيل  والبكم  خضراء  الصم  من 
 بمختلف فئاتهم العمرية والثقافية والجنسية. 

   الصم والبكم  – لغة الاشارة   – اتحضر للأخضر" "- ثقافة   الكلمات المفتاحية:

''Effectiveness of a counseling program for the dissemination of the 
culture of "be prepared for the green" with the sign language for 

the deaf and dumb'' 
Dr.Asmaa Safwat Gamal 

 Al Kurdi  
Dr.Hend Mohamed Ibrahem 

Almazlom  
Assistant Professor at the Department of Family and Childhood Institutions 

Management-Faculty of Home Economics-Helwan University 
Abstract: 

The main objective of the research is to prepare, design and evaluate the 
effectiveness of the application of a counseling program to spread the culture 
of "Be prepared for green" in sign language among the deaf and dumb. The 
study sample consisted of (82) male and female deaf and dumb students who 
were chosen in an intentionally manner, ranging in age from 16 to 19 years 
from different social and economic levels who were enrolled in technical 
secondary schools with special education in Giza Governorate., as the 
experimental study sample consisted of (20) male and female deaf and dumb 
students represent Spring minimum basic sample low awareness of green 
culture. Buying green products, an awareness program based on sign language 
to spread the culture of "Be prepared for green" among the deaf and dumb 
(prepared by the two researchers), Data rated & analyze & statistical 
processors done by Spss programe, and the research followed the descriptive 
analytical method, and the experimental method. The results showed that the 
level of awareness of the basic research sample with the concept of green 
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products is low, and that more than half of the basic research sample explained 
their lack of knowledge of green products as the reason for not buying them by 
67.1%, and green food was in the first order of the most areas of green 
consumption in the basic research sample. decreasing The level of awareness 
of green culture among the deaf and dumb in the main research sample by 
59.6%. and The level of attitude of the main research sample of the deaf and 
dumb towards buying green products is neutral   by 51.2%, The results also 
showed that there were statistically significant differences in awareness of the 
culture of "Green for Green" with its axes (green food - green clothes and 
furniture - electrical appliances and green lamps - Green household and 
personal items) as a whole in the basic research sample according to the social 
and economic level variables (in favor of working mothers, and older age , and 
the higher educational level of the parents, in favor of a higher average 
monthly income, and the absence of gender differences). And the presence of 
statistically significant differences in the trend towards buying green products 
as a whole in the basic research sample according to the variables of the social 
and economic level (in favor of females, the oldest age, in favor of female 
workers, in favor of the higher educational level of the parents, and in favor of 
the high average monthly income), and the presence of a positive correlation 
between awareness of culture Prepare for the green and the trend towards 
buying green products for the main research sample of the deaf and dumb at 
the level of significance (0.01), The results also showed that the most 
influential and explanatory factor for the variation in awareness of the "Green 
for Green" culture among the deaf and dumb by 96% is the mother's education 
level, and there are statistically significant differences at the level of 
significance of 0.01 between the members of the experimental research sample 
of the deaf and dumb in the average awareness of the culture of "Be prepared 
for the green". And the differences in the trend towards buying green products 
before and after the implementation of the counseling program prepared in 
favor of dimensional measurement.  

The two researchers recommended the importance of the Ministry of 
Environment, in cooperation with manufacturers of green products, to prepare 
an electronic application on mobile phones of various systems, which provides 
various types of green products and to facilitate online sales to consumers of 
deaf and dumb of different age, cultural and sexual groups. 
Keywords:  the culture - Be Prepared for Green - sign language - the deaf and 
dumb. 
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 مقدمة البحث: 
  ويأتي عام،  بشكل لثرواتها اهتمام  من ما توليه مدى  على ونموها المجتمعات تقدم يعتمد

  إنتاجها وإعادة  المادية للموارد الجيد الاستثمار أجل من الثروات؛ هذه  مقدمة في البشري  العنصر
 أى  فى ثمينة  ثروة  البشرى  نصرالع يشكل حيث  المجتمع؛  نهضة فى  تساعد أفضل بصورة
 أقصى إلى قدراتهم  واستثمار بهم  الاهتمام  الضرورى  من أصبح وبالتالي  التطور، ينشد  مجتمع

 ( 2021 ،وآخرون  أنجى المتولى)  .ممكن حد
 أساليب  كبيراً فى تطوراً  أحدث مما ،المعاقين بفئات  والمحلى العالمى الاهتمام  تزايد وقد
 مجتمعاتهم،  أنشطة فى الإيجابيةمتهم  ومساه حياتهم  متطلبات مع افق التو  من  لتمكينهم  رعايتهم 

الجماعة، تتعامل منتجة قوة  إلى تحويلهم ثم ومن )ماهر محمد،    المنتج  العمل فى وتسهم  مع 
 فى الطبيعية  الحياة فى المعاق بحق تعترف  العالم دول جميع  إن ( كما  2009ناهد محمد ،

 التى والإمكانياترص  الف توفير ضرورة  الطفل على ق لحقو  العالمى الإعلان نص مجتمعه إذ
 .   )200٤ أحمد قرشيم، (وكاملة  وطبيعية كريمة بحياة  التمتع للمعاق تتيح 

ومتطلبات  حاجات  إدراك  المجتمعات  لتنمية   وتأهيل، تعليم من المعاقين ويتطلب 
 وفي سمعهم  يف الل  عافاهم ممن من الناس  بغيرهم أسوة طبيعية  حياة مزاولة على لمساعدتهم

 حملاً  يشكلوا أن  من بدلاً  فعالة، بصورة المجتمع في خدمة يسهموا حتى ،بدنهم وفي بصرهم 
 أو حواس السمع من افتقدوا عما تعويضهم في جهدهم  يبذلون قصارى  الذين ذويهم  وعلى عليه

قات،  ومعو  عراقيل من بهم يحيط ما مع التفاعل  على المقدرة أو على الحركة، القدرة أو البصر، 
ال  تداعيات فمن من تعداد في ازدياد حديثةالحضارة   المصابين الأعمار مختلف الأشخاص 

 العالم  نطاق على وذلك  النطق؛  على القدرة وفي  السمع حاسة  في العجز والقصور  أنواع بمختلف 
 وعليه مجتمع،  أى فى  كبيرة نسبة   يشكلون  ( حيث 2010)مركز الدراسات الاستراتيجية،    .بأسره 

 المجتمع بأفراد اهتمامهاك بهم وباحتياجاتهم، كبيرًا اهتماما المعاصرة  المجتمعات تولى أن فينبغي
 .  ((Eissa Saad, & Borowska Beszta,2019 العاديين

 سمعياً   فالمعاقين الفرد،  على تأثيرآ  الإعاقات أكثر أحد خاصة بصفة السمعية الإعاقة وتُعد
 ، كما(2012اخرون ،)ريم حسن و  الآخرين  عن  ماعية الاجت  والعزلة والوحدة الصمت من  يعانون 

 صمت فى يعيشون  يجعلهم حياتهم فى  البشر  لاتصال  الأولى  الوسيلة  وهى  اللغة فقدانهم أن
مشاعرهم  من يزيد  وهذا  دائم، ،وانفعالاتهم كبت  الميلادى  المنعم  )عبد   تعد  حيث   ( 2005. 

 التى ةالمعرف  روافد  وهى الخارجى،  مالعال على  خلالها من  الإنسان يطل  التى  المنافذ  الحواس
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 الإنسان يثرى  حيث  ؛ومستويات  أنواعها على اختلاف المعلومات خلالها من الإنسان يستقبل
التوافق  فيتحقق  وتأثرآ  تأثيرآ معه ويتفاعل الخارجى  العالم عن معلوماته نرمين    .المنشود له   (
 سمعى وقد أساس على  تقدم تى ال الخبرات  من  العديد  عنهم يحجب  الذى  ( الأمر2018عبده ،

منا  تستحق فئة كونهم  مجرد من الخاصة  الفئات إلى ونظرته رؤيته وتطورت المجتمع بهنت
هذا   الرسمية  القوانين لهم  تكفلها حقوقا كونها منطلق من الخدمات إرساء إلى والإهتمام الرعاية

 (  2020الواحد ، أخرى. )فاطمة الزهراء عبد  جهة من التنمية فى شركاء جهة ولأنهم من
نۢ   وَٱلَلّه )سبحانه وتعالى  بقوله البصر،  على  السمع حاسة  الكريم قرآن ل ا قدم ولهذا  أخَۡرَجَكهم م ِّ

رَ وَٱلۡۡفَۡ ـِّدةََ لَعلََكهمۡ تشَۡكهره  ا وَجَعَلَ لَكهمه ٱلسَمۡعَ وَٱلۡۡبَۡصََٰ ونَ شَيۡ ـٗٔ تِّكهمۡ لََ تعَۡلَمه )سوره النحل،    (ونَ بهطهونِّ أهمَهََٰ
 (  78ية لآا

سداد، يقال قناة صماء إذا لم تكن مجوفة. وصممت  عرب يشير إلى الان والصمم في كلام ال
القارورة إذا سددتها. فالأصم من انسدت خروق مسامعه. والأصم قد يسمى بالأطرش، والأبكم  

اعتراه  قد   لو  أبكماً خاصة  أصم  كل  يكون  أن  بالضرورة  ليس  أنه  نجد  لذلك  بالأخرس.  يسمى 
ماع الصمم والبكم لا يكون  م وقدر على نطق الحروف؛ فاجتعلى كبر، بعد أن تعلم الكلا  الصمم 

 (  2010إلا لمن ولد أصماً أو أصيب بالصمم قبل أن ينطق. )مركز الدراسات الاستراتيجية، 
ولذا تشير فئة الإعاقة السمعية كإحدى الفئات الخاصة إلى أولئك الذين لا يمكنهم الانتفاع  

الحياة العادية،  بحاسة السم لسمع تماماً، أو بدرجة  سواء منهم من ولدوا فاقدين اع في أغراض 
بعد   السمع  بفقدان  أصيبوا  من  أو  واللغة،  الكلام  فهم  في  آذانهم  على  الاعتماد  عن  أعجزتهم 
تعلمهم الكلام واللغة مباشرة لدرجة أن آثار هذا التعليم قد تلاشت تماماً، مما يترتب عليه في 

 ( 2008سيد،  لام وتعلم اللغة. )عبدالرحمنحوال افتقاد المقدرة على الكجميع الأ
انتشار  نسبة  معرفة  الى  تهدف  التى  المسحية  والدراسات  البحوث  من  العديد  أجريت  وقد 

(  1000( طفل من بين كل )2-1ن هناك ) ، وتشير المعدلات العالمية الى أالاعاقة السمعية
( أطفال من بين  3-2، وان هناك )معى حسى عصبى دة يعانى من فقدان سطفل حديث الولا

 Smith.Shearer.Hildebrang& Van( ديسيبل )٤0( يعانى من صمم يزيد عن )1000كل )

Comp,2014)  
لعام   للتعبئة والإحصاء  المركزي  الجهاز  أن   2020/  2019وقد أشارت إحصائيات  إلى 

مصر   فى  السمعية  الاعاقة  ذو   0.٤نسبة  الاشخاص  اجمالى  من  الخاصة  %  الاحتياجات  ى 
 شخص، مليون   8.636بلغت   الإعاقة ذوي  أعداد  ( سنة، اى أن29-18من سن )  للاشخاص 



 

 340 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

 محافظة سجلت مختلفة، كما بدرجات سمعية إعاقة من يعانون  شخص ألف 458.9 بينهم  من
تشير   ألف  160 بعدد  الصعوبات  ذوي  أعداد  حيث من الثانى المركز الجيزة  كما  شخص، 

( مليون شخص  ٤66( الى ان حوالى )2018)   .Organization,W.Hلعالميةمنظمة الصحة ا
من سكان العالم، وأنه بحلول    %5يعانون من فقدان السمع المسبب للعجز أى ما يزيد عن نسبة  

( )2050عام  من  أكثر  سيعانى  أشخاص  900(  عشرة  كل  من  واحد  اى  شخص  مليون   )
 سيعانون من فقدان السمع. 

 الفئات  أحد    )السمع ضعاف كم و لبوا  الصم( والنطقية   السمعية الإعاقة أصحاب  ويعّد 
ذوي  الهامة  حياتهم تحسين  من  تمكنهم التي  واليدوية  الفكرية  المهارات  لإمتلاكهم  الهمم،  من 
 لغتهم  فهم  لعدم  نتيجة حولهم  من مع الفعال التواصل ضعف هو ما ينقصهم أن إلا عام؛ بشكل

 وهنا تعتبر ، المفتوح تماعيجالإ التواصل من محرومون  فهم  كلذل  "الإشارة  لغة "باسم  المعروفة
   وإزالة المجتمع جهود  تكاتف إلى  تحتاج إنسانية قضية  الخاصة، الإحتياجات  ذوي  تمكين قضية

 الإعاقة أن ترى  التي الخاطئة الإجتماعية للمفاهيم   المعززة السائدة والإتجاهات  المعوقات
 (  2020 وآخرون، الخضري  بدر( بهصاح قدر من يحط للنقص الذي مصدرا

قدرة كبيره على التغيير والرغبه   ملديه  ين ( إلى أن المراهق2009وتشير حنان عبد العاطى )
أنه كما  التحرر،  ويمتلك  م في  الذات  تحقيق  في  رغبة  يمكن   ون أكثر  التي  الطاقات  من  العديد 

إعداده  يتطلب  مما  المجالات،  العديد من  في  وإكسا  م توظيفها  المهارات،    م بهمعرفيا  العديد من 
على أهمية توجيه    (Ribble, 2014)،  (Baumann, 2012)،  (Oxley, 2010)كد كلًا من  ويؤ 

العالم   مع  للتعامل  يؤهلهم  بما  المراهقين  ومهارات  معارف  وثقل  المراهقة،  مرحلة  نحو  الاهتمام 
 التكنولوجي بصورة أكثر إيجابية.

تريها من تغيرات راحل في حياة الإنسان لما يعوبالرغم من أن تلك المرحلة من أصعب الم
صية الفرد، فإن لها دور حيوى وأساسي في المجتمع، فهى فئة عمرية يقع عليها  جذرية في شخ

التنمية في ميادين الحياه فيما بعد من   عبء النهوض بالمجتمع، ويقع على عاتقها مسئوليات 
 (Richardson, 2016)مل خلال إعداد الطلاب للمرحلة الجامعية أو ميادين الع

 غير  السلوك بفعل عديدة  لمشكلات تتعرض الحاضر الوقت في البيئة أن فيه لاشك ومما
يمارسها  التي البيئية السلوكيات وهذه  البيئة، تجاه  المدركة غير البشرية والنشاطات السوي،
 بين وافقالت عدم مظاهر من مظهراً  وتُعد  البيئية،  المشكلات  في تتسبب التي هي الإنسان
تعتبر القضايا البيئية من أكثر القضايا  ( و 2003 ،  حسن  فارعة و  اللقاني مد أحوبيئته )  الإنسان 



 

 341 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

المعاصرة التي أخذت حيزاً كبيراً في عصرنا الحالي، وشرعت مختلف أنواع المؤسسات والهيئات  
ع، من أجل  بالدولة للتحول إلى نظام الاقتصاد الأخضر وخلق الوعي البيئي لدى أفراد المجتم

بجم التلوث  ال محاربة  البيئة  وتوافر  أشكاله،  خصائص  يع  مجموعة  توافر  خلال  من  نظيفة 
التي   البيئة  على  تأثير  لها  سلوكيات  من  به  يقومون  ما  نتائج  تضمن  الأفراد  لدى  ومميزات 

 (2012،) ليندا شنافى يعيشون فيها. 
ل الجهد  وبذل  سريعاً  للتحرك  الدولة  مؤسسات  دعا  الذي  والحفاظ  الأمر  نظيفة  بيئة  خلق 

باعتبارها  على   الطبيعية  للبيئة  الموارد  صديقة  منتجات  لإنتاج  والتحول  مسئولياتها  أهم  أحد 
  (Sharma & Aswal, 2017) والعمل على زيادة الوعي البيئي لفئات متنوعة من المستهلكين  

هناك خطوات   كانت  وإنما  فقط  المتقدمة  الدول  على  الوعي  زيادة  يقتصر  من  ولم  مزيد  لتوليد 
 (Gonzalez et al, 2015)النامية. الوعي للدول 

كذلك أصبحت قضية حماية البيئة تستدعى إنتباه الكثير من الدول المتقدمه والنامية على  
من  كما أصبح  الإنسان  على صحة  ثم  ومن  البيئة  أهمية على صحة  من  لها  لما  السواء  حد 

أكبر   بصورة  بها  الاهتمام  قالواجب  أمينةلكونها  )كسيرة  الساعة  نالت  (2011،  ضية  حيث   ،
الدول المجتمع  طرف  من  القائمة  النقاشات  مركز  وسارت  العالم  دول  )رمضان  إهتمام  ى 

العديد    ،( 2010،  عبدالمجيد وأبرمت  البيئة  مشكلة حماية  مناقشة  الدراسات حول  بذلك  فكثرت 
الدوليةم المؤتمرات والاتفاقيات  بيئى  , رسمت من خلالها هدف معين  ن  توازن  ألا وهو تحقيق 

 (. 2015، على المشاكل البيئية )وافى حاجه خلال القضاء من
وقد اتجهت مصر نحو تنفيذ خطة للتنمية المستدامة من ثلاثة أعوام، تنطوي على تنمية 
المسئولين   من  اهتمامً  لاقت  التي  المجالات  أحد  البيئة  وتُعد  المجالات،  شتى  في  المجتمع 

المصري،   بوالجمهور  الاهتمام  ذلك  عن  تبلور  البيئةوقد  وزارة  من  مبادرات  ومنظمات   عدة 
)مروة   الأخضر.  السلوك  نشر  إلى  المبادرات  هذه  جميع  وتهدف  والشباب،  المدني  المجتمع 

 ( 2020محمد، 
كأول  البيئة  وزارة  أطلقتها  اجتماعي جديدة  تسويق  للأخضر" حملة  "اتحضر  مبادرة  وتُعد 

ال الوعي  لنشر  وطنية  ديسمبر  حملة  شهر  في  و 2019بيئي،  الوعي ،  نشر  الحملة  تستهدف 
والموارد  الب  البيئة  على  الحفاظ  في  المشاركة  على  المواطنين  وحثّ  السلوكيات،  وتغيير  يئي، 

سنوات بداية    3الطبيعية لضمان استدامتها حفاظاً عل حقوق الأجيال القادمة، وذلك خلال مدة  
يناير   الحملة ما بين  2020من  التوعية    8، وتتنوع  "التشجير"،  قضايا رئيسة لنشر  بها، هي: 
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ات"، "ترشيد استهلاك الغذاء"، "ترشيد استهلاك الطاقة"، "الحد من استخدام البلاستيك"،  "المخلف
الحد من تلوث الهواء"، و"حماية المحميات الطبيعية"، وتم ربط  الحفاظ على الكائنات البحرية"، ""

المواط  بحياة  قضية  لا  كل  بحيث  واقعه. ن  عن  منفصلة  ،  ةالبيئ  )وزارة تكون 
https://www.eeaa.gov.eg) 

الممارسات   أفضل  بتطبيق  وذلك  للأخضر  التحول  عملية  في  أساليب جديدة  وقد ظهرت 
البيئية للحفاظ على جودة البيئة واستدامة عناصرها، وعلى سبيل المثال لا الحصر )الدهانات  

الخال الزئبق، وحدات الإنارةالخالية من الرصاص، وحدات الإنارة  للطاقة، توليد    ية من  الموفرة 
المغذى  الطا الدجاج  وبيض  لحوم  العضوية،  الزراعية  المنتجات  الشمسية،  الطاقة  باستخدام  قة 

 (2017نباتياً، المنتجات المعاد تدويرها.....الخ(. )مياده الحموري، 
ت والقوانين والمباديء  وبدأ ظهور مصطلح المنتجات الخضراء للإشارة إلى السلع والخدما

أقل نسبة ضرر للبيئة أو انعدام الضرر والسلع الخضراء،  يهية، التي تهدف للوصول إلى  التوج 
نفايات  من المواد الكيميائية الضارة، أو  هي ممارسات تكفل استخدام مواد صديقة للبيئة، وخالية  

  (Muthu& Subramanian, 2014)الطاقة، والتي لا تستنفذ البيئة أثناء الانتاج والنقل. 
الخضفالمنتج أن  ات  يمكن  والتي  الخضراء  المواد  تستخدم  التي  المنتجات  تلك  هي  راء 

حياتها   دورة  مراحل  أثناء  ومراقبتها  ملاحظتها  مع ضرورة  تدويرها  إعادة  يمكن  أو  ذاتياً  تتحلل 
 ( 2015لضمان بقائها ضمن التوجه البيئي. )رانية رزقي، 

الأخض المنتج  تصنيع  افعند  المواد  استخدام  عدم  يلزم  الحد ر  استخدام  الضارة،   لحافظة 
الأدنى من الطاقة، استخدام الحد الأدنى من المواد الخام، عدم استخدام المواد السامة، استخدام  

 (2010العبوات القابلة لإعادة التدوير أو استخدامها بعد تفريغ محتوى العبوة. )شادي حسين، 
افي  وفر لديه المعرفة والوعي الكن لديه معرفة ضئيلة أو لا تتفالمستهلك العادي الذي يكو 

الوعي  انخفاض  يشكله  لما  الخضراء،  المنتجات  إقبالًا على شراء  أقل  يكون  الأخضر  بالمنتج 
العضوية.   المنتجات  شراء  دون  تحول  والتي  المستهلكين  أمام  رئيسية  عوائق  من  المعرفة  وقلة 

 ( 2021)أماني شاهين، 
المستهل اسفجميع  على  العالم  مستوى  على  الخضر كين  "المنتجات  لتبني  التي تعداد  اء" 

إهدار   وتقليل  الطاقة  على  والحفاظ  البيئة  حماية  في  تساهم  كما  للحياة،  صحياً  نمطاً  تعكس 
تلك   بمميزات  وعيهم  وتنمية  تثقيفهم  تم  إذا  ذلك  ولكن  والنفايات،  التلوث  على  والقضاء  الموارد 

 (Dangelico, 2015)ها على البيئة. المنتجات وتأثير استخدام
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للاهتمام بكل أطياف    2030لذا فقد أولت الدولة اهتماما كبيرا عند وضع خططها التنموية  
التى   العناصر  أهم  ومن  فئاته  بكل  المصرى  المواطن  لتنمية  امكانياتها  كل  وتسخير  الشعب 

الرئيسية للحصول  تساعد فى تحقيق هذه الرؤية عنصر التدريب والتعليم الذى يُعد أهم   الطرق 
 ونوعاً حيث أنه يقوم بتزويد الفرد بالمعارف والمهارات اللازمة  لموارد البشرية المناسبة كماً على ا

 لاداء الاعمال بفاعلية وكفاءة مما ينعكس ايجابياً على الأداء العام. 
 لهايحسن إستغلا لم  ما معطلة إنتاجية وطاقة بشرية هامة، ثروة  الهمم  ذوي  ويمثل قطاع

تمكينها  يلزم  فاعلة، طاقة إلى ولتحويلها المجتمع، ونهضة بناء في للمساهمة وإستثمارها
 دورهم وتفعيل  قدراتهم من والإستفادة المختلفة المهارات  إكسابهم  بهدف الجاد  والتدريب  بالإهتمام 

المجتمع،   يرتخ  نرمين ( بأكمله المجتمع وعلى عليهم والفائدة  بالنفع  يعود  الذي  الامر  في 
 ( 2021 ،  وآخرون 

( مختلف   Wang and Xig  ( 2018ويشير  لتناسب  المعدة  الإرشادية  البرامج  أهمية  إلى 
الفئات العمرية فالبرامج وقائية تحفيزيه .. وقائية ضد أخطار التكنولوجيا والبيئية، وتحفيزية من 

الم التحديات  مواجهة  من  للتمكن  وإدارتها  معرفه،  من  الفرد  مالدى  توظيف  بمـا  خلال  عاصرة 
 ابى. قاربة الفجوة لتنشئة جيل ايجيحقـق التكامل وم

 :مشكلة البحث
درجة  وذلك لاختلاف  المجتمع  فى  المتجانسة  غير  الفئات  من  السمعية  الاعاقة  فئة  تُعد 
الصم،   يواجهها  التى  الصعوبات  أكبر  من  التواصل  طرق  وتشكل  لديهم،  السمع  حاسة  فقدان 

عل  الذاتية  قدرتهم  فى  مولاسيما  والتفاعل  الخبرات  اكتساب  الحاسة ى  تلك  ففقدان  محيطهم،    ع 
يجعل منهم فى عزلة عن مجتمع متعافى السمع، فيواجهون صعوبة فى التعبير عن مشاعرهم  
واحتياجاتهم وافكارهم، فهم مقيدون بسلوك الفرد الاصم والتحدث بلغة الاشارة، مما يجعلهم فى  

 ( 2021توه، محمد بشا ع بيئتهم ومحيطهم. )عن التواصل معزلة عن الحياة اليومية و 
وهذا يعني أن هناك فرقاً بين الفرد الذي يولد أصماً والفرد الذي تصيبه الإعاقة السمعية   

في أوقات لاحقة، إذ تكون تأثيرها من الناحية الانفعالية والاجتماعية على النوع الثاني أكثر من  
التلاقي  في  اللغة  قيمة  عرف  لأنه  الأول  الذات   النوع  عن  والتعبير  يعرف   والاتصال  لم  بينما 

 (2008الظاهر،   قحطانالأول ذلك. )
والإعلام،   والاجتماع، والسكان، البيئة  علماء شغلت التي  القضايا من البيئي  الوعي ويُعد 

الأصل   في إنها حيث فقط، التشريعات خلال من تنظيمها يصعب مشكلة لأنها وذلك . والتربية
 لبيئته المتفهم  الإنسان تنشئة حسن هو هالمواجهت الأمثل فالإعداد . ةسلوكي تربوية مسألة

 ( 2009 ،وصيانتها )منى جاد  حمايتها في  يسهم  أن علي والقادر  والمدرك لظروفها
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أن   والبكم  وبما    الإسلامي  والدين   السماوية   الشرائع  لهم  وكفلت  المجتمع   من  جزء   الصم 
لهم  لحنيف  ا كفلت  كما  والمعاهدات  شريعاتلتوا  القوانينحقوقهم،    كافة   حقوقهم  الدولية  المحلية 

الت  إن  بل  بتقدلم والعا  المحلية   شريعات كذلك؛  وتعهدت  كفلت  الت  يم ية    تمكن   التي  سهيلاتكافة 
لان    ونظرا .  طبيعي  بشكل  حياتهم  ممارسة  من   السمعية  الإعاقة  وذوي   عام  شكل الإعاقة ب  ذوي 

  ساسية أ حاسة    يوه  السمع؛  حاسة  وهي  الخمس  اسالحو أحد    أو جزئيا  فقدوا كليا  قد  الصم والبكم 
ومتطلباتهم    احتياجاتهم   إلى  التعرف  يتوجب   فإنه  لذا؛ .  اليومية  الحياة   سةالأفراد من ممار   لتمكين

أجل     معرفة   وإن.  النفسي   أو  الصحي،   أو   الجسدي،  سواء،  الحياتى،   وضعهم  تحسين من 
  الرعاية   لتقديم  والطرق   السبل  كافة  د تحدي  فى  يساهم  سمعية، احتياجات ومتطلبات ذوى الإعاقة ال 

  اليومية،   حياتهم   جودة   على  ومباشر  إيجابي  شكللقدراتهم وإمكانياتهم، مما يؤثر ب المناسبة وفقا  
ال    والاستفادة   مستقرة،   النفسية  صحتهم   على  والحفاظ   بقلوبهم،   والرضا  بالسعادة،   شعوروارتفاع 

  اليومية،  هماتحي  سةر مما  فى  وتام   كامل  بشكل  وتوظيفها  واستغلاها  المتوفرة   قدراتهم   من  صوى الق 
 (    2021، وآخرون  انجى المتولى)  .خارجها أم  التعليمية، البيئة داخل   سواء

 يمتلكون  بما وذلك  به يستهان لا بشري  رأسمال السمع  والبكم وضعاف الصم كما يُعدون 
وتوجيه   لإستغلا حسن شريطة حياتهم للأفضل مجرى  تحويل على قادرون  تجعلهم مهارات من

 ثريا مدخلا  الامر هذا ويعّد  للأفضل،  جذريا تغييرا  حياتهم  مجريات ييرغت شأنها من قدراتهم
 المهمشة الفئات  تمكين  نحو المستدامة بخططها التنموية الاستراتيجية لأهدافها الدولة لتحقيق 

 (. 2022 ،التنمية )نعمة رقبان واخرون  قاطرة  في وانخراطهم
مر  هدف التحسن المست2030مة لمصر استراتيجية التنمية المستدا  وفى هذا السياق تناولت

الحياة ورفع الوعى لشأن حماية الموارد الطبيعية بهدف توفير بيئة نظيفة آمنه للاجيال   لجودة 
أنماط استهلاك وأنتاج أكثر استدامة وحماية  الحاضرة والمستقبلية حيث استهدفت الاستراتيجية 

 (2021، ة الوعى البيئى. )سمر نويصر للتنوع الحيوى من خلال تنمي
 فى مرحلة لديهم البيئية الثقافة وتنمية للأفراد البيئي  الوعي لتشكيل ضرورة  هناك كانت  وإذا 
دراسة   أشارت وعليه سمعيا، للمعاقين بالنسبة إلحاحاً  يزداد الأمر فإن عامة، بصفة المراهقة
 علي درةالق  سمعيا  المعاقين إكساب دف تسته التعليمية  العملية أن ( إلى 2018 ،  جاد )إيمان 

 المقدمة الدراسية المواد خلال من لديهم،  البيئي  الوعي وتنمية بهم  المحيطة البيئة التكيف مع
 ,Norazah M. S) ,(Maniatis  P, 2015)عليها ويحافظون  البيئة يحمون  فيتعلمون كيف  لهم 

2016), (Wang. Y. H, et al, 2016).  
ب البيئية  تراكموالمشاكل  سوى  ليست  الراهن  والتي  حجمها  السلبية  التأثيرات  من ات  كان 

الطبيعية   الموارد  استغلال  تحسين  على  والعمل  وقوعها  بداية  منذ  معالجتها  يتم  ان  المفترض 
 ( 2017وحمايتها من التدهور وذلك للمحافظة على الامن البيئى ) عبد العزيز الدسوقى،
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نسان تجاه البيئة لذا  الاول هى انحراف فى سلوك الا  وبما أن المشكلات البيئية فى المقام 
عالجتها تنبع من الفرد ذاته ، وتتوقف مقدرة الانسان على التعامل الحكيم مع البيئة على  فان م

امتلاكه للمعارف البيئيه السليمة ويمثل انعدام هذه المعارف نوعاً من الجهل البيئى أو ما يطلق  
نحو    فهم الوعى والسلوك الإيجابى  ى أمية المتعلمين الذى يفترضعليه الأميه البيئية وأخطرها ه 

البيئة لذا شهدت العقود الماضية اهتماماً تربوياً عالمياً بنشر الوعى تجاه قضايا البيئة ومشكلاتها 
 ( 2016، وريم بوبوالمتعددة ) بشرى شريبة 

فا  البيئة  على  المحافظ  للسلوك  مهماً  مؤشرا  البيئية  المعارف  الى  وتعتبر  تؤدى  لمعارف 
الاتج اتكوين  المستوى  فان  وبالتالى  بقضايا  اهات  الوعى  على  يؤثر  البيئية  المعارف  من  لجيد 

( والمعارف البيئية  Dunlap at el, 2000البيئة ويوجه السلوك نحو الممارسات الصديقة للبيئة )  
علاقة تفاعل ودوران    والاتجاهات نحو البيئة مترابطان وغير قابلان للفصل، كون العلاقة بينهما

تجاهات وهذه بدورها تقوم المتعلم الى اكتساب المزيد من فالمعرفة تؤدى الى تنمية الا  مستمر ،
البيئة، ويؤكد ) البيئة كلما  Cullen,2001المعلومات حول  انه كلما زادت معرفة الافراد حول   )

يجاد حلول للمشاكل البيئية  زادت نزعتهم وميلهم للمشاركة فى نشاطات ايجابية لحماية البيئة وإ
 تتحول  الى سلوك ايجابى مسئول بيئيا.  ما يولد وعى واتجاهات بيئية  م

أنه كلما زاد وعي المستهلكين بالبيئة كلما   Lin& Huang (2012)وأظهرت نتائج دراسة  
دراسة   أوضحت  كما  لاختيارها،  أكبر  استعداداً  يظهرون  كما  الخضراء،  للمنتجات  دعمهم  زاد 

Chen& Hwang (2016)    علاقة هناك  معدل  أن  بين  المستهلكين  عكسية  وطلب  استخدام 
المنتج الأخضر منخفض كلما زاد طلب   للمنتجات الخضراء وأسعارها، بمعنى كلما كان سعر 

 المستهلكين لشراءه والعكس صحيح. 
للمستهلك   الشرائى  للسلوك  الأساسى  المحرك  الاطار  هذا  فى  البيئى  الوعى  ويعتبر 

)شفيقةوالمسؤو  مطالبه  البيئى  2019  ،مهرى امال  و   مهرى   ل عن حجم  الوعى  زيادة  ان  كما   )
الخضراء   المنتجات  نحو  والتوجه  الاخضر  بالتسويق  المستهلكين  وعى  درجة  لزيادة  أدى 
والخدمات الخضراء ومعرفة العلامات الخضراء مما أثر بشكل مباشر فى جذب انتباه العملاء 

نواياه  فى  والتأثير  لدفع  الشرائى  واستعدادهم  الشرائية  الخضرام  المنتجات  فى  أعلى  ء.  سعر 
(Millissa F. Y. Cheunga, W. M. ,2019)        

دراسة   الوعي   Rather& Rajendran (2014)وأشارت  مستوى  بين  وثيقة  علاقة  وجود 
الذين يملكون مستوى   المستهلكين  البيئة والسلوك الاستهلاكي الأخضر، وأن  للمنتجات صديقة 

 الشرائي الأخضر لديهم. الخضراء يتضح انخفاض السلوك نخفض من الوعي نحو المنتجات م
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( بزيادة التوجه نحو نشر الوعى البيئى من خلال  2018لذا توصى دراسة محمد الجمال )
التركيز على مفهوم المسئولية البيئية للتحفيز على شراء واقتناء المنتجات الخضراء والتى تحد  

عامل البيئى فى  لمستهلكين بأهمية استحضار القة واحداث التلوث مع توعية ا من استهلاك الطا
 قرارات الشراء لصالح الاجيال القادمة. 

( الديب  هالة  دراسة  الوعي  201٤وتشير  تنمية  في  فاعلية  الارشادية  للبرامج  أن  إلى   )
نتائج   أكدت  كما  والمراهقين.  الأطفال  من  سمعياً  المعاقين  لدى  البيئي  دراسة  بالسلوك 

Hashemzadeh ,2016)    )  المدارس لطلاب  البيئي  الوعي  بين  ارتباطية  علاقة  هناك  أن 
والاتجاهات  الوعي  من  كل  دور  وأوضحت  الخضراء،  المنتجات  شراء  نحو  والاتجاه  الثانوية 

 كشروط مسبقة لتحقيق السلوك المؤيد للبيئة. 
البيئة لكن مازال الوضع    وقد اتخذت حكومات كثير من دول العالم تدابير عاجلة لحماية

ماسة الى تشديد الحماية عليها وإعادة تأهيلها وإيقاف الانشطة    هورا ومازالت البيئة فى حاجةمتد
البشرية الهدامة وتحويلها الى أنشطة صديقة للبيئة ، ولاشك ان مسئولية حماية البيئة ومواردها  

يع فرد  كل  مسئولية  هى  إنما  وحدها  الحكومات  مسئولية  فهى  ليست  الأرض  سطح  على  يش 
فيهمسئولي يشترك  واجتماعية  شخصية  والحقو ة  الأعمال  ورجال  والهيئات  الأفراد  ورجال ا  قيون 

 ( 2016أسماء مطورى ،التعليم والاقتصاد. ) 
وقد بدأ الناس مبكراً فى الانتباه نحو ضرورة التعامل بمسئولية أكثر تجاه البيئة، حيث أن  

ا  حماية  تجاه  الأفراد  التعاون  مسئولية  طريق  عن  تكون  والدع لبيئة  والخبرات  الرؤى  م  وتبادل 
)Gratiela Sinan, ,2019المتبادل.)   شاهين  أماني  دراسة  أوصت  ولذلك  بضرورة  2021(   )

نشر الوعي لدى الفئات المختلفة من المستهلكين بمفهوم المنتجات صديقة البيئة ضمن الخطة 
نتجات، لنشر الوعي عن الشركات المصنعة لتلك المالاستراتيجية للمنظمات والهيئات المسئولة  

 ستهلاك الأخضر بين المستهلكين. بثقافة الا
وتقديم   والبكم  الصم  بفئة  الاهتمام  وجب  السابقة  الدراسات  وتوصيات  نتائج  ضوء  وفي 
المساعدة من خلال البرامج المُعدة باللغة الخاصة بهم، والعمل على دمجهم في أنشطة الحياة  

م لديالمختلفة  الإعاقة  آثار  من  يقلل  في  ما  مشاركتهم  على  والحرص  وفقاً هم،  البيئية  القضايا 
 م وخططتها التنموية. 2030لاستراتيجية مصر 

ومن هذا المنطلق أصبحت الباحثتان على يقين بالقدرات التي تميز فئة الصم والبكم من  
للأخضر "اتحضر  بثقافة  الوعي  بنشر  الاهتمام  يستوجب  مما  عديدة  المراهقين  مجالات  فى   "

  –الاجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء    –لخضراءالملابس والمفروشات ا  –لاخضر الغذاء ا)
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الخضراء( بين تلك الفئة وتنمية الوعي البيئي لديهم، والعمل على    المنزلية والشخصيةدوات  الأ
تناسبهم "لغة الإشارة"،    تعديل ممارساتهم البيئية إلى الاتجاه الأخضر، وذلك باستخدام اللغة التي

نحو البيئة ونحو أنفسهم، وتجديد الثقة بهم في تحمل مسئولية  يحقق لهم التفاعل الإيجابي    بما
التغيير والتحول للأخضر، والحفاظ على   التي يعيشون فيها والمساهمة في  الحفاظ على البيئة 

تتبلور مشكلة    وء ذلك  حقوق الأجيال القادمة للعيش في بيئة صحية وآمنة ومستدامة، وفى ض
 : تيةعلى التساؤلات الآ  الحالي في الإجابةالبحث  

 ما مدى معرفة عينة البحث الأساسية بالمنتجات الخضراء ؟ -1
 ما أكثر أماكن بيع المنتجات الخضراء من وجهة نظر من لديهم معرفة بتلك المنتجات؟ -2
 اء؟ما مصادر معرفة عينة البحث الأساسية بالمنتجات الخضر  -3
 لمنتجات الخضراء؟البحث الأساسية بمفهوم اما مستوى إدراك عينة   -٤
 ما مدى استخدام عينة البحث الأساسية للمنتجات الخضراء؟ -5
 ما أسباب عدم شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية؟ -6
 ما أكثر مجالات الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر" لدى عينة البحث الأساسية؟ -7
 بحث الأساسية؟اتحضر للأخضر" لدى عينة ال  ما مستوى الوعي بثقافة "  -8
 ؟ساسية نحو شراء المنتجات الخضراء اتجاه عينة البحث الأ مستوى نوعية ما  -9

)الغذاء الأخضر  -10 بمحاورها  للأخضر"  اتحضر   " بثقافة  الوعي  في  الفروق  الملابس    -ما 
الخضراء الكهرب  -والمفروشات  الخضراءائية  الأجهزة  المنزلية الأدوات    -والمصابيح 

 -لاختلاف لمتغيرات الدراسة )الجنسالخضراء( لدى عينة البحث الأساسية تبعاً والشخصية 
التعليمي    -السن للأب  -للأم المستوى  التعليمي  للأم   -المستوى  الوظيفية  الدخل   -الحالة 

 الشهري للأسرة(؟
المنتجات    -11 شراء  نحو  الاتجاه  في  الفروق  الأسما  البحث  عينة  لدى  تبعاً  الخضراء  اسية 

التعليمي   -المستوى التعليمي للأم   -السن  -الدراسة )الجنس    لاختلاف لمتغيرات  المستوى 
 الدخل الشهري للأسرة(؟ -الحالة الوظيفية للأم  -للأب 

الأخضر  -12 )الغذاء  بمحاورها  للأخضر"  "اتحضر  بثقافة  الوعي  بين  العلاقة  طبيعة    -ما 
المنزلية الأدوات    -ءالكهربائية والمصابيح الخضراالأجهزة    -المفروشات الخضراء الملابس و 
 الخضراء( والاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية؟ والشخصية

)الجنس   -13 المستقلة  الدراسة  متغيرات  تأثير  مدى  للأم   -السن  -ما  التعليمي    -المستوى 
التابع     لشهري للأسرة( على المتغير الدخل ا  -حالة الوظيفية للأم ال  -المستوى التعليمي للأب

بمحاورها   للأخضر"  "اتحضر  الأخضرثقافة  الخضراء   -)الغذاء  والمفروشات   -الملابس 
الأدوات المنزلية والشخصية الخضراء( لدى عينة   -الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء

 البحث الأساسية ؟



 

 348 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

بلغة الاشارة لدى  اتحضر للأخضر"  "   افةقث ب  الوعي   تنميةفي    الارشادي  ما فاعلية البرنامج  -1٤
 ؟قبل وبعد تطبيق البرنامج  التجريبية من الصم والبكم البحث  عينة 

بلغة الاشارة لدى    الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء  فيما فاعلية البرنامج الارشادي    -15
 تطبيق البرنامج ؟ عينة البحث التجريبية من الصم والبكم قبل وبعد 

 حث:أهداف الب
برنامج   البحث  يهدف  تطبيق  فاعلية  وتقييم  وتصميم  إعداد  إلى  أساسية  بصفة  الحالي 

 توعوي قائم على لغة الإشارة لنشر ثقافة "اتحضر للأخضر" لدى الصم والبكم، وذلك من خلال:  
 التعرف على مدى معرفة عينة البحث الأساسية بالمنتجات الخضراء .  -1
 ظر من لديهم معرفة بتلك المنتجات. جات الخضراء من وجهة نأكثر أماكن بيع المنت  تحديد -2
 التعرف على مصادر معرفة عينة البحث الأساسية بالمنتجات الخضراء.  -3
 تحديد مستوى إدراك عينة البحث الأساسية بمفهوم المنتجات الخضراء.  -٤
 للمنتجات الخضراء. الكشف عن مدى استخدام عينة البحث الأساسية   -5
 أسباب عدم شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية.   تحديد -6
 الكشف عن أكثر مجالات الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر" لدى عينة البحث الأساسية.  -7
 مستوى الوعي بثقافة " اتحضر للأخضر" لدى عينة البحث الأساسية.  تحديد -8
 اء المنتجات الخضراء. عينة البحث الأساسية نحو شر  اتجاهمستوى نوعية تحديد  -9

الملابس    -بمحاورها )الغذاء الأخضري الوعي بثقافة " اتحضر للأخضر"  دراسة الفروق ف  -10
الخضراء الخضراء  -والمفروشات  والمصابيح  الكهربائية  المنزلية الأدوات    -الأجهزة 

س تلاف لمتغيرات الدراسة )الجن الخضراء( لدى عينة البحث الأساسية تبعاً لاخ   والشخصية
الدخل   -الحالة الوظيفية للأم   -  المستوى التعليمي للأب   -المستوى التعليمي للأم   -السن  -

 الشهري للأسرة(. 
توضيح الفروق في الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية تبعاً    -11

التعليمي المستوى    -توى التعليمي للأم المس  -السن  -لاختلاف لمتغيرات الدراسة )الجنس  
 الدخل الشهري للأسرة(.   -الحالة الوظيفية للأم   -للأب

الأخضر  -12 )الغذاء  بمحاورها  للأخضر"  "اتحضر  بثقافة  الوعي  بين  العلاقة    -الكشف عن 
المنزلية الأدوات    -الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء  -الملابس والمفروشات الخضراء 

 لبحث الأساسية. المنتجات الخضراء لدى عينة ا الخضراء( والاتجاه نحو شراء  والشخصية
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للدراسة    -13 المستقلة  المتغيرات  تأثير  للأم   -السن  -)الجنستحديد  التعليمي    -المستوى 
الدخل الشهري للأسرة( على المتغير التابع     -الحالة الوظيفية للأم   -المستوى التعليمي للأب

للأخضر"   "اتحضر  الأخضرثقافة  )الغذاء  الخضراء ال   -بمحاورها  والمفروشات   -ملابس 
الأدوات المنزلية والشخصية الخضراء( لدى عينة   -لأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراءا

 البحث الأساسية. 
بلغة  الوعي بثقافة " اتحضر للأخضر"  تنمية  فاعلية البرنامج الارشادي في  الكشف عن    -1٤

 . وبعد تطبيق البرنامج لتجريبية من الصم والبكم قبل ا البحث عينة الإشارة لدى 
الخضراء    -15 المنتجات  شراء  نحو  الاتجاه  في  الارشادي  البرنامج  فاعلية  عن  بلغة الكشف 

 الإشارة لدى عينة البحث التجريبية من الصم والبكم قبل وبعد تطبيق البرنامج. 
 أهمية البحث: 

 تتمثل أهمية البحث الحالي فيما يلي: 
المبادرات الرئاسية     سسات الأسرة والطفولة فى دعم ز البحث دور متخصصى إدارة مؤ يبر   -1

بيئة  وتوافر  البيئي  الوعي  لزيادة  تهدف  والتي  للأخضر"،  "اتحضر  مبادرة  رأسها  وعلى 
 خضراء صالحة للأجيال القادمة.

ضمن    -2 دمجهم  على  والعمل  لهم  البيئية  الثقافة  ونقل  والبكم  الصم  بفئة  البرامج  الاهتمام 
من المُعدة  بال  التوعوية  والباحثين  المنظمات  عدم  قبل  على  والحرص  التعليمية  مؤسسات 

خلال  من  البيئة  على  والحفاظ  البيئية  المسئولية  تحمل  على  وتشجيعهم  الفئة  تلك  تهميش 
 اكتساب اتجاهات استهلاكية إيجابية لبيئة خضراء. 

العا  -3 الحالية الاتجاهات  الدراسة  للبحوث والدراسات العلميواكب موضوع  ية في المجال  لمية 
والتي   الاتجاه البيئي،  نحو  قدماً  والمضي  الحياة  مناحي  الأخضر في شتى  للتحول  تسعى 

 المتنامي في الدراسات البيئية ومواكبة الاتجاهات العالمية نحو التنمية المستدامة.
برنامج    -٤ البحث  بالص  ارشادييوفر  ومدعم  الإشارة  لغة  على  ومقاييس  قائم  الارشادية،  ور 

الفرعية، لمتغي ومكوناته  البحث  إدارة    رات  لتخصص  جديدة  علمية  إضافة  يُعد  والذي 
بالتحضر  المرتبطة  بالموضوعات  المهتمين  الباحثين  ودعم  والطفولة  الأسرة  مؤسسات 

 للأخضر والاستدامة البيئية، لتحقيق قاعدة بحثية علمية واسعة تنتهج ثقافة الاستدامة. 
في مساندة وزارة البيئة    دارة مؤسسات الأسرة والطفولةهار الدور التوعوي لمتخصصي إإظ  -5

ثقافة اتحضر للأخضر من خلال تنمية الوعي بالممارسات   والهيئات المعنية بالبيئة لنشر 
عدد  لزيادة  سعياً  المجتمع  فئات  لجميع  وكذلك  والبكم  الصم  لفئة  الخضراء  الاستهلاكية 

للمنتجات اختيا  المستهلكين  على  وتشجيعهم  وتفضيلها الخضراء  الخضراء  المنتجات   ر 
 والميل نحو شرائها. 
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 يفترض البحث الحالي الفروض التالية:  فروض البحث:
" اتحضر للأخضر" بمحاورها )الغذاء    -1 بثقافة  الوعي  توجد فروق ذات دلالة إحصائية في 

الخضراء  -الأخضر والمفروشات  الكهربائية    -الملابس  الخضراءالأجهزة   -والمصابيح 
والشخصية  الأدوات   البحالمنزلية  عينة  لدى  من الخضراء(  كل  باختلاف  الأساسية  ث 
 -الحالة الوظيفية للأم   -المستوى التعليمي للأب  -المستوى التعليمي للأم   -السن  -)الجنس

 الدخل الشهري للأسرة(. 
الخضراء لدى عينة البحث  توجد فروق ذات دلالة إحصائية في الاتجاه نحو شراء المنتجات  -2

التعليمي   -المستوى التعليمي للأم   -السن  -اسية باختلاف كل من )الجنس  الأس المستوى 
 الدخل الشهري للأسرة(.   -الحالة الوظيفية للأم   -للأب

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر" بمحاورها    -3
الأخضر الخضراء  الملابس   -)الغذاء  والمصابيح الأجهز   -والمفروشات  الكهربائية  ة 

والشخصيةالأدوات    -راءالخض الخضراء   المنزلية  المنتجات  نحو شراء  والاتجاه  الخضراء( 
 لدى عينة البحث الأساسية. 

)الجنس    -٤ للدراسة  المستقلة  المتغيرات  مشاركة  نسبة  التعليمي   -السن  -تختلف  المستوى 
تفسير الدخل الشهري للأسرة( في    -م الحالة الوظيفية للأ   -للأب    المستوى التعليمي  -للأم 

الملابس   -نسبة التباين للمتغير التابع ثقافة " اتحضر للأخضر" بمحاورها)الغذاء الأخضر
الخضراء الخضراء  -والمفروشات  والمصابيح  الكهربائية  المنزلية   -الأجهزة  الأدوات 

 ية. والشخصية الخضراء( لدى عينة البحث الأساس
جات عينة البحث التجريبية في الوعي  إحصائية بين متوسطات در توجد فروق ذات دلالة    -5

)الغذاء الأخضر بمحاورها  اتحضر للأخضر"   " الخضراء  -بثقافة  والمفروشات   -الملابس 
الخضراء( قبل وبعد المنزلية والشخصية  الأدوات    -الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء

 دي. لصالح التطبيق البع  لارشادياتطبيق البرنامج  
توجد فروق ذات دلالة إحصائية بين متوسطات درجات عينة البحث التجريبية في الاتجاه    -6

 لصالح التطبيق البعدي.   الارشادينحو شراء المنتجات الخضراء قبل وبعد تطبيق البرنامج 
 الإسلوب البحثى :

 :البحث    أولا: منهج
ســـتخدام اج الوصـــفي التحليلـــي بيســـتخدم فـــي هـــذه الدراســـة المـــنه: التحليلننني المننننهج الوصنننفي -أ

ــوعى  ــك لتحليـــل الـ ــة، وذلـ ــة والعلاقـــات الإرتباطيـ ــر" الدراســـات المقارنـ ــر للأخضـ ــة "اتحضـ  بثقافـ
بمتغيــرات  م ومــدى تــأثره م وارتبــاطه والاتجاه نحو شراء المنتجــات الخضــراء،  ،الصم البكم لدى  

 الدراسة.
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يهــتم بوصــفها وصــفاً دقيقــاً، لظــاهرة كمــا توجــد فــي الواقــع و علــى دراســة اويعتمــد هــذا المــنهج 
ــاً أو كميــاً فــالتعبير الكيفــي يصــف لنــا الظــاهرة ويوضــح خصائصــها، أمــا و  يعبــر عنهــا تعبيــراً كيفي

التعبيــر الكمــي فيعطــي وصــفاً رقميــاً يوضــح مقــدار هــذه الظــاهرة أو حجمهــا ودرجــة ارتباطهــا مــع 
 (.2020ن،  الظواهر الأخرى )ذوقان عبيدات وآخرو 

التجريبي-ب الواحدة، حيث    : المنهج  المجموعة  التجريبي ذو  المنهج  الدراسة  هذه  في  يستخدم 
على للتعرف  المجموعة  لذات  والبعدي  القبلي  القياس  الوعى    يتم  "اتحضر مستوى  بثقافة 

و  في  للأخضر"،  الخضراءالفروق  المنتجات  البكم لدى    الاتجاه نحو شراء  وبعد   الصم  قبل 
 . ة بلغة الإشار   لارشاديرنامج االبتطبيق 

  المصطلحات العلمية والمفاهيم الاجرائية:: ثانيا
 Effectiveness:  فاعلية

ــاس  ــلال قيــ ــن خــ ــك مــ ــا، وذلــ ــين تحقيقهــ ــوعة وبــ ــداف الموضــ ــين الأهــ ــابق بــ ــدى التطــ ــي مــ هــ
 ( 2020رانيا سعد،  هداف وقياس المخرجات المنشودة. ) المخرجات الفعلية الموضوعة لتحقيق تلك الأ

ــامج الاا " تعنننرف الفاعلينننة إجرائينننا    نهنننو  ــاديمـــدى قـــدرة البرنـ ــد لتحقيـــق الأهـــداف  رشـ المُعـ
المنشــودة لرفــع مســتوى الــوعي بثقافــة "اتحضــر للأخضــر" لــدى طالبــات مرحلــة التعلــيم الثــانوي مــن 

 الصم والبكم.
 counseling program :الارشاديالبرنامج  

ــن ــة تشــــتمل علــــى مجموعــــة مــ ــرف بأنــــه خطــــة منهجيــ  المعلومــــات والأنشــــطة المنظمــــة يُعــ
مع خصائص واحتياجات الأفراد المُعد البرنــامج مــن أجلهــم ويقــدم فــي المترابطة والخبرات تتناسب  

 (2013صورة عدد من الجلسات الارشادية. )حسن شحاتة، زينب النجار،  
عبــارة عــن مجموعــة مــن الاجــراءات والخطــوات إجرائيننا    ننن  "  الارشنناديويعننرف البرنننامج 

طــــلاب الصــــم والــــبكم مـــــن  المناســــبة مــــع إحتياجــــات وخصــــائصالأنشــــطة والآليــــات المبتكــــرة و و 
منخفضى الوعى بثقافة اتحضر للأخضر من أجل رفع مستوى الوعي لديهم باستخدام العديــد مــن 

 .  "الطرق والوسائل الارشادية
 Sign language لغة الإشارة:

 اهيم مف ــال أو للكلمــات مــنظم  بشــكل عملتســت اليدويــة المرئيــة الرمــوز مــن عبارة عن مجموعة
 بــين الــربط طريــق عــن الإشــارة  بلغــة تشــكيلها أو عنهــا التعبيــر ويــتم  باللغــة الأفكــار الخاصــة أو

مجموعــة  أو الأفــراد بــين للتواصــل المرئيــة اللغــة بمثابــة وتُعــد. المنطوقــة اللغة في الإشارة ومدلولها
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 الشــيء المــراد كللتش ــ البشــرية اليــد ترســمها لتــىوا تســمع ولا تــرى  التــي الرمــوز على اعتمادا الصم 
 ذوى  معلمــيعنــد  الإشــارة  لغــة مهارات ومن )المرسل( ، بها المتحدث الشخص قبل من إيضاحه
 ومهــارة  العاليــة ، الاتصال ومهارة  الجسد، لغة ومهارة  للأصوات، الانتباه  مهارة  السمعية، الإعاقة
 ( 2003كمال زيتون،  )    .الجسم  وحركة  الشفاه وحركة جهالو  وتعابير اليدين  وحركة والكلام،  الاستماع

 Be Prepared for Green: اتحضر للأخضر

"اتحضر للأخضر" هى أول مبادرة بيئية فى تاريخ مصر تحت رعاية الرئيس عبد الفتاح 
ديسمبر  السيسى،   في  ،  2019أطلقت  للتنمية  م  القومية  الإستراتيجية  إطار  في  المبادرة  وتأتي 

  -وحث المواطنين  لسلوكيات ونشر الوعي البيئي  " ، وتستهدف تغيير ا 2030مصر  المستدامة "
على المشاركة في الحفاظ على البيئة والموارد الطبيعية لضمان استدامتها    -وخصوصًا الشباب  

حفاظًا على حقوق الأجيال القادمة. كما تستهدف المبادرة نشر الوعي بالحفاظ على المحميات  
وإدارتها بما  الطبيعية  العالمية  المستويات  النظ  وفق  توازن  على  الحفاظ  الإيكولوجية  يضمن  م 

 .وتعظيم فرص التنمية الاقتصادية والاجتماعية

المخلفات  تدوير  وإعادة  التشجير  بأهمية  التوعية  البيئة  وزارة  أطلقتها  التي  المبادرة  وتتبنى 
ية،  والحفاظ على الكائنات البحر   وترشيد استهلاك الغذاء والطاقة، والحد من استخدام البلاستيك،

و  الهواء،  تلوث  من  الطبيعيةوالحد  المحميات  البيئة،    .حماية  )وزارة 
https://www.eeaa.gov.eg ) 

إجرائيا    ن   للأخضر"  "اتحضر  مصطلح  للمنتجات   ويعرف  الاستهلاك  بثقافة  "الوعي 
وطالبا طلبة  لدى  التعليالخضراء  بمرحلة  والبكم  الصم  سلو ت  مستوى  لتحسين  الثانوي،  كهن م 

، الملابس والمفروشات الخضراء،  منتجات الغذاء الأخضرالاستهلاكي تجاه كل من منتجات )
الأدوات   الخضراء،  والمصابيح  الكهربائية  والشخصيةالأجهزة  بيئة    المنزلية  لتحقيق  الخضراء( 

 الطبيعية". مستدامة والحد من استهلاك الموارد 

الأخضر  و الغذاء  إجرائيا    ن ي  :  وتعبئته  "  عرف  إنتاجه  أو  زراعته  تقوم  غذائي  منتج  كل 
وتخزينه وتوزيعه للمستهلك دون استخدام أي مدخلات صناعية أو كيماوية ، ويعتمد في زراعته  
الإنسان   صحة  على  الايجابي  مردودها  لها  والتي  العضوية  الطبيعية  المواد  على  وتصنيعه 

 اته". عد استخدامه والتخلص من مخلفسلامة واستدامة البيئة حتى ب و 

https://www.eeaa.gov.eg/
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الخضراء:   والمفروشات  " وت  الملا س  إجرائيا    نها  )أطفاليعرف  ملبسي  منتج    –كل 
والمفارش،    -حريمي والفوط  الآسرة  ملاءات  مثل  عامة  بصفة  الأقمشة  منتجات  أو  رجالي( 

تحتوي على  أو مواد كيماوية في النمو، و المصنوعة من ألياف لا تتطلب استخدام أي مبيدات  
ومن  طبيعية،  للإنسان،    صبغات  أمراض  أي  حدوث  في  تتسبب  أو  بالبيئة  تضر  لا  خامات 

 لإعادة الاستعمال والتدوير بعد الاستهلاك، ولا تنتج مخلفاتها أي ضرر للبيئة عند التخلص منها. وقابلة  
معتمدة  منتجات مصنعة و ائيا    نها "وت عرف إجر ة الكهربائية والمصابيح الخضراء:  الأجهز 

نتاجها وتصنيعها على استخدام مواد غير ضارة بالبيئة كما أنها ذات كفاءة فى استهلاك  إفى  
الطاقة وبذلك تضمن تلك الأجهزة تحقيق هدفين هما استفادة مستهلكيها من تخفيض استهلاك  

الحالي  ويتناول البحث  نظافة البيئة  الطاقة وبالتالى التوفير فى فواتير الكهرباء مع الحفاظ على  
من   والمجمداتبعض  )الثلاجات  ومنها  الأجهزة  والأفران  -الغسالة  -هذه  المصابيح    -المواقد 

 الكهربائية(" وليس لها أي انبعاثات حرارية تؤثر على البيئة. 
والشخصيةالأدوات   إجرائيا    نها    المنزلية  وتعرف  بالمنزل    "الخضراء:  تستخدم  أداة  كل 

المائدة أو الطهي، واء  س العناية الشخصية، و و  أ  على    ،الأغراض المنزلية الأخرى أدوات ومواد 
على   ضارة  آثار  لها  وليس  والتدوير  الاستخدام  وإعادة  للتحلل  قابلة  طبيعية  مواد  من  وتصنع 

 . " صحة الإنسان أو البيئة
 Deaf and dumbالصم والبكم:  

قدرة على شديد فى حاسة السمع وعدم ال   هو الشخص الذى يعانى من فقد  مفهوم الصم:
للكلا الصحيح  وبالتالى  الفهم  الاخرين  مع  التواصل  مهارات  على  سلبيا  يؤثر  مما  المنطوق،  م 

 ( 2021،وآخرون  على كافة مجالات نموه فى النواحى الاجتماعية والانفعالية. )انجى المتولى
( الظاهر  قحطان  أن  2008ويضيف  الذي (  الشخص  هو  الأصم  تكون حاسة   الشخص 

دية، الذي تمنعه إعاقته من اكتساب المعلومات ظيفية لأغراض الحياة الاعتياالسمع لديه غير و 
اللغوية وتفسيرها عن طريق حاسة السمع سواء استخدم معينات سمعية أم لم يستخدمها، وبناء  

( عن  يزيد  فقدان  من  يعاني  الذي  هو  الأصم  فالشخص  السمعي،  الضعف  درجات  (  91علي 
الش ديس السمعية  الخسارة  وهذه  تبل  إذ  الحدوث،  قليلة  جدا  من  ديدة  فقط  ضئيلة  نسبة  عاني 

 الأشخاص المعاقين سمعيًّا من الصمم. 
هو عدم القدرة على الكلام، يعني أيضاً عدم القدرة على التعبير عن الأفكار   مفهوم البكم:

الق  عدم  عام  وبشكل  منطوقة  بكلمات  الرموز  الصريحة  إصدار  على  )درة  مصطفى  الصوتية. 
 (2005عبدالحميد، قاسم، يوسف 
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حسب تعريف هيئة الصحة العالمية، بأنه:" ذلك الفرد الذي ولد فاقداً لحاسة    الأصم الأ كم:
قبل   طفولته  في  بالصمم  أصيب  أو  والكلام،  اللغة  تعلم  استطاعته  عدم  إلى  أدى  مما  السمع 

آثار التعلم قد    لكلام مباشرة، ولكن لدرجة أن اكتساب اللغة والكلام، وقد يصاب بعد تعلم اللغة وا
 ( 2012)نبيل شاكر، خلدون محمد،  فقدت بسرعة. 

هــم الطــلاب الملتحقــين بمــدارس التعلــيم الثــانوى الفنــى بالتربيــة تعريف الصنم والنبكم اجرائينا :  
( ســنة والــذين لا يمكلــون القــدرة علــى الســمع وكــذلك فقــد 19-16الخاصــة وتتــراوح أعمــارهم مــن ) 

ــيس لإال ــن لـ ــى الكـــلام ولكـ ــدرة علـ ــن نتيج ـــقـ ــتكلم، ولكـ ــاز الـ ــة جهـ ــل عاقـ ــمع قبـ ــة السـ ــدانهم حاسـ ة لفقـ
 اكتسابهم اللغة في طفولتهم مما يجعلهم يستخدمون لغة الإشارة كوسيلة أساسية للتواصل مع الآخرين. 

 يتحدد هذا البحث على النحو التالى : :ثالثا: حدود البحث
 :ثلاث مجموعات عينة البحث من تكونت  الحدود البشرية للبحث: -1
الدراسة-أ ):  الاستطلاعية   عينة  إختيارهم ( طالب و 15تكونت من  تم  والبكم  الصم    طالبة من 

غرضيةبطريقة   البحث  ،  عمدية  أدوات  لتقنين  العامةوذلك  البيانات  يان استب  -)استمارة 
للأخضر" "اتحضر  بثقافة  الخضر   –الوعي  المنتجات  شراء  نحو  الاتجاه  بعد  استبيان  اء( 

بالاستعانه   لغة  إعدادها  مجال  فى  المتخصصين  المطلوب الإشارة  ببعض  وشرح  لتوضيح 
 من الاستمارات والإجابة عن استفسارات عينة البحث من الصم والبكم. 

الأساسية: -ب الدراسة  من    عينة  والبكم 82)تكونت  الصم  من  وطالبة  طالب    م إختياره  تم   ( 
غرضيةبطريقة   أعمارهم   عمدية  بين    تتراوح  ال  19إلي    16ما  من   رسابمد   ينملتحق سنة 

فى نطاق محيط ، محافظة الجيزة  ببعض مدارس التعليم الثانوى الفنى للصم وضعاف السمع  
 ومن مستويات اجتماعية واقتصادية مختلفة . الباحثتان 

والتى أظهرت من العينة الأساسية    طالب وطالبة (  20تكونت من )عينة الدراسة التجريبية:  -ج
 الاتجاه ودرجة الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر".  وعيةمستوى نتائج القبلية إنخفاض الن 

تم تطبيق أدوات البحث على طلاب التعليم الثانوى الفنى الملتحقين    الحدود المكانية للبحث: -2
)  بمدراس بالهرم وعددهم  السمعية  للتربية  بأكتوبر وعددهم   –(  28)الامل  السمعية  التربية 

معهد    –(  23اف سمع بالحوامدية وعددهم )ة الخاصة / ثانوى فنى صم وضعالتربي  -(1٤)
 . بمحافظة الجيزة   (17وعددهم ) الامل للصم بالعجوزة 

تم تطبيق أدوات البحث في الفترة من بداية شهر مارس حتى نهاية   الحدود الزمنية للبحث: -3
 م. 2022شهر إبريل 
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 البحث أدوات:  را عا 
 التالية:  لقياسدوات ا إعداد أ  تانقامت الباحث 

                               .لطلاب الصم والبكم وأسرهم  بيانات العامةرة الإستما -1
   استبيان الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر". -2
 استبيان الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء.                                  -3
 كم. بلغة الإشارة لدى الصم والبلنشر ثقافة "اتحضر للأخضر"  ارشاديبرنامج  -٤

                   :استمارة البيانات العامة -1
أعدت بهدف الحصول على بعض البيانات الأولية التي تفيد في إمكانية تحديــد الخصــائص 

، واشــتملت الاســتمارة علــى مــا وأســرهم   عينــة الدراســة  الصم والــبكم   طلابالاجتماعية والاقتصادية ل
 :  يلي

وقد تم تقسيمه إلى    السن  -)ذكر، أنثى(  إلى  تقسيمه  وقد تم   الجنس  :الديموجرافيةالبيانات    -أ
للأم   -(سنة19سنة،  18سنة،  17سنة،16) التعليمي  إلى   المستوى  تقسيمه  تم  وقد  والأب 
 -، فوق جامعي(مرتفع )جامعي،  متوسط )ثانوية، فوق متوسط(،  منخفض )إعدادية فأقل( )

وقد    الدخل الشهري للأسرة   -(يمها إلى )عاملة، غير عاملةوقد تم تقس  الحالة الوظيفية للأم 
جنيه،    6000لأقل من    3000متوسط من    جنيه،  3000)منخفض أقل من    تم تقسيمه إلى

 جنيه فأكثر(.  6000مرتفع من 
مدى معرفة عينة  : مجموعة من التساؤلات للتعرف علي )بيانات تتعلق  الدراسة الوصفية  -ب

ك عينة إدرا  -بالمنتجات الخضراءمصادر معرفة عينة البحث    -ءالبحث بالمنتجات الخضرا
أسباب    -مدى استخدام عينة البحث للمنتجات الخضراء -البحث بمفهوم المنتجات الخضراء

الخضراء  المنتجات  شراء  الخضراء  -عدم  المنتجات  بيع  بأماكن  مجالات   -المعرفة  أكثر 
 (. الاستهلاك الأخضر 

 حضر للأخضر": استبيان الوعي بثقافة "ات  -2
هذا   إعداد  بالبحث  الاستبيانتم  الوارد  الإجرائى  المفهوم  على و   ، فى ضوء  الاطلاع  بعد 

و  السابقة البحوث  )   : الدراسات  خيرالدين  عمرو  ) 2003دراسة  بهيج  عواطف  عبد  2013(،   ،)
 ( دفرور  ) 2017النعيم  الحموري  ميادة   ،)2017 ( شحاتة  شيماء  عبدالغفار  2020(،  هبة   ،)

الصم    طلبة وطالبات التعرف علي وعي  بيان إلى  ويهدف الاست   ( 2021وة ناجي ) (، مر 2021) 
" بثقافة  للأخضر"والبكم  تكون  اتحضر  وقد  )الاستبيان  ،  موزعة 89من  تقديرية  خبرية  عبارة   )
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ايمحاور    أربعةعلى   عليها  متصل   لطلاب جيب  متدرج  ثلاثي  لتقدير  لا(،    وفقاً  أحياناً،  )نعم، 
للعب1،  2،  3)  بتقييم الصياغة(  موجبة  الصياغة.(  3  ، 2،  1)  ،ارات  سالبة  تم    للعبارات  وقد 

الوعى   مستويات  للأخضر"تحديد  "اتحضر  درجه    بثقافة  أعلى  فكانت   ، المدى  لطريقة  طبقا 
 ( ، وتم حساب المستويات كالتالى : 89)  درجة وأقل درجة  (267للمقياس ككل هى )

 178=  89  -  267أقل درجة =   –المدى = أعلى درجة  
 59.3=  3 ÷ 178المستويات = طول الفئة = المدى÷ عدد 

المنخفض  إذاً  المستوى    1٤8.3=  59.3+  89( =  المستوى الأول )المستوى  درجه وهو 
،  ستبياندرجه( من درجات الا  1٤8.3ن  : أقل م89الواقع فى الفئة الحاصلة على درجات )من  

  رجات )من اقع فى الفئة الحاصلة على دوهو المستوى الو   والمستوى الثانى )المستوى المتوسط ( 
(، والمستوى الثالث )المستوى المرتفع ( وهو المستوى الواقع    درجة  207.6من  أقل  :    1٤8.3

 يما يلي : الاستبيان فوتتمثل محاور  ، فأكثر(  207.6فى الفئة الحاصلة على )
صم والبكم من  ( عبارة تقيس مدى وعي ال17واشتمل هذا المحور على )  الغذاء الأخضر:  -أ

المرحل اطالبات  الغذاء  بمفهوم  الثانوية  والفاكهة ة  الخضراوات  ومواصفات  لعضوي، 
العض  والدواجن  اللحوم  وماهية  الدواجن  العضوية،  وبين  بينها  والفرق  عضوية، الغير  وية 

ومدى معرفة منتجات الألبان العضوية وما تحتويه من فيتامينات وعناصر غذائية تميزها 
الألبان   والوعيعن  الغير عضوية،  البيض    والجبن  بين  المقارنة  والبيض بأوجه  العضوي 

ومدى   الغذائية  للمنتجات  والتعبأة  التغليف  أوعية  منها  تصنع  التي  المواد  ونوعية  العادي، 
قابليتها للتحلل الكامل، وشكل العلامة التجارية الخضراء الملصقة على الأغذية للتأكد من 

 يقة للبيئة. مطابقتها للمواصفات الصد
( عبارة تقيس مدى الوعي  19واشتمل هذا المحور على )  ء:مفروشات الخضراالملا س وال  -ب

ياف المصنوعة منها، وماهية الألياف النسيجية ل بمفهوم الملابس والمفروشات الخضراء والأ
والقطن  وخصائصها،  ومواصفاتها  والمفروشات  الملابس  في صناعة  المستخدمة  العضوية 

وا  الملابس  العضوي  مجال  في  و ستخداماته  على  والمفروشات، وشروط زراعته  تأثيره  مدى 
صناعة  في  المستخدمة  الطبيعية  والصبغات  منه،  التخلص  وعند  الاستخدام  أثناء  البيئة 
مميزات  الطبيعية،  من  استخلاصها  ومصادر  الصبغات  وألوان  والمفروشات،  الملابس 

للضوء   التعرض  عند  الطبيعية  الصبغات  علوعيوب  وآثارها  والعرق،  صحة والغسيل  ى 
البيئ وسلامة  الملابس الإنسان  منتجات  على  الملصقة  الخضراء  التجارية  والعلامة  ة، 

 والمفروشات وما تحمله من دلائل صديقة للإنسان والبيئة التي يعيش فيها. 
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دى  ( عبارة تقيس م26واشتمل هذا المحور على ) الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء: -ج
الكهربائ  بالأجهزة  التالوعي  على  وقدرتها  الخضراء  من خلال ية  الطاقة  استهلاك  في  وفير 

متعلقة  بيانات  تحمله من  الكهربائية وما  الملصقة على الأجهزة  الطاقة  كفاءة  بطاقة  قراءة 
الجهاز  استهلاك  وسعة  الطاقة  ومستويات  المصنعة،  والشركة  التجارية  والعلامة  بالماركة 

و  الكهربللكهرباء  الجهاز  تشغيل  للح مصاريف  المتبعة  والأساليب  استهلاك ائي،  من  د 
والمواقد   الأوتوماتيك  والغسالة  الكهربائية  الثلاجة  من  كل  واستخدام  تشغيل  عند  الكهرباء 
الكهربائية الخضراء، والفرق بينها وبين المصابيح الفلوروسنت   المصابيح  والأفران، وماهية 

  واستخدامات كل منهما، ومدى   ر الافتراضي وتوفير الطاقة،من حيث شدة الاضاءة والعم 
 قابلية المواد المصنوعة منها المصابيح لإعادة التدوير، وآثارها على صحة الإنسان وسلامة البيئة. 

( عبارة تقيس مدى  27واشتمل هذا المحور على )  الخضراء:  المنزلية والشخصيةالأدوات    -د
الصديقة  المنزلية  بالأدوات  المو   الوعي  معرفة  خلال  من  أدوات  للبيئة  منها  تصنع  التي  اد 

المستخدم  ال العضوي  الخيزران  مواصفات  على  والتعرف  الشخصية،  والاستخدامات  مطبخ 
في صناعة تلك الأدوات ، ومميزاته، ومدى قابلية مخلفاته للتحلل بعد فترة قصيرة، وأسباب 

ر ن مواصفات صديقة للبيئة وغيتفضيل استخدامه عن الخشب، وكذلك الزجاج وما يحمله م
لأواني المنزلية المصنوعة من الفخار كمادة طبيعية لا تتفاعل ضارة على صحة الإنسان، وا 

التدوير  لإعادة  وقابلة  العضوي،  القماش  من  المصنوعة  المطبخ  ومناديل  الأطعمة،  مع 
وزج الكامل،  للتحلل  القابلة  القمامة  وأكياس  بالبيئة،  ضرراً  أقل  المياه  ومخلفاتها  اجات 

زجاجات البلاستيكية، كذلك أكياس التسوق اد طبيعية كبديل أخضر عن الالمصنوعة من مو 
للتحلل، وفرش الأسنان المصنوعة من مواد   الورق والقماش واللدائن القابلة  المصنوعة من 
نشا   من  والمصنوعة  العضوية  الصحية  والفوط  للبكتيريا،  المقاوم  كالخيزران  للبيئة  صديقة 

ى مكونات آمنة على صحة العرق العضوية المحتوية عل  ة وألياف الخيزران، ومزيلاتالذر 
الجلد، ومنتجات العناية بالبشرة المستخلصة من بذور النباتات العضوية ومعبأة في أوعية 

 قابلة للتحلل وغير ضارة بالبيئة. 
 استبيان الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء: -3

هذا   إعداد  ا  الاستبيان تم  الإجرائى  المفهوم  ضوء  بالبحث  فى  على و لوارد  الاطلاع  بعد 
و  السابقة البحوث  ):  الدراسات  سنينة  أبو  وعودة  عياش  العبدوانية  (،  2013آمال   شرى 

(2015  ،) ( )   ،(2018علاءالدين علي  السعدني  )  (2019نرمين  الزهراني    ، (2020إيمان 
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إلى الاستبيان  علي    ويهدف  وطالباتالتعرف  طلبة  المنت  اتجاه  شراء  نحو  والبكم  جات  الصم 
غير    الخضراء،  المنتجات  واقتناء  شراء  في  العينة  أفراد  رغبة  مدى  الاستبيان  عبارات  وتقيس 

معروفة،   ماركة  ذات  تكن  لم  لو  حتى  الخضراء  المنتجات  بشراء  والاهتمام  بالبيئة،  الضارة 
ام بالبحث عن أماكن بيع  ومتابعة كل ما ينشر بوسائل الاعلام عن المنتجات الخضراء، والاهتم

لتعرف على الشركات المصنعة للمنتجات الخضراء، والتخلي  نتجات الخضراء، والسعي في االم
عن شراء المنتجات الضارة بالبيئة والصحة حتى لو كانت ضرورية للفرد، والحرص على قراءة  

ت في  والرغبة  البيئة،  على  تأثيرها  مدى  لمعرفة  بالمنتجات  المرفقة  المنتجات  البيانات  وافر 
بجمي والاهتمام  الخضراء  ماركت،  السوبر  مرتفعة ع  كانت  لو  حتى  الخضراء  المنتجات  بشراء 

متصل  (15)  منالاستبيان  تكون  و   الأسعار. متدرج  ثلاثي  لتقدير  وفقاً  تقديرية  خبرية    عبارة 
بتقييم  سلبي(،  محايد،  موجبة  1،  2،  3)  )إيجابي،  للعبارات  للعبا 3،  2،  1)  الاتجاه،(  رات  ( 

طبقا لطريقة  نوعية الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء  يد مستويات  تحد تم  وقد  ،  لاتجاه سالبة ا
)المدى  هى  ككل  للمقياس  درجه  أعلى  فكانت  درجة  ( ٤5،  وأقل  حساب  (15)  درجة  وتم   ،

 المستويات كالتالى: 
 30=  15  -  ٤5أقل درجة =   –المدى = أعلى درجة  

 10=  3 ÷ 30ستويات = طول الفئة = المدى÷ عدد الم 
درجه وهو المستوى الواقع فى    25=  10+  15المستوى الأول )المستوى المنخفض( =    إذاً 

)من   درجات  على  الحاصلة  م15الفئة  أقل  الا  25ن:  درجات  من  والمستوى  ستبياندرجه(   ،
ل  أق:    25وهو المستوى الواقع فى الفئة الحاصلة على درجات )من  الثانى )المستوى المتوسط (

ال  درجة  35من والمستوى  ا(،  )المستوى  الحاصلة  ثالث  الفئة  فى  الواقع  المستوى  ( وهو  لمرتفع 
 فأكثر(    درجة  35على )

 : الدراسة أدوات تقنين
 .الأدوات    وثبات  صدق قياس  الأدوات  بتقنين  يقصد

 استبيان الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر" اولا :  

 على كل من:  في ذلك  تانإعتمدت الباحث  الاستبيان: صدق    

علــى  فــي صــورته الأوليــة الاســتبيانوذلــك بعــرض : Validity Content  صنندق المحتننوى   -1
كليــة  -المحكمــين المتخصصــين بقســم إدارة مؤسســات الأســرة والطفولــةالأســاتذة مجموعــة مــن 
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 جامعــة عــين شــمس -عهــد الدراســات والبحــوث البيئيــة ، م جامعة حلــوان  -الإقتصاد المنزلي
كــل عبــارة للمحــور الخــاص بهــا مــة ئمــدى ملالإبــداء الــرأي فــي  ،( محكمــين9وبلــغ عــددهم )

وكــذلك صــياغة العبــارات وتحديــد اتجــاه كــل عبــارة وإضــافة أي مقترحــات. وتــم حســاب نســبة 
الاتفــاق لــدى المحكمــين علــى كــل عبــارة مــن عبــارات الاســتبيان، وتراوحــت نســبة الاتفــاق مــا 

العبــارات قامــت  وبنــاءاً علــى نســب اتفــاق %96 : %90بين المحكمين على العبــارات مــا بــين 
إجراء التعديلات على صياغة العبارات المطلوبة وحــذف العبــارات التــي لــم تحظــى الباحثتان ب

   ( عبارة.9٤( من أصل )89باتفاق المحكمين عليها وبالتالي يصبح عدد العبارات )

الإتســاق قــة صــدق صــدق التكــوين بطريتــم حســاب : Construct Validityالتكننوين  صنندق    -2
لاســتبيان  لكــل محــور ،"بيرســون بإســتخدام معامــل "معامــل الإرتبــاط إيجــاد طريق  ى عن  الداخل

جـــدول بال هـــو موضـــحكمـــا ،  للاســـتبيانوالدرجـــة الكليـــة )الـــوعي بثقافـــة اتحضـــر للأخضـــر(، 
 التالي:

 لدرجة الكلية لكل محوروا  الوعي بثقافة اتحضر للأخضراستبيان  عبارات( قيم معاملات الارتباط بين 1جدول )
الملا س والمفروشات   لأخضر   اء االغذ

 الخضراء 
 الأدوات المنزلية والشخصية الخضراء  الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء 

1 0.781 ** 1 0.608* 1 0.806* * 16 0.629* 1 0.765 ** 20 0.728 ** 

2 0.625* 2 0.640* 2 0.923 ** 17 0.883 ** 2 0.853 ** 21 0.916* * 

3 0.756 ** 3 0.779 ** 3 0.714 ** 18 0.972 ** 3 0.607* 22 0.857 ** 

4 0.827 ** 4 0.891 ** 4 0.951 ** 19 0.836 ** 4 0.914 ** 23 0.732 ** 

5 0.905 ** 5 0.926 ** 5 0.625 * 20 0.756 ** 5 0.885 ** 24 0.827 ** 

6 0.879 ** 6 0.860 ** 6 0.808 ** 21 0.848 ** 6 0.771 ** 25 0.941 ** 

7 0.802 ** 7 0.811 ** 7 0.774 ** 22 0.624 * 7 0.864 ** 26 0.636* 

8 0.637* 8 0.739 ** 8 0.631 * 23 0.609 * 8 0.953 ** 27 0.709 ** 
9 0.842 ** 9 0.931 ** 9 0.862 ** 24 0.764 ** 9 0.718 **   

10 0.726 ** 10 0.608* 10 0.913 ** 25 0.902 ** 10 0.809 **   
11 0.882 ** 11 0.814 ** 11 0.828 ** 26 0.817 ** 11 0.892* *   
12 0.611* 12 0.878 ** 12 0.705 **   12 0.746 **   
13 0.936 ** 13 0.790 ** 13 0.643*   13 0.834 **   
14 0.831 ** 14 0.856 ** 14 0.948 **   14 0.927 **   
15 0.709 ** 15 0.737 ** 15 0.742 **   15 0.784 **   
16 0.870 ** 16 0.904 **     16 0.841 **   
17 0.792 ** 17 0.614*     17 0.619*   
  18 0.972 **     18 0.642*   
  19 0.836 **     19 0.907 **   

 ( 0.05* دالة عند مستوى دلالة )  ( 0.01** دالة عند مستوى دلالة )
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( نجـــد أن كـــل عبـــارات اســـتبيان الـــوعي بثقافـــة "اتحضـــر للأخضـــر" ارتبطـــت 1مـــن جـــدول )
( مــع مجمــوع أبعادهــا، وهــذا المســتوى 0.05-0.01بمعــاملات ارتبــاط دالــة عنــد مســتوى دلالــة )

 دق في قياس المتغيرات الخاصة به.يدل على مدى صدق محتوى الاستبيان حيث أنه صا
 لاستبيان الوعي بثقافة اتحضر للأخضر والدرجة الكلية    ( قيم معاملات الارتباط بين الدرجة الكلية لكل محور2جدول ) 

 الدلالة  الارتباط  محاور استبيان الوعي بثقافة اتحضر للأخضر  
 0.01 0.912 الغذاء الأخضر 

 0.01 0.761 الملا س والمفروشات الخضراء 
 0.01 0.825 الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء 

 0.01 0.886 الخضراء المنزلية والشخصيةالأدوات 

   :معامل الثبات 
الثبات   حساب  للأخضر  تم  اتحضر  بثقافة  الوعي  ألفاكرونباخ لاستبيان  طريقة    بإستخدام 

Alpha Cronbach  ،  براون  امعامل   Guttman  جيوتمان،  Spearman-Brownسبيرمان 
كما يتضح من جدول  من الواحد الصحيح    هالاقتراب  0,01دالة عند مستوى  الإرتباط  قيم    كانتو 
 صلاحيته للتطبيق. الاستبيان و ، مما يدل على ثبات ( 3)

 ( قيم معامل الثبات لمحاور استبيان الوعي بثقافة اتحضر للأخضر 3جدول )

من   )يتضح  معاملات    أن  (3جدول  قيم  براون أمعامل    الثبات: جميع  سبيرمان    ،لفا، 
 الاستبيان. مما يدل على ثبات   0.01جيوتمان دالة عند مستوى 

 المنتجات الخضراء: استبيان الاتجاه نحو شراء ثانيا: 
 في ذلك على كل من:  تانإعتمدت الباحث  الاستبيان : صدق  

علــى  فــي صــورته الأوليــة الاســتبيانوذلــك بعــرض   : Validity Content  صنندق المحتننوى   -1
كليــة  -المحكمــين المتخصصــين بقســم إدارة مؤسســات الأســرة والطفولــةالأســاتذة مجموعــة مــن 

معامل   محاور  استبيان الوعي بثقافة اتحضر للأخضر 
 جيوتمان  سبيرمان براون ا الفا 

 0.910 0.956 0.922 المحور الأول : الغذاء الأخضر   
 0.782 0.825 0.793 المحور الثانى :  الملا س والمفروشات الخضراء 

 0.743 0.781 0.755 المحور الثالث :  الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء 
 0.891 0.937 0.906 الخضراء     المنزلية والشخصيةالمحور الرا ع : الأدوات 

 0.812 0.853 0.824 ككل   "خضراتحضر للا"ثبات استبيان الوعى بثقافة 
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 ،جامعــة عــين شــمس -د الدراســات والبحــوث البيئيــة عه ــ، مجامعة حلــوان  -الإقتصاد المنزلي
مــع الهــدف الــذي وضــع كــل عبــارة مــة ئلإبداء الرأي في مــدى ملا  ( محكمين،9وبلغ عددهم )

وكذلك صياغة العبارات وتحديد اتجاه كــل عبــارة وإضــافة أي مقترحــات.   من أجله الاستبيان،
رات الاســتبيان، وتراوحــت وتــم حســاب نســبة الاتفــاق لــدى المحكمــين علــى كــل عبــارة مــن عبــا

وبنــاءاً علــى نســب اتفــاق  %90:  %86نسبة الاتفاق ما بين المحكمين على العبارات ما بــين 
العبارات قامت الباحثتان بإجراء التعديلات على صياغة العبــارات المطلوبــة وحــذف العبــارات 

( 19أصــل ) ( مــن15التي لم تحظى باتفاق المحكمين عليها وبالتالي يصبح عدد العبــارات )
   عبارة.

الإتســاق صــدق التكــوين بطريقــة صــدق تــم حســاب :  Construct Validityالتكننوين  صندق    -2
  كــل عبــارة بــين درجــة   "، بيرســون بإســتخدام معامــل "معامــل الإرتبــاط  عن طريق إيجــاد    الداخلي

 (٤كما يتضح من جدول )( ،  شراء المنتجات الخضراء  )الاتجاه نحو   للاستبيان درجة الكلية  ال و 
 ( قيم معاملات الارتباط بين درجة كل عبارة ودرجة استبيان الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء4جدول ) .

 الدلالة  الارتباط  م الدلالة  الارتباط  م الدلالة  الارتباط  م
1- 0.707 0.01 6- 0.823 0.01 11- 0.739 0.01 
2- 0.854 0.01 7- 0.796 0.01 12- 0.805 0.01 
3- 0.912 0.01 8- 0.945 0.01 13- 0.632 0.05 
4- 0.887 0.01 9- 0.762 0.01 14- 0.743 0.01 
5- 0.607 0.05 10- 0.891 0.01 15- 0.926 0.01 

ــتوى )    ( ٤)   يتضـــــح مـــــن جـــــدول  ــد مســـ ــا دالـــــة عنـــ ــاملات الارتبـــــاط كلهـــ (  0.05،    0.01أن معـــ
 .      بيان الاست   عبارات لاقترابها من الواحد الصحيح مما يدل على صدق وتجانس  

 :   الثباتمعامل 
بإســـــتخدام طريقـــــة شــــراء المنتجـــــات الخضــــراء ســـــتبيان الاتجــــاه نحـــــو لاتــــم حســـــاب الثبــــات 

   جيوتمـــان، Spearman-Brownســبيرمان بــراون امعامــل ،  Alpha Cronbach ألفاكرونبــاخ 
Guttman   ح كمــا يتض ــمن الواحــد الصــحيح  هالاقتراب 0,01دالة عند مستوى  الإرتباط  قيم    كانتو

 صلاحيته للتطبيق.الاستبيان و مما يدل على ثبات  (  5من جدول )
 لاستبيان الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء   ( قيم معامل الثبات5جدول )

 جيوتمان سبيرمان براون ا معامل الفا  شراء المنتجات الخضراء ستبيان الاتجاه نحو ا
 0.796 0.852 0.841 شراء المنتجات الخضراء ستبيان الاتجاه نحو ثبات ا
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 لنشر ثقافة "اتحضر للأخضر" بلغة الإشارة لدى الصم والبكم  الارشادي ثالثا: البرنامج 
بالاستعانة ببعض المراجع العلمية المتخصصة والمرتبطة    الارشادي تم إعداد محتوى البرنامج  

بد  ع  (، 2013عواطف بهيج )  (، 2003دراسة عمرو خيرالدين ) بمجال الاستهلاك الأخضر ومنها  
 ( دفرور  ) 2017النعيم  الحموري  ميادة   ،)2017 ( شحاتة  شيماء  عبدالغفار  2020(،  هبة   ،)

واشتمل محتوى البرنامج على أربع محاور لنشر ثقافة "اتحضر    ( 2021(، مروة ناجي ) 2021) 
الأجهزة الكهربائية والمصابيح    -الملابس والمفروشات الخضراء   -للأخضر" وهي )الغذاء الأخضر 

باستخدام    البرنامج محتوى  وتجهيز  تم إعداد  قد  و   الخضراء(. والشخصية  دوات المنزلية  الأ   -الخضراء 
  المتخصصين فى   بأحد بالاستعانه    وترجمته بلغة الإشارة   Microsoft Power Point  برنامج  

والبكم  الصم  مع  أيقونة    التعامل  في صورة  العرض  شرائح  من  شريحة  لكل  الترجمة  وإرفاق   ،
وذلك حتى تتوافق مع طريقة الشرح التي  ، مشاهدة الشرح مترجم إلى لغة الإشارةلتشغيل الفيديو و 

 يتلقاها طلبة وطالبات الصم والبكم بالمدرسة. 
المشاركة في جهود الدولة لنشر الوعي البيئي من خلال المبادرة الرئاسية    أهمية البرنامج:

و  والممارسات  الوعى  مستوى  تحسين  على  بالعمل  للأخضر"،  الاستهلاكية "اتحضر  السلوكيات 
للمنتجات الخضراء للحد من استهلاك المواد والأدوات الضارة بالبيئة عند استخدامها والتخلص  

الانسان،  على صحة  سيئ  ومردود  أثر  لها  والتي  لهذا    منها،  العلمي  المحتوي  تقديم  تم  لذلك 
 البرنامج. 

البرنامج: من  بثق   الهدف  الوعي  مستوى  رفع  إلى  البرنامج  للأخضر  يهدف  اتحضر  افة 
الأجهزة الكهربائية والمصابيح    -الملابس والمفروشات الخضراء   -بمحاورها الأربعة )الغذاء الأخضر 

الخضراء(، للنهوض بالمستوى الثقافي ونشر الوعي البيئي    المنزلية والشخصية الأدوات    -الخضراء 
المجتمع ومنهم الصم والبكم،  بلغة الإشارة، للوصول لفئات متنوعة ومهمشة فى المجتمع مختلفة في  

بيئة   إلى  الغير مستدام، والارتقاء  والحد من الاستهلاك  البيئة  تجاه  السلوكيات  تعديل  والعمل على 
 . خضراء صالحة للأجيال القادمة 
البرنامج: البرنامج  )  خطة تطبيق  أسابيع،  6( جلسة موزعة علي )11استغرق تطبيق   )

دقيقة(    15من كل جلسة )ساعتان(، على أن يستقطع )بواقع حد أقصى )جلستان( أسبوعياً، ز 
حيث تتضمن البرنامج جلسة تمهيدية تناولت فيها الباحثتان تعريف    راحة بين كل جلسة وأخرى،

جلسات تم  تسع  و   ،لبرنامج، وأوجه الاستفادة منهمن ا، والهدف  التوعوي بأهمية البرنامج    الطلاب 
في   الخضراء  بالمنتجات  فيها  الطلاب  والشخصي،  توعية  المنزلي  الاستهلاك  مجالات 
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المنتجات، تلك  شراء  في  الخضراء  فيها  و   والممارسات  شكرت  والأخيرة  عشر  الحادية  الجلسة 
باجراءات    الباحثتان  الباحثتان  وقامت  البرنامج،  تطبيق  أثناء  وتفاعلهم  استجابتهم  الطلاب على 

ضر للأخضر، واستبيان الاتجاه نحو  استبيان الوعي بثقافة اتح   التطبيق البعدي للبرنامج بتوزيع
البرنامج تطبيق  فاعلية  لقياس  وذلك  الخضراء،  المنتجات  توضيحي    .شراء  عرض  يلي  وفيما 

 بلغة الإشارة  وأهدافه وإجراءات التقييم.   الارشاديلمحاور البرنامج 
 لصم والبكم لنشر ثقافة "اتحضر للأخضر" بلغة الإشارة لدى ا  الارشادي لبرنامج( خطة تطبيق ا6جدول )

الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 

الجلسة  
 الأولى  
)تعارف  

والتعريف  
 البرنامج 
  الارشادي

والهدف من   
 وأهميت (

 تعارف.  -
التعرف   -

مح توى على 
البرنامج  
 .الارشادي

أهمية  -
 البرنامج. 

أهداف -
 البرنامج. 

 

أولا : الأهداف المعرفية: في نهاية  
الجلسة يكون كل طالب وطالبة  

 قادر أن:
يوضح أهداف البرنامج   -1

 .الارشادي
يستنتج أهمية البرنامج   -2
 .لارشاديا

 ثانيا : الأهداف المهارية: 
تكتب مفهومها عن الحياة   -1

 .الخضراء
 ثالثا : الأهداف الوجدانية:  

 . لارشادييتقبل فكرة البرنامج ا -1
يقدر أهمية البرنامج   -2
 .لارشاديا
يشارك بإيجابية في المناقشات  -3

 المطروحة. 

العروض    -
التقديمية  
التفاعلية   
Power 
Point 

لمحتوى 
 البرنامج. 

الأسئلة  -
والمناقشة 

. 
العصف   -

 الذهني. 
 
 

يتم التقييم في   -
الجلسة من آخر 

خلال إلقاء أسئلة  
علي أفراد العينة  

الهدف من   عن :
تطبيق البرنامج  

 التوعوي. 
ما أهمية  -

البرنامج على  
المستوى 

الشخصي  
 والعالمي. 

مـــــــع تعزيـــز  
إستجــابات أفــراد  

 العينة

الجلسة  
الثانية  
والثالثة  
)الغذاء  
 الأخضر( 

التعريف  -
بالمنتجات 
 الخضراء.

الغذاء -
 خضر. الأ
الفاكهة  -

والخضراوات  

 أولا : الأهداف المعرفية:
 يعرف المنتجات الخضراء. -1
 م الغذاء الأخضر.يذكر مفهو  -2
يشرح مواصفات الفاكهة  -3

 والخضراوات العضوية. 
يحدد مواصفات اللحوم  -٤

 والدواجن العضوية )الأورجانيك(. 

مقاطع  -
الفيديو 

المترجمة 
بلغة 

 شارة الإ
الأسئلة   -

 والمناقشة. 

علي   أسئلة  إلقاء 
   : أفراد العينة عن

المقصود بكل  -
من المنتجات 

الخضراء والغذاء 
 الأخضر؟ 

مفهوم   -
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
 العضوية.

اللحوم  -
والدواجن 
العضوية 

 )الأورجانيك(. 
البيض   -

العضوي 
 )الأورجانيك(. 

الحليب  -
ومنتجات 

الألبان  
العضوية 

 )الأورجانيك( 
ممارسات  -

خضراء عند 
شراء المنتجات  

 الغذائية.

يشرح مواصفات البيئة التي   -5
تتربى فيها المواشي والدواجن  

 العضوية.
يذكر مواصفات البيض   -6

 العضوي.
يحدد مواصفات الحليب   -7

العضوي ومنتجات الألبان  
 العضوية )الأورجانيك(. 

يعدد الممارسات الخضراء   -8
 عند شراء المنتجات الغذائية.

يتعرف على العلامة التجارية  -9
الخضراء الملصقة على المنتجات  

 الغذائية.
 ثانيا : الأهداف المهارية:

يشتري بعض أنواع الغذاء  -1
 الأخضر. 

تصمم قائمة بمواصفات  -2
 الفاكهة والخضراوات العضوية. 

تميز بين البيض العضوي   -3
والبيض العادي من حيث اللون  
 ومحتواه من العناصر الغذائية.

يخطط نماذج لوجبات غذائية  -٤
داخل في مكوناتها الحليب 

 العضوي. 
يسجل السلوكيات الخضراء   -5

 عند شراء المنتجات الغذائية.
يلاحظ العلامة التجارية  -6

 الخضراء على المنتجات الغذائية.
 ثا : الأهداف الوجدانية:ثال
يؤمن بأهمية استخدام -1

 المنتجات الخضراء.
يتابع باهتمام مواصفات  -2

 الأغذية العضوية )الأورجانيك(.

العصف   -
 الذهني. 

عرض    -
نماذج 

من   وعينات 
بعض 

منتجات 
الأغذية 

 العضوية.
العروض    -

التقديمية  
التفاعلية   
Power 
Point 

لمحتوى 
 البرنامج. 

 
 
 

ومواصفات 
الفاكهة 

والخضراوات  
 العضوية؟ 

اللحوم    - هي  ما 
والدواجن 
 العضوية؟ 

وضح  -
 مواصفات البيئة
التي تتربى فيها  

المواشي والدواجن 
 العضوية؟ 

أذكر الفروق  -
بين البيض  

العضوي والبيض  
 العادي؟

اشرح  -
مواصفات الحليب  

العضوي 
ومنتجات الألبان  

العضوية 
 )الأورجانيك(. 

عدد  -
الممارسات 

ضراء الواجب  الخ
اتباعها عند شراء 

المنتجات 
 الغذائية.

مـــــــع تعزيـــز  
إستجــابات أفــراد  

 العينة
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
يفاخر بشراء المنتجات  -3

 الغذائية الخضراء. 
يكتسب اتجاهاً إيجابياً نحو  -٤

 شراء المنتجات الغذائية العضوية. 

الجلسة  
الرا عة  

والخامسة  
)الملا س  

والمفروشات  
 الخضراء( 

تعريف  -
الملابس 

والمفروشات 
 الخضراء.

خصائص   -
ومواصفات 

الملابس 
والمفروشات 

 الخضراء.
القطن -

العضوي 
 -)تعريفه

ه  خصائص
 -ومواصفاته

 استخداماته(
صبغات -

الملابس 
والمفروشات 

 الطبيعية.
العلامة -

التجارية 
الخضراء  
للملابس 

 والمفروشات.
ممارسات -

عند  خضراء 
الملابس   شراء 

 والمفروشات.

 أولا : الأهداف المعرفية:
والمفروشات -1 الملابس  يعرف 

 الخضراء.
ومواصفات  -2 خصائص  يشرح 

 راء. والمفروشات الخض  الملابس
 يذكر تعريف القطن العضوي.  -3
يحدد مواصفات وخصائص  -٤

 القطن العضوي.
يوضح أمثلة للصبغات  -5

الطبيعية الداخلة في صناعة  
 الملابس والمفروشات.

يعدد الممارسات الخضراء   -6
 عند شراء الملابس والمفروشات.

يتعرف على العلامة التجارية  -7
الخضراء الملصقة على الملابس  

 روشات.والمف
 ثانيا : الأهداف المهارية:

ومفروشاتها    -1 ملابسها  يشتري 
 من خامات عضوية. 

وعيوب   -2 مميزات  يكتب 
 الصبغات الطبيعية. 

التجارية  -3 العلامة  يلاحظ 
الملابس   على  الملصقة  الخضراء 

 والمفروشات.
الخضراء    -٤ السلوكيات  يمارس 

 عند شراء الملابس والمفروشات.
 وجدانية:ثالثا : الأهداف ال

التفاعلي  -1 العرض  باهتمام  يتابع 
 لأنواع الملابس العضوية.

عرض    -
نماذج 

من   وعينات 
القطع  بعض 

الملبسية 
والمفروشات 

الملصق  
عليها العلامة  

 الخضراء.
الصور   -

الموضحة  
للمنتجات 

من  العضوية 
الملابس 

والمفروشات 
خلال  من 

العروض 
التقديمية  
التفاعلية   
Power 
Point 

لمحتوى 
 البرنامج. 

الأسئلة   -
 والمناقشة. 

العصف   -
 الذهني. 

 
 

علي   أسئلة  إلقاء 
   :ة عنأفراد العين

تعريف    - هو  ما 
الملابس 

والمفروشات 
 ؟ الخضراء

هي    - ما 
خصائص  

ومواصفات 
الملابس 

والمفروشات 
 الخضراء؟ 

ما هو تعريف   -3
 القطن العضوي؟ 

وضح   -٤
مواصفات  

وخصائص القطن  
 العضوي.

أذكر أمثلة  -5
للصبغات 

الطبيعية الداخلة  
في صناعة  

الملابس 
 والمفروشات.

اما هي   -6
الممارسات 

ضراء عند الخ
شراء الملابس  
 والمفروشات؟
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
الألياف   -2 على  انتباهه  يركز 

منها  يصنع  التي  العضوية 
 الملابس والمفروشات العضوية.

الملابس -3 ارتداء  بأهمية  يشعر 
 العضوية.

نحو   -٤ إيجابياً  اتجاهاً  يكتسب 
والمفروشات   الملابس  شراء 

 الخضراء.

ما هي دلائل   -7
وجود العلامة  

التجارية الخضراء 
الملصقة على  

الملابس 
 والمفروشات؟

تعزيـــز   مـــــــع 
أفــراد   إستجــابات 

 العينة

الجلسة  
السادسة  
والسا عة 
والثامنة  
)الأجهزة  
الكهربائية  
والمصابيح 
 الخضراء( 

تعريف  -
الأجهزة  

الكهربائية 
 لخضراء.ا

بطاقة كفاءة    -
الطاقة  

والبيانات  
عليها   المدونة 

وطريقة 
 قراءتها.

أهمية بطاقة    -
 كفاءة الطاقة. 

الثلاجات -
 والمجمدات. 

الممارسات -
في   الخضراء 

استخدام 
الثلاجات  

 والمجمدات. 
غسالة -

الملابس 
 الأوتوماتيكية. 

الممارسات -
في   الخضراء 

 أولا : الأهداف المعرفية:
الكهربائية   -1 الأجهزة  يعرف 

 ضراء.الخ
على    -2 المدونة  البيانات  يذكر 

 بطاقة كفاءة الطاقة. 
كفاءة   -3 بطاقة  أهمية  يشرح 

 الطاقة. 
يُعدد الممارسات الخضراء في    -٤

 استخدام الثلاجات والمجمدات.
الخضراء    -5 الممارسات  يوضح 

الملابس   غسالة  استخدام  في 
 الأوتوماتيكية. 

يذكر الممارسات الخضراء في    -6
 د والأفران.استخدام المواق

المصابيح    -7 مفهوم  يوضح 
 الكهربية الخضراء. 

وأشكال -8 مواصفات  يحدد 
 المصابيح الكهربية الخضراء. 

الكهربائية -9 بين المصابيح  يقارن 
 الخضراء ومصابيح الفلوروسنت. 

 ثانيا : الأهداف المهارية:
الطاقة  -1 كفاءة  بطاقة  يقرأ 

 الملصقة على الأجهزة الكهربائية. 
ا  -2 الخضراء  يمارس  لسلوكيات 

عرض    -
نموذج 

كفاءة   لبطاقة 
الطاقة  

لصقة  الم
الأجهزة  على 

 الكهربائية.
الصور   -

الموضحة  
للأجهزة  

الكهربائية 
والمصابيح  

من  الخضراء 
خلال  

العروض 
التقديمية  
التفاعلية   
Power 
Point 

لمحتوى 
 البرنامج. 

الأسئلة   -
 والمناقشة. 

العصف   -

علي   أسئلة  إلقاء 
   : أفراد العينة عن

مفهوم   -   ما 
الكهربائية  الأجهزة 

 ء؟ الخضرا 
ما هي البيانات    -

على  المدونة 
كفاءة   بطاقة 

 الطاقة؟ 
ما أهمية بطاقة    -

 كفاءة الطاقة؟ 
وضح    -

الممارسات 
في   الخضراء 
الثلاجات   استخدام 

 والمجمدات. 
اذكر   -

الممارسات 
في   الخضراء 
غسالة   استخدام 

الملابس 
 الأوتوماتيكية. 

اشرحي   -
الممارسات 
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
استخدام 
غسالة  

الملابس 
 الأوتوماتيكية. 

المواقد -
 والأفران. 

الممارسات -
في   الخضراء 

استخدام 
المواقد 

 والأفران. 
المصابيح  -

الكهربائية 
الخضراء  
  -)مفهومها

  -مواصفاتها
 -أشكالها

 استخداماتها(. 
بين  - مقارنة 

المصابيح  
الكهربائية 
الخضراء  
ومصابيح  

 الفلوروسنت.

)الثلاجات  من  كل  استخدام  عند 
الملابس    -والمجمدات غسالة 

 المواقد والأفران( -الأوتوماتيكية
استخدام    -3 مميزات  يكتب 

 المصابيح الكهربية الخضراء. 
المصابيح    -٤ استخدام  يتجنب 

 الفلوروسنت.
 ثالثا : الأهداف الوجدانية:

توضيح    -1 عند  بجدية  يتفاعل 
 كفاءة الطاقة. قراءة بطاقة 

الكهربائية -2 الأجهزة  بشراء  يهتم 
 الصديقة للبيئة.

كفاءة    -3 بطاقة  بأهمية  يشعر 
 الطاقة. 

استخدام -٤ بأهمية  يشعر 
 المصابيح الكهربية الخضراء. 

نحو   -5 إيجابياً  اتجاهاً  يكتسب 
الكهربائية  الأجهزة  اقتناء 

 والمصابيح الخضراء.

 الذهني. 
 

في   الخضراء 
المواقد  استخدام 

 . والأفران
مفهوم    - ما 

المصابيح  
الكهربية  
 الخضراء؟ 

مواصفات    - حدد 
المصابيح  
الكهربية  
 الخضراء.

بين    - قارن 
المصابيح  
الكهربائية 
الخضراء  
ومصابيح  

 الفلوروسنت.
تعزيـــز   مـــــــع 
أفــراد   إستجــابات 

 العينة

الجلسة  
التاسعة  
والعاشرة 
)الأدوات 
المنزلية  
  والشخصية
 الخضراء( 

تعريف  -
دوات  الأ

المنزلية  
 الخضراء.

عبوات -
الطعام  تخزين 

 الزجاجية. 
الأواني  -

 الخيزران.

 أولا : الأهداف المعرفية:
يوضح تعريف الأدوات المنزلية -1

 الخضراء.
تخزين    -2 عبوات  فوائد  يذكر 

 الطعام الزجاجية.
الأواني   -3 استخدام  فوائد  يعدد 

 الخيزران.
الأواني  يذك  -٤ مواصفات  ر 

 الفخارية الخضراء. 

عرض    -
نماذج 

وعينات  
لبعض 

الأدوات  
والمنتجات 

المنزلية  
 الخضراء.

الأسئلة   -

علي   أسئلة  إلقاء 
   : أفراد العينة عن

ما هي الأدوات    -
 نزلية الخضراء؟ الم
ما فوائد عبوات    -

الطعام   تخزين 
 الزجاجية؟ 

فوائد   - ما 
الأواني  استخدام 
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
فوائد -

استخدام 
 الخيزران.

مميزات -
 الخيزران.

الأواني  -
 الفخارية.

مناديل  -
المطبخ 

 الخضراء.
أكياس -

القمامة 
 الخضراء.

أكياس -
التسوق 

 الخضراء.
زجاجات  -

المياه 
 الخضراء.

خامات  -
 صديقة للبيئة.

فرش  -
لأسنان ا

 الخضراء.
الفوط -

الصحية  
 الخضراء.

مزيل العرق   -
 الطبيعي.

منتجات -
بالبشرة  العناية 

والشعر 
 )الخضراء(. 

تصنع   -5 التي  الخامات  يوضح 
 منها مناديل المطبخ الخضراء. 

أكياس   -6 مواصفات   يشرح 
 القمامة الخضراء. 

التسوق -7 أكياس  يعرف 
 الخضراء.

المياه   -8 زجاجات  أنواع  يعدد 
 الخضراء.

يعرف الخامات الصديقة للبيئة   -9
 ية. التي تصنع منها الأدوات المنزل

من -10 بكل  المقصود  يوضح 
الخضراء الأسنان  الفوط    -)فرش 

الخضراء   العرق   -الصحية  مزيل 
بالبشرة   -الطبيعي العناية  منتجات 

 والشعر الخضراء(.
 ثانيا : الأهداف المهارية:

المنزلية   -1 الأدوات  يستخدم 
 الخضراء في أنشطة حياتها. 

الفخارية   -2 الأواني  يشتري 
الخيزرا من  أثناء  والمصنوعة  ن 

 التسوق.
على    -3 المدونة  المكونات  يقرأ 

 منتجات العناية بالبشرة والشعر.
مزيل   -٤ استخدام  على  يحرص 

 العرق الطبيعي.
يتجنب استخدام فرش الأسنان   -5

 البلاستيكية. 
 ثالثا : الأهداف الوجدانية:

الأدوات    -1 أنواع  باهتمام  يتابع 
 المنزلية الخضراء. 

عرض   -2 في  بحماس  يشارك 
الشخصية   الأدوات  بعض 

 الخضراء.

 والمناقشة. 
العصف   -

 الذهني. 
الصور   -

الموضحة  
للأدوات 
المنزلية  

من  الخضراء 
خلال  

العروض 
التقديمية  
التفاعلية   
Power 
Point 

لمحتوى 
 البرنامج. 

 

 الخيزران؟
اذكر مواصفات    -

الفخارية  الأواني 
 الخضراء.

الخامات    - عدد 
منها   تصنع  التي 
المطبخ   مناديل 

 الخضراء.
مواصفات    - ما 

القمامة  أكياس 
 الخضراء؟ 

أكياس   - هي  ما 
 التسوق الخضراء. 

أنواع اذ  - كر 
المياه  زجاجات 

 الخضراء.
الخامات   - ما 

للبيئة  الصديقة 
منها   تصنع  التي 

 الأدوات المنزلية؟
من   - كل  وضح 

الأسنان  )فرش 
الفوط    -الخضراء

الخضراء   الصحية 
العرق    - مزيل 

 -الطبيعي
العناية   منتجات 
والشعر  بالبشرة 

 الخضراء(.
تعزيـــز   مـــــــع 
أفــراد   إستجــابات 

 العينة
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الجلسة  
 وعنوانها 

العناصر  
)محتوى 
 الجلسة( 

 الأهداف التعليمية للبرنامج

الأساليب  
والوسائل  
التعليمية  
 المستخدمة

  أساليب التقييم
)تتم من قبل  
مترجم لغة 

 الإشارة( 
الأسنان    -3 )فرش  باقتناء  يهتم 

الفوط الصحية الخضراء  -الخضراء
منتجات   -مزيل العرق الطبيعي  -

 العناية بالبشرة والشعر الخضراء(.
منزلية   -٤ أدوات  بامتلاك  يفاخر 

 صديقة للبيئة.
نحو   -5 إيجابياً  اتجاهاً  يكتسب 

 شراء الأدوات المنزلية الخضراء.
الجلسة  
الحادية  

عشر )شكر  
وختام  
 وتقييم(

بتوزيع استبيان    الارشاديتقييم البرنامج    -  الارشاديشكر وختام جلسات تطبيق البرنامج  
بثقاف للأخضر"الوعي  "اتحضر  الخضراءة  المنتجات  شراء  نحو  الاتجاه  واستبيان  على    ، 

 المُعد.  برنامج التوعوي المدى فاعلية  التطبيق البعدى( لقياسطلبة وطالبات الصم والبكم )

 علي لجنة التحكيم لحساب صدق المحتوى:   الارشاديالبرنامج  عرض  
البرنامج   المتخصصين    الارشاديتم عرض  المبدئية على مجموعة من الأساتذة  بصورته 

بمجال إدارة موسسات الأسرة والطفولة، الاقتصاد المنزلي التربوي بكلية الاقتصاد المنزلي جامعة  
)ع و   ،حلوان  محكمين،7ددهم  ا  (  البرنامج  هدف  حول  آرائهم  من  وأهميته،    لارشاديللاستفادة 

 وإمكانية تطبيقه، ومدى مناسبة الجلسات من حيث المحتوى والزمن والأنشطة المستخدمة . 
اتعديل   النهائية:  لارشاديالبرنامج  تعديل    في الصورة  بناءاً علي    الارشادي لبرنامج  اتم 

 لسادة المحكمين.آراء ومقترحات غالبية ا
 تم التقييم علي ثلاث مراحل:: البرنامج الارشادي عليةا تقييم ف

استبيان الاتجاه نحو    بتطبيق  تقييم قبلى)مبدئى(:   - بثقافة اتحضر للأخضر،  الوعي  استبيان 
الخضراء المنتجات  الصم   شراء  وطالبات  طلاب  من  التجريبية  البحث  عينة  أفراد  على 

 )القياس القبلي(.   الارشاديالبرنامج لسات ، وذلك قبل تطبيق جوالبكم 
مرحلى:  - البرنامج    تقييم  جلسات  لتطبيق  المصاحب  التقويم  فى  خلال    الارشادي يتمثل  من 

و  أسئلة  إالمناقشات  بلغة لقاء  المتخصصين  أحد  بواسطة  ترجمتها  خلال  من  الإشارة  بلغة 



 

 370 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

للتأكد من استيعاب محتوى   ؛نهاية كل جلسةفي  على أفراد العينة التجريبية أثناء و   الاشارة، 
 . الارشادي البرنامج  كل جلسات 

نهائى:  - تطبيق    تقييم  الاتجاه نحو  بإعادة  استبيان  اتحضر للأخضر،  بثقافة  الوعي  استبيان 
 الارشاديتطبيق البرنامج  ، وذلك بعد الانتهاء من جميع جلسات  شراء المنتجات الخضراء 

لك لمقارنة النتائج القبلية والبعدية لقياس مدى  وذ ،  )قياس بعدى( على عينة البحث التجريبية
 . البرنامجالتحسن الذى تم تحقيقه من تطبيق  

 : الارشاديتطبيق البرنامج 
( طالب  20والمتمثله فى )على أفراد عينة البحث التجريبية    الارشاديالبرنامج  تم تطبيق  

والبكم   وطالبة الصم  و   من  درجة  إنخفاض  القبلية  النتائج  أظهرت  اتحضر  والتى  بثقافة  عيهم 
الخضراء، بمدرسة المنتجات  اتجاههم نحو شراء  الخاصة/    للأخضر، وانخفاض درجة  )التربية 

بالحوامدية(  سمع  فنى صم وضعاف  تطبيق  ثانوى  فترة  في  الموافقات  الحصول على  لسهولة   ،
بثقا الوعي  درجة  منخفضي  من  التجريبية  العينة  عدد  وتوفر  الحوامدية  إدارة  من  فة  البرنامج 

( جلسة، زمن 11"اتحضر للأخضر" في هذه المدرسة، واستغرق البرنامج التوعوي في تطبيقه )
 . دقيقة استراحة(  15)  تفصلهما  كل جلسة )ساعتان(

استبيان الوعي بثقافة اتحضر للأخضر، استبيان الاتجاه  إعادة تطبيق  تم إجراءات التقويم: 
الخضراء  المنتجات  الت  نحو شراء  البحث  عينة  والبعدية؛  على  القبلية  النتائج  مقارنة  ثم  جريبية، 

 المُعد.  الارشاديالبرنامج لقياس مدى فاعلية  

 الإحصائية  المعالجات خامسا :
ية، لتحديــد المتوســطات الحســاب Spss.xتــم إجــراء المعالجــات الإحصــائية بإســتخدام برنــامج 

، الفــروق بــين المتوســطات ون المئويــة، ومعامــل إرتبــاط بيرس ــ  ، والنسبوالإنحراف المعياري، والعدد
، وإختبــار  F.Test، وتحليــل التبــاين فــي إتجــاه واحــد بإســتخدام إختبــار T.Testبإســتخدام إختبــار 

وذلــك مــن أجــل إســتخراج  ، وحســاب الــوزن النســبى ومعامــل الإنحــدار L.S.Dأقــل فــروق معنــوي 
 النتائج ومناقشتها وتفسيرها.
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 بلغة الإشارة مترجم  الارشادي البرنامج عرض نماذج لبعض شرائح
 أولا : محور الغذاء الأخضر 

 

 

 

 

 

 

 

 

 انيا : محور الملا س والمفروشات الخضراء ث
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ثالثا : محور الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء 
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 را عا : محور الأدوات المنزلية والشخصية الخضراء 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : النتائج : تحليلها وتفسيرها
 :  ة البحثتائج وصف عينن  أولا :

 وصف العينة الأساسية للبحث:   -1
 ( 82وفقا لبعض المتغيرات الإجتماعية والإقتصادية  )ن =   الأساسية( توزيع أفراد العين  7جدول )

 %  النسبة المئوية العدد  الفئة  البينان 
 % ٤6.3 38 ذكور  الجنس 

 % 53.7 ٤٤ أناث
 % 100 82 إجمالي 

 السن 
 % 32.9 27 سنة 16
 % 2٤.٤ 20 سنة 17
 % 25.6 21 سن  18
 % 17.1 1٤ سن  19

 % 100 82 إجمالي 

 للأم المستوى التعليمي
 % 2٤.٤ 20 منخفض )إعدادية ف قل( 

 % 32.9 27 متوسط )ثانوية، فوق متوسط(
 % ٤2.7 35 مرتفع )جامعي ، فوق جامعي(

 % 100 82 إجمالي 
 

 للأب المستوى التعليمي 
 % 21.9 18 ل(  قمنخفض )إعدادية ف

 % 29.3 2٤ متوسط )ثانوية، فوق متوسط(
 % ٤8.8 ٤0 مرتفع )جامعي ، فوق جامعي(

 100 82 إجمالي 
 
 الأم عمل

 % 5٤.9 ٤5 عاملات 
 % ٤5.1 37 غير عاملات 

 % 100 82 إجمالي 

 دخل الأسرة
 % 32.9 27 جني ( 3000منخفض )أقل من 

 % 31.7 26 ( 6000لأقل من   3000متوسط من )
 % 35.٤ 29 جني  ف كثر  6000مرتفع من 

 % 100 82 إجمالي 
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كــانوا مــن الأنــاث  بنســبة  عينــة البحــث الأساســية أكثر من نصــف( أن 7يتضح من جدول )
كــذلك يتضــح مــن الجــدول أن ،  %٤6.3بينما أقلهم نسبة كانوا من الذكور وذلــك بنســبة   ،53.7%

ــة البحــــث  ــراد عينــ ــة أفــ ــرهم غالبيــ ــان عمــ ــنة 16)كــ ــم فــــى ،  %32.9بة س ــــنب(  ســ ــان أقلهــ ــا كــ بينمــ
أمهات عينة البحــث الاساســية  أكثر من نصفكما يتضح أن ،  %17.1سنة ( بنسبة   19العمر)

ــم غيـــر عـــاملات بنســـبة  5٤.9عـــاملات بنســـبة  ــين أن أغلـــب  ،%٤5.1% وأقلهـ مهـــات أكـــذلك تبـ
مــنخفض بنســبة  ى، وأقلهن مستواهن التعليم %٤2.7مرتفع بنسبة  التعليميعينة البحث مستواهن  

بنســـبة  فــى حــين تبــين أن أغلـــب أبــاء عينــة البحــث الأساســـية مســتواهم التعليمــى مرتفــع ،%2٤.٤
، أما عن الدخل الشهرى للأســرة فكــان   %21.9وأقلهم مستوى تعليمهم منخفض بنسبة    ،  ٤8.8%

 %31.7، وأقل نسبة للدخل المتوسط بنسبة    %35.٤أعلى نسبه لمستويات الدخل المرتفع بنسبة  

 هل لديك معرف   المنتجات الخضراء؟ -2
 ( 82=ن ) الخضراء   المنتجات للمعرفة  وفقا عينة البحث الأساسية أفراد توزيع( 8) جدول

 %  النسبة المئوية العدد  هل لديك معرفة  المنتجات الخضراء
 % 45.1 37 نعم
 % 54.9 45 لا 

 % 100 82 المجموع

لمنتجات  البحث ليس لديهم معرفة با  ة( أن أكثر من نصف أفراد عين8يتضح من جدول )
 يعرفون المنتجات الخضراء.  % ٤5.1ن نسبة ، وأ % 5٤.9الخضراء بنسبة 

 أكثر أماكن بيع المنتجات الخضراء من وجهة نظر من لديهم معرفة  المنتجات الخضراء:  -3
 ( 37)ن= لخضراءامن وج  نظر من لديهم معرفة  المنتجات   أكثر الأماكن مبيعا  للمنتجات الخضراء( 9جدول ) 

 الترتيب  النسبة المئوية %  الوزن النسبي  أماكن بيع المنتجات الخضراء 
 الثالث  % 27.2 63 الميني ماركت
 الأول  % 40.5   94 الهايبر ماركت 

 الثاني  % 32.3 75 أون لاين 
  %100 232 المجموع 
ن لديهم م من وجة نظر    ( ان أكثر الأماكن مبيعاً للمنتجات الخضراء 9يتضح من جدول ) 

بنسبة   ماركت  الهايبر  أولًا  كانت  الخضراء  بالمنتجات  بنسبة   % ٤0.5معرفة  ويليه الاون لاين   ،
 .% 27.2وأخيرا المينى ماركت بنسبة    32.3%

 التوزيع النسبي لمصادر معرفة طلبة وطالبات الصم والبكم  المنتجات الخضراء:  -4
 (82)ن= لخضراءالمصادر المعرفة  المنتجات  ( التوزيع النسبي10)جدول 

  النسبة المئوية التكرار  مصادر معرفة طلاب الصم والبكم  المنتجات الخضراء 
 الترتيب  % 

 الأول  95.1 78 البرامج التليفزيونية
 الثانى  87.8 72 ...( اليوتيوب -الانستجرام -مواقع التواصل الاجتماعي )الفيس بوك

 الرا ع  71.9 59 المحلات والسوبر ماركت 
 الثالث  79.3 65 الترويجية  الإعلانات
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( بالمنتجات  10يتضح من جدول  والبكم  الصم  أكثر مصادر معرفة طلبة وطالبات  أن   )
بنسبة   الأول  الترتيب  في  التليفزيونية  البرامج  هى  التواصل  %95.1الخضراء  مواقع  تليها   ،

بوك )الفيس  بنسبة  -اليوتيوب  -الانستجرام   -الاجتماعي  ال % 87.8....(  الاعلانات  ترويجية  ، 
بنسبة  %79.3بنسبة   المحلات والسوبر ماركت  البرامج      . %71.9، وأخيرا  أهمية  وهذا يوضح 

التليفزيونية فى نشر ثقافة ومفاهيم المنتجات الخضراء بالاضافة الى مواقع التواصل الاجتماعى 
( الصياد  ايمان  من  كلا  دراسات  نتائج  مع  النتيجة  هذه  وتتفق  وناصر    (2016المختلفة،   ،

)ا )2017لزهرانى  سوقال  وايمان  اجغيم  طاهر   ،)2018  ، واخرون    Vega zamaraو( 
( على أهمية دور الاعلام فى تشكيل الوعى بقضايا الاستهلاك 2020(، نديه القاضى )2018)

المستدام وتعزيز الاتجاه نحوه وتبنى المواطنين لسلوكيات أكثر احتراما خاصة فى مجال الغذاء  
 ئة. وشراء الملابس والبي

 مستوى إدراك عينة البحث الأساسية  مفهوم المنتجات الخضراء:  -5
 (82)ن= لمستوى الادراك  مفهوم المنتجات الخضراءوفقا  ة البحث( توزيع أفراد عين11جدول )

الانحراف   المتوسط  نادرا   أحيانا   دائما   العبارة  م
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  المعيارى 

يتم   1 الأخضر  المنتج 
تحافظ إنت  بطريقة  اجه 

 على سلامة البيئة.
17 20.7 20 24.4 ٤5 54.9 2.89 0.358 

لا   2 الأخضر  المنتج 
المياه   تلوث  إلى  يؤدي 

 والهواء والتربة.
30 36.6 ٤6 56.1 6 7.3 2.88 0.387 

المنتج   3 يستخدم 
غير  المواد  الأخضر 
القابلة للتحلل كالأكياس 

 البلاستيكية. 
٤8 58.5 1٤ 17.1 20 24.4 2.81 0.481 

الأخضر   4 المنتج  يستخدم 
 0.518 2.78 63.4 52 4.9 ٤ 31.7 26 المواد القابلة للتدوير. 

يتسم المنتج الأخضر بأنه   5
للطاقة   قليل  استهلاك  ذو 

 في عمليات إنتاجه. 
19 23.2 19 23.2 44 53.6 2.68 0.524 

الأخضر  6 المنتج  يساهم 
استهلاك   بتخفيض 
الداخلة  الأولية   المواد 

 في صناعته.

10 
 12.2 13 15.8 59 71.9 2.64 0.675 
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الانحراف   المتوسط  نادرا   أحيانا   دائما   العبارة  م
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  المعيارى 

الأخضر  7 المنتج  يوفر 
في  أعلى  مستويات 
للمستهلك   الأمان 

 وللمجتمع. 
19 23.2 ٤8 58.5 15 18.3 2.86 0.382 

الأخضر  8 المنتج  يتسم 
بيئياً،   استبداله  بسهولة 
مواد   إلى  تحويله  أي 

 ذات فائدة للبيئة.
15 18.3 ٤7 57.3 20 

 
24.4 
 2.57 0.672 

صناعة  9 في  يدخل 
مواد   الأخضر  المنتج 

 خام غالية الثمن. 
38 46.34 2٤ 29.3 20 24.4 2.64 0.511 

الخضراء  10 المنتجات 
من  أعلى  أسعارها 

 المنتجات العادية.
39 47.56 30 36.58 13 15.85 2.63 0.574 

الخضراء  11 المنتجات 
من   أقل  أداؤها  يكون 

 المنتجات العادية.
26 31.7 36 43.9 20 24.4 2.62 0.602 

 ( جدول  من  وفقاً 11يتضح  الأساسية  البحث  عينة  لأفراد  النسبي  للتوزيع  بالنسبة   )
المنتجات الخضراء   انخفاض للاستجابات   أفراد عينة البحث الاساسية على مفهوم  مستوى ادراك 

سلامة البيئة ، يستخدم   بالنسبة للعبارات الاتية )  المنتج الأخضر يتم إنتاجه بطريقة تحافظ على
المنتج الأخضر المواد غير القابلة للتحلل كالأكياس البلاستيكية، يستخدم المنتج الأخضر المواد 
صناعته(  في  الداخلة  الأولية  المواد  استهلاك  بتخفيض  الأخضر  المنتج  يساهم  للتدوير.  القابلة 

، كما تبين توالى % ( على ال  71.9% ،    53.6% ،    63.٤% ،    58.5% ،  5٤.9بنسبة ) 
الجدول   الخضراء    انخفاض من  بالمنتجات  العينة  أفراد  الباحثتان ادراك  حداثة   وترجع  الى  ذلك 

المعرفة بالمنتجات الخضراء فى السوق المصرى بالاضافة الى قلة وجود المنتجات الخضراء فى 
ة التوعية عن جميع الاسواق المختلفة واقتصار وجودها فى الاسواق الكبرى فقط ، كما ساهم قل 

هذه المنتجات من قبل وسائل الاعلام المختلفة الى نقص المعرفة بهذه المنتجات، مما يشير الى 
المستوى  ذات  العينة  أفراد  ثقافة  يصقل  يصقل  توعوى  برنامج  الى  البحث  عينة  أفراد  احتياج 

 المنخفض بمفهوم المنتجات الخضراء بأنواعها. 
 
 

 ساسية للمنتجات الخضراء:الأمدى استخدام أفراد عينة البحث  -6
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 (82)ن= لمدى استخدامهم للمنتجات الخضراءوفقا  ة البحث الأساسية( توزيع أفراد عين12جدول )
 النسبة المئوية %  العدد  مدى استخدام أفراد عينة البحث للمنتجات الخضراء 

 - - استخدمها بشكل مستمر في كل احتياجاتي
 % 15.9 13 استخدامها للضرورة القصوى 

 % 84.1 69 لا استخدمها نهائياً 
 %100 82 المجموع 

جدول) من  نسبة  12يتضح  ان  يستخدمون   1%.8٤(  لا  الأساسية  البحث  عينة  أفراد  من 
% ، وهذا يدل على انخفاض   15.9المنتجات الخضراء، بينما يستخدمها للضرورة القصوى نسبة  
دامها لدى الغالبية العظمى لأفراد تخ الوعي والمعرفة بالمنتجات الخضراء مما يؤدي إلى عدم اس 

 عينة البحث الأساسية. 
 أسباب عدم شراء أفراد عينة البحث الأساسية للمنتجات الخضراء:  -7

 (82)ن= لأسباب عدم شراء المنتجات الخضراءوفقا  ة البحث الأساسية( توزيع أفراد عين13جدول )
 %  النسبة المئوية العدد  أسباب عدم شراء المنتجات الخضراء

 % 67.1 55 لعدم المعرفة بها 
 % 14.6 12 لارتفاع أسعارها 

 % 11 9 لعدم توافرها  الأسواق 
 % 7.3 6 لأنها غير سهلة الاستخدام 

 %100 82 المجموع 
 ( جدول  من  ) 13يتضح  نسبه   أعلى  ان  البحث % 67.1(  عينة  شراء  عدم  أسباب  من   )

وي  ، بها  المعرفه  لعدم  كانت  الخضراء  للمنتجات  ) لي الاساسية  نسبة  أسعار %1٤.6ها  لاتفاع   )
 ( نسبه  ثم   ، الخضراء  ) % 11المنتجات  نسبة  وأخيرا  بالاسواق،  توافرها  لعدم  ( لأنها غير 7.3%( 

أن نسبة كبيرة من التى أوضحت  (  2003سهلة الاستخدام، وهذا يتفق مع دراسة عمرو خيرالدين )
 ضافي لشرائها واستخدامها.إ  الأفراد يرون أن المنتجات الصديقة للبيئة تتطلب منهم مجهود

 أكثر مجالات الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر" لدى عينة البحث الأساسية:  -8
 (82)ن=  أكثر مجالات الاستهلاك الأخضر لدى عينة البحث( 14جدول )

 الترتيب  %  النسبة المئوية الوزن النسبي  أكثر مجالات الاستهلاك الأخضر 
 الأول  % 27.7 ٤89 الغذاء الأخضر 

 الرابع % 22.2 391 بس والمفروشات الخضراء لاالم
 الثاني  % 25.8 ٤55 الأجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء 

 الثالث % 2٤.3 ٤28 الخضراء المنزلية والشخصيةالأدوات 
  % 100 1763 المجموع



 

 377 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

( أن الغذاء الاخضر جاء فى المركز الاول كأكثر مجالات الوعي 1٤يتضح من جدول ) 
"اتحضر  بنسبة    بثقافة  الاساسية  البحث  عينة  لدى  الثانى   %27.7للأخضر"  المركز  فى  يليه   ،

بنسبة   الخضراء  والمصابيح  الكهربائية  الادوات  % 25.8الاجهزة  الثالث  المركز  فى  ويأتى   ،  
بنسبة    والمستحضرات والمفروشات   %2٤.3الخضراء  الملابس  الأخير  الترتيب  فى  ويأتى   ،

ع ذلك إلى الظروف الاقتصادية التى تمر بها البلاد مما أدى ج ر . ، وقد ي %22.2الخضراء بنسبة  
وترجع ،  على إختلاف مستوياتها إلى إرتفاع تكاليف المعيشة التى أصبحت تواجه معظم الأسر  

ذلك الى ان سلامة الاغذية يشكل تأثير كبير على صحة المستهلكين وعلى اقتصاد    الباحثتان 
الع الصحة  فى  أساسية  قضية  فهى  سلامة ماالدول  انعدام  ان  كما  العالم،  بلدان  جميع  فى  ة 

الرئيسى للأمراض المنقولة بالاغذية بسبب ملوثات ميكروبية أو كيميائية   الاغذية هى المسبب 
أو توكسينات بيولوجية وهى تشكل تهديدا كبيرا لصحة وسلامة الملايين من البشر، وهذا فقط  

 .أمدا ل و هو الجانب الظاهر من مشكلة أكثر اتساعاً وأط
 مستوى وعي أفراد عينة البحث الأساسية بثقافة اتحضر للأخضر:  -9

من الصم  الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر"وفقا  لمستوى النسبى لأفراد العينة توزيع ال( 15جدول )
  (82ن= ) والبكم

محاور الوعى 
بثقافة اتحضر  

 للاخضر 

الوعي بثقافة "اتحضر  مستوى 
 للأخضر"لمراهقين الصم والبكم 

المتوسط   %  عدد لا
 الحسابى

الوزن  
 النسبي 

 الترتيب 

 الغذاء الأخضر   
 

  28<17(مستوي الوعى منخفض
) 22 26.8 

36.16 

 الاول  63.4
  39<28مستوي الوعى متوسط )

) ٤0 ٤8.8 
  39مستوي الوعى مرتفع ) 

 2٤.٤ 20 فأكثر(.
 100 82  المجموع

الملا س  
والمفروشات  

 الخضراء 

منخفض  ىعمستوي الو 
)19>32   ) 51 62.2 

22.35 

مستوي الوعى متوسط  الرا ع  57.3
(32>٤5 ) 17 20.7 

 17.1 1٤ فأكثر( ٤5مستوي الوعى مرتفع) 
 100 82 المجموع
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الأجهزة الكهربائية  
والمصابيح 

 الخضراء 

منخفض  الوعىمستوي 
)26>٤3 ) ٤2 51.2 

32.80 

متوسط  الوعىمستوي  الثانى  60.7
(٤3>60 ) 16 19.5 

 29.3 2٤ فأكثر( 60)  مرتفع الوعىمستوي 
 100 82 المجموع

المنزلية  الأدوات 
  والشخصية
 الخضراء   

منخفض  الوعىمستوي 
)27>٤5 ) ٤8 58.5 

27.46 

 الثالث  57.2
متوسط  الوعىمستوي 
(٤5>63 ) 20 2٤.٤ 
  63مرتفع)  الوعىمستوي 

 17.1 1٤ فأكثر(
 100 82 عالمجمو 

 إجمالى 
 الوعى 

  الوعىمستوي 
 5٤.8 ٤5 ( 1٤8>89منخفض)

118.77 

59.6 

 

متوسط  الوعىمستوي 
(1٤8<207  ) 19 23.2 

  207مرتفع) الوعىمستوي 
 22 18 فأكثر(
 100 82 المجموع

ان الوعى بثقافة الغذاء الاخضر لدى عينة البحث الاساسية من    (15يتضح من جدول )
أما الوعى بثقافة الملابس والمفروشات    %٤8.8بكم كان أعلى نسبة المستوى المتوسط  الو   الصم 

المنخفض   المستوى  نسبة  أعلى  كان  الاساسية  البحث  عينة  لدى  والوعى %62.2الخضراء    ،
ا  المستوى  نسبة  أعلى  كان  الخضراء  والمصابيح  الكهربائية  ،    %51.2لمنخفض  بثقافة الاجهزة 

الخضراء كان أعلى نسبة المستوى المنخفض بنسبة    المنزلية والشخصية  ات دو واخيرا الوعى بالأ
من   58.5% الاساسية  البحث  عينة  لدى  للاخضر  اتحضر  بثقافة  الوعى  لاجمالى  ،وبالنسبة 

بثقافة اتحضر    غالبية أفراد العينة الأساسية ذات مستوى منخفض في الوعيالصم والبكم فكانت  
لنقص معرفة الأسر بأهمية السلوك    باحثتان هذه النتيجةالع  ترج، وقد  %5٤.8للأخضر بنسبة  

الاخضر بالاضافة الى نقص المناهج التعليمية في التطرق الى المسئولية البيئية والاستهلاكية 
والحفاظ على الموارد من أجل تحقيق التنمية المستدامة والحفاظ على الأجيال القادمة مما يشير  

ذه الفئة من مراهقي الصم والبكم لتحويل اتجاهتهم نحو ثقافة  وهة  لاحتياج عينة البحث الاساسي
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الى شراء   التوجه  يدفع  مما  والمعتقدات  المعارف  تلك  تترجم  سلوكيات  الى  للاخضر"  "اتحضر 
يرضى   منتجات خضراء  لتقديم  والمؤسسات  المنتجين  يدفع  انه  الى  بالاضافة  منتجات خضراء 

خضر، مستهلكين  ويخلق  المستهلكين  الخضراء  ذلك   عنها  المنتجات  هذه  انتشار  نقص  ك 
الدعائية والاعلانية   ووجودها في أماكن محددة غير منتشرة بالإضافة إلى قلة ونقص الوسائل 
تدريجيا   المستهلكين يحولهم  البيئى بين  الوعى  تنامى  الباحثتان أن   المنتجات، وترى  عن هذه 

الاست  التوجه  ويعتبر  خضر  مستهلكين  اله الى  من  و   اتيئراتيجى  نحو  الغير  الرسمية  رسمية 
على   الخضر  المستهلكين  من  مزيد  لخلق  داعم  أكبر  ومستمر  طبيعى  بشكل  البيئية  القضايا 
المدى الطويل ويجعلهم على استعداد لدفع أسعار أعلى للحصول على منتجات خضراء ، ويتفق  

( مشعل  رباب  دراسة  مع  بثقافة  2021هذا  الوعى  تنمية  لضرورة  أشارت  التى  وك  سلال ( 
الا  و الاستهلاكى  المجتمع،  أفراد  جميع  لدى  سامى  خضر  دراسة  نتيجة  مع  جزئيا  يختلف 

( بإن اعداد المستهلكين الخضر بازدياد حيث تفسر هذه الدراسة ذلك التوجه  2009الصمادى )
احتر  على  تربى  الاول  الجيل  الى  ابان  الان  دخل  قد  للبيئة  الصديقة  الموارد  واستخدام  البيئة  م 

الاداء البيئى  السوق المستهلك راشد، فأصبح المستهلكين الخضر هم القوة الدافعة نحو تحسين  
وهم المستهلكين ذو الوعى البيئى العميق والذى يتعامل بشكل أساسى بالاعتماد على القيم التى  

تج الى  تدفعه  والتى  بها  عدم  يؤمن  فقط  وليس  البيئى  بتوجهها  مشكوك  منتجات  شراء  نب 
بالبيئة   المضرة  السلع  الباحثتاناستهلاك  الدراسة    وترجع  عينة  نتيجة لاختلاف  الاختلاف  هذا 

 والبيئة المطبق فيها الدراسة. 
 مستوى نوعية الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية:  -10

  الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسيةمستوى نوعية ( 16جدول )
 (82)ن=

 البيانات 
أقل  

درجة 
 مشاهده 

أعلى  
درجة 
 مشاهدة 

طول   المدى 
 الفئة 

 المدى 
 ) الدرجات( 

مستوى 
 %  التكرار  المدى 

الاتجاه نحو  استبيان
شراء المنتجات  

للصم والبكم    الخضراء
عينة الدراسة  

 الاساسية 

15 45 

30 10 

15- 24 
 % 26.8 22 سلبي  درجة

25- 34 
 % 51.2 42 محايد  درجة

درجة   35
 % 22 18 إيجابي  ف كثر 
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( جدول  من  الخضراء    ن أ  (16يتضح  المنتجات  شراء  نحو  البحث الاتجاه  عينة  لدى 
المحايد بنسبة  ساسية من الصم والبكم كان أعلى نسبة  الأ تبين أن  % 51.2للاتجاه  ، في حين 

، وجاء الاتجاه الايجابي نحو  %26.8نحو شراء المنتجات الخضراء كان بنسبة  الاتجاه السلبي  
 %22شراء المنتجات الخضراء بنسبة 

 نحو شراء المنتجات الخضراء:لاستبيان الاتجاه  الأساسية أفراد عينة البحث استجا ات -11
ه نحو شراء  الاتجا للاستجا ات على استبيان وفقا  لأفراد عينة البحث النسبي التوزيع( 17)جدول

 ( 82)ن=  لمراهقين الصم والبكم  الخضراءالمنتجات 

المتوس  سلبي  محايد  ايجابي  العبارة  م
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  ط

الغير  1 المنتجات  كل  شراء  في  أرغب 
 2.07 2٤.٤ 20 ٤5.1 37 30.5 25 ضارة بالبيئة.

حتى  2 الخضراء  المنتجات  بشراء  اهتم 
 2.05 53.6 ٤٤ 25.7 21 20.7 17 وفة.لو لم تكن ذات ماركة معر 

بوسائل  3 ينشر  ما  باهتمام  أتابع 
المنتجات   بخصوص  الإعلام 

 الخضراء 
29 35.٤ 8 9.7 ٤5 5٤.9 1.82 

اهتم بالبحث عن أماكن بيع المنتجات   4
 1.21 85.٤ 70 9.7 8 ٤.9 ٤ الخضراء حتى لو كانت بعيدة عني. 

الخضراء  5 المنتجات  شراء  أهمية  أقدر 
 1.92 35.٤ 29 37.8 31 26.8 22 ى تأثيرها على البيئة. ومد

الشركات   6 على  التعرف  في  أسعى 
 1.97 28.0 23 ٤6.3 38 25.6 21 المصنعة للمنتجات الخضراء. 

المنتجات الخضراء  7 أتخوف من شراء 
 2.00 30.5 25 39.0 32 30.5 25 لعدم وعي بطرق استخدامها.

الخضراء  8 المنتجات  شراء  أتجنب 
 1.90 26.8 22 15.9 13 57.3 ٤7 رتفاع أسعارها.لا

المضرة   9 المنتجات  شراء  عن  أتخلى 
ضرورية   كانت  لو  حتى  بالبيئة 

 بالنسبة لي. لندرة تواجدها 
7 8.5 9 11 66 80.5 1.29 

1
0 

الموجودة  البيانات  قراءة  أحرص على 
آثارها  لمعرفة  المنتجات  عبوات  على 

 على البيئة. 
22 26.8 ٤0 ٤8.8 20 2٤.٤ 2.01 
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المتوس  سلبي  محايد  ايجابي  العبارة  م
 %  العدد  %  العدد  %  العدد  ط

1
1 

تحمل  التي  المنتجات  شراء  أفضل 
 1.26 81.7 67 9.8 8 8.5 7 شعارات صديقة للبيئة.

1
2 

الخضراء  المنتجات  بشراء  اهتم 
الأجيال  تجاه  بالمسئولية  لإحساسي 

 القادمة.
20 2٤.٤ 22 26.8 ٤0 ٤8.8 1.96 

1
3 

من  مختلفة  أنواع  توافر  أتمنى 
 1.8٤ 31.7 26 20.7 17 ٤7.6 39 المنتجات الخضراء بالسوبر ماركت.

1
4 

المنتجات   أسعار  تكون  أن  أتمنى 
 2.0٤ 32.9 27 30.5 25 36.6 30 الخضراء مقبولة لا مبالغ فيها. 

1
5 

أتحدث بصورة سلبية مع أصدقائي 
 1.76 50.0 ٤1 2٤.٤ 20 25.6 21 وعائلتي عن المنتج الأخضر.

لاستجابات استبيان عينة البحث وفقاً    فراد( بالنسبة للتوزيع النسبي لأ 17يتضح من جدول ) 
ايجابية أفراد عينة الدراسة الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء لمراهقين الصم والبكم ارتفاع نسبه 

بنسبة  الأساسية   بالبيئة  ضارة  الغير  المنتجات  كل  شراء  نحو،    %٤5.1في  شراء   والحيادية 
، اما بالنسبة لتقدير أهمية   %53.6فة بنسبة  المنتجات الخضراء حتى لو لم تكن ذات ماركة معرو 

شراء المنتجات الخضراء ومدى تأثيرها على البيئة، السعى في التعرف على الشركات المصنعة 
للمنتجات الخضراء، التخوف من شراء المنتجات الخضراء لعدم وعي بطرق استخدامها، والحرص 

 الاتجاه ايجابيعرفة آثارها على البيئة كان  على قراءة البيانات الموجودة على عبوات المنتجات لم 
من العينة   %57.3نسبة    اتفاق ، و على التوالى   %٤8.8،  %  39.0%،    ٤6.3،  %  37.8بنسبة  
ما   في ما يتابعوا  وكان الاتجاه سلبياً نحو  ،  لمنتجات الخضراء لارتفاع أسعارهاتجنب شراء ا على  

بنسبة الخضراء  المنتجات  الإعلام بخصوص  بوسائل  وايضا  %5٤.9  ينشر  الاتجاه سلبياً ،  كان 
الاهتمام  بنسبة   نحو  عنهم  بعيدة  كانت  لو  حتى  الخضراء  المنتجات  بيع  أماكن  عن  بالبحث 

ضرورية   %٤.85 كانت  لو  حتى  بالبيئة  المضرة  المنتجات  شراء  عن  التخلى  الى  بالاضافة   ،
بنسبه  بالنسب  تواجدها  لندره  لهم  ال %80.5ة  المنتجات  بشراء  الاهتمام  لإحساسهم ،  خضراء 

لتهم التحدث بصورة سلبية مع أصدقائهم وعائ %، و   2٤.٤جيال القادمة بنسبة  بالمسئولية تجاه الأ
بينما يتمنوا توافر أنواع مختلفة من المنتجات الخضراء بالسوبر   ، % 50عن المنتج الأخضر بنسبة  

بولة لا مبالغ فيها ، بالاضافة الى ان تكون أسعار المنتجات الخضراء مق  % ٤7.6ماركت بنسبة  
حتياج عينة البحث لتحويل هذه الاتجاه نحو المسئولية البيئية الى لإ  مما يشير  ،   %36.6بنسبة  

دراسة   نتائج  إليه  أشارت  ما  وهذا  والمعقتدات،  المعارف  تلك  تترجم   Lin & Huangسلوكيات 

بالم  (2012) وعيهم  زاد  كلما  بالبيئة  المستهلكين  اهتمام  زاد  كلما  انه  كما  الى  الخضراء  نتجات 
 Irandust & Bamdad (2014) , Wee etيظهرون استعدادا أكبر لاختيارهم ، وأكدت دراسة  
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al.,(2014)    ،المتاحة والمعرفة  بالاتجاهات  تتأثر  العضوية  المنتجات  الشراء تجاه  نية  أن  على 
ايجابية بين الى وجود علاقة     Sharma & Aswal (2017)بالاضافة الى ما أكدته نتائج دراسة  

لشراء  النية  وزيادة  بالبيئة  تعلقا  أكثر  المستهلكين  تجعل  التى  للبيئة  الايجابية  والاتجاهات  القيم 
 المنتجات الخضراء. 

 : ثاني ا: النتائج في ضوء فروض البحث
توجنند فننروق ذات دلالننة إحصننائية فنني "  : والــذي يــنص علــى أنــه  النتننائج فنني ضننوء الفننرض الأول 

الملا ننننس والمفروشننننات  -حضننننر للأخضننننر"  محاورهننننا )الغننننذاء الأخضننننرالننننوعي بثقافننننة " ات
الخضننراء(  المنزليننة والشخصننيةالأدوات  -الأجهننزة الكهربائيننة والمصننابيح الخضننراء -الخضننراء

 -المسننتوى التعليمنني لننلأم -السننن -لنندى عينننة البحننث الأساسننية  نناختلاف كننل مننن )الجنننس 
 . الدخل الشهري للأسرة(  -مالحالة الوظيفية للأ -المستوى التعليمي للأب  

للوقوف على دلالة الفروق   Test-Tوللتحقق من صحة هذا الفرض تم إجراء اختبار )ت(  
الفئات)  ثنائية  الأم  -الجنس للمتغيرات  )   عمل  بالجداول  والموضحة  اجراء  91،  81(  تم  كما   ،)

وقوف علي  لل   F.test"لإيجاد قيمة ) ف(  One Way ANOVA تحليل التباين أحادي الاتجاه " 
للمتغيرات ثلاثية الفئات أو أكثر) الفروق بين متوسطات درجات العينة  المستوى    –السن  دلالة 

   LSDاختباروتطبيق    ،(  مستوى الدخل الشهري للأسرة   –المستوى التعليمي للأب  -التعليمي للأم 
 ( كالآتي : 72( الى ) 20)   والموضحة بالجداوللبيان اتجاه دلالة الفروق إن وجدت 

" الوعى بثقافة " اتحضر للاخضر عينة الدراسة في درجات الفروق بين متوسطات    ( دلالة 18دول ) ج 
 ( 82)ن=وفقا للجنس 

المتوسط   ن المتغير  المحاور 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة
 )ت(

مستوى 
 الدلالة 

 8.679 36.857 ٤٤ اناث غير دال 0.798 9.150 35.372 38 ذكور الغذاء الاخضر  
لملابس والمفروشات ا

 الخضراء 
 5.238 22.061 ٤٤ اناث غير دال . 583 ٤.79٤ 22.67٤ 38 ذكور

الكهربائية الاجهزة 
الخضراء والمصابيح   

 9.760 3٤.102 ٤٤ اناث غير دال 1.٤٤2 8.55٤ 31.326 38 ذكور
المنزلية الادوات 
الخضراء  والشخصية  

 7.993 27.939 ٤٤ ناثا غير دال 0.٤75 8.120 27.1٤0 38 ذكور

 غير دال 0.695 28.787 116.512 38 ذكور إجمالى الوعى
 28.820 120.959 ٤٤ اناث 

( جدول  من  متوسطعدم  (  18يتضح  بين  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  درجات  وجود  ات 
وترجع ،    الجنسمتغير  باختلاف  الوعى بثقافة " اتحضر للاخضر "  بمحاورهاعينة الدراسة في  
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"اتحضر    باحثتانال ثقافة  بمفهوم  أناث  أو  ذكور  سواء  البحث  عينة  معرفة  عدم  الى  ذلك 
للاخضر" وأيضا عدم معرفتهم بمفهوم المنتجات الخضراء ومدى أهميتها  والتى تؤثر مباشرة فى  
نية شرائهم لها وعدم وعيهم بتوفير بيئة آمنه صحياً التى تنشأ من قيم الاستهلاك الاخضر التى  

فى على صحة    مازال  السلبى  الاثر  من  تحد  والتى  فى مصر  حياته  دورة  من  الاولى  مراحله 
المراهقين مع تقليل الاثر الضار على البيئة ، بالاضافة الى عدم تعرض الذكور والاناث على  
حد سواء لنفس المعلومات المرتبطة بالفوائد الناتجة عن المنتجات الخضراء وـتأثيرها على صحة  

والبيئة   التواصل  الفرد  وسائل  على  أو  التلفاز  وسائل  فى  المعلومات  هذه  تداول  تم  سواء 
نتائج   مع  النتيجة  هذه  وتتفق  )الاجتماعى،  المولى  مارب  من  كلا  ،  (2009دراسة 

(Sengupla,2010 )،  ( الزغبى  الل  صابر)2015عبد  نيان  و  الاطرش 2018(  الزهرة  و   )
ت دلالة احصائية فى المعارف البيئية  ( حيث توصلت نتائجهم الى عدم وجود فروق ذا 2020)

ومستوى  البيئى  الجنس  والسلوك  لمتغير  تغزى  البيئى  كما  الوعى  دراسة  ،  نتيجه  مع  هذا  يتفق 
( التى أثبتت عدم وجود فروق ذات دلالة احصائية فى ادراك المستهلك  2017ميادة الحمورى )

 Diaman toائج دراسة كل من ) لمفهوم المنتج الاخضر تبعا للجنس. واتفقت تلك النتيجة مع نت
poulos et al,2003, zhao et al.,2014: khare,2014, Songet al.,2019)    دراسة  و نتيجه 

( السعدنى  )2019نرمين  وأخرون  الشامى  منال  دراسة  ونتيجه  أثبتوا ضعف  2021(  اللاتى   )
بشراء المنتجات  تأثير النوع الاجتماعى على قيم الاستهلاك الاخضر وممارساته والوعى البيئى  

كلا   نتيجة  مع  النتيجة  هذه  اختلفت  بينما  ككل.  البيئى  والوعى  الغذائية  معمور  العضوية  من 
( وأخرون  و 2019ابريمى   )( وأخرون  العزب  )2021أشرف  خطاب  وأمل  حيث  2022(   )

الذكور  أوضحوا نتائج دراستهم وجود فروق معنوية فى ادراك الطلبة الدور التوعوى البيئى لصالح  
 هذا الاختلاف لاختلاف سن عينة الدراسة عن سن عينة الدراسة الحالية.   رجع الباحثتان وت

الوعى بثقافة "اتحضر  عينة الدراسة في  درجات الفروق بين متوسطات    ( دلالة 19جدول ) 
 ( 82ن= ) للاخضر" وفقا لعمل الأم 

المتوسط   ن المتغير  المحاور 
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري 

 قيمة
لالة مستوى الد )ت(  

 ٤.992 7.952 ٤0.756 ٤5 عاملة الغذاء الاخضر  
 

 دال عند
 7.865 32.٤71 37 غير عاملة 0.001

الملابس والمفروشات 
 الخضراء 

 ٤.123 9.116 36.951 ٤5 عاملة
 

 دال عند
 8.033 29.٤71 37 غير عاملة 0.001

الكهربائية الاجهزة 
الخضراء والمصابيح   

 6.٤21 25.235 37 غير عاملة . 01دال عند 3.158 8.900 30.٤63 ٤5 عاملة
المنزلية الادوات 
الخضراء  والشخصية  

 دال عند ٤.172 5.795 2٤.366 ٤5 عاملة
 ٤.٤٤2 19.78٤ 37 غير عاملة 0.001

 دال عند 5.126 26.353 132.536 ٤5 عاملة إجمالى الوعى
 22.5٤6 106.961 37 غير عاملة 0.001
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وجود فروق فى الوعى بثقافة أتحضر للاخضر لدى شباب الصم (  19)يتضح من جدول
الغذاء الاخضر  ر الوعى بثقافة "أتحضر للاخضر" )فى جميع محاو   0.01والبكم عند مستوى  

المنزلية  الادوات    –الاجهزة الكهربائية والمصابيح الخضراء    –الملابس والمفروشات الخضراء    –
ا  والشخصية الدرجة  وكذلك  أبناء  الخضراء(  لصالح  للاخضر  أتحضر  بثقافة  للوعى  لكلية 

  ، العاملات  الباحثتان الأمهات  ويكسبها    وترجع  خبراتها  يثقل  الام  عمل  ان  الى  النتيجة  هذه 
معلومات ومهارات نتيجة احتكاكها بزملائها فى العمل الامر الذى يوسع مدراكها ويجعلها أكثر  

ف متنوعة  عديدة  موضوعات  تداول  نتيجة  المجالات  استناره  بكل  يتعلق  فيما  العمل  بيئة  ى 
وبالاخص بالوعى الاستهلاكى الاخضر وبالتالى تنقل هذه الخبرات والمعلومات لأولادها، وأيضاً  

المرأ  المنتجات    ة خروج  بعض  على  التعرف  من  تمكنها  مختلفة  شراء  أماكن  تقابل  للعمل 
النتيجة   هذه  وتتفق  أسماء عوض وسلوى عيد  مع  الخضراء،  أكدا على  2018)دراسة  ( حيث 

امكانيات   حدود  وفى  بيئيا  ومتوافقة  للنفس  مريحة  داخلية  بيئة  توفير  على  العاملة  الام  سعى 
وجود فروق في الوعي ( التى أكدت على  2019الاسرة.  ونتيجة دراسة وئام أمين وهند ابراهيم )

الكفيفات الفتيات  لدى  المنزلية  للاجهزه  الاستهلاكى  مستوى    بالسلوك  جميع    0.01عند  فى 
العاملات وتختلف مع دراسة سميرة   أبناء الامهات  بالسلوك الاستهلاكى لصالح  الوعى  محاور 

   ( التى أشارت لعدم وجود فروق فى السلوك الشرائى للمراهقين تبعا لعمل الأم . 2012قنديل وآخرون ) 

تحضر للاخضر الفروق بين متوسطات درجات أفراد عينة البحث فى الوعى بثقافة ا( 20)جدول 
 (82)ن=  محاوره تبعا  لاختلاف متغير السن

مجموع  مصدر التباين  راحل الم
 المربعات 

متوسط 
 المربعات 

درجات  
 الحرية 

مستوى  )ف( ةقيم
 لة لا الد

 3 908.66 2725.981 بين المجموعات  الغذاء الاخضر 
17.943 

 

0,01 
داخل  

 المجموعات 
4456.573 50.643 78 

 81 959.303 7182.554 التباين الكلي 
الملا س  

والمفروشات  
 الخضراء 

 3 39.686 119.059 بين المجموعات 
1.608 

 

 
داخل   0,01

 المجموعات 
2171.811 24.68 78 

 81 64.366 2290.870 التباين الكلي 
الاجهزة  

الكهربائية 
والمصابيح  

 16.891 3 952.828 2858.٤83 بين المجموعات 
 

0,01 
داخل  

 المجموعات
٤963.996 56.٤09 78 
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مجموع  مصدر التباين  راحل الم
 المربعات 

متوسط 
 المربعات 

درجات  
 الحرية 

مستوى  )ف( ةقيم
 لة لا الد

 81 1009.237 7822.٤78 التباين الكلي الخضراء 
المنزلية الادوات 

  والشخصية
 الخضراء 

 3 635.751 1907.253 بين المجموعات 
1٤.187 

 

0,01 
داخل  

 المجموعات
39٤3.356 ٤٤.811 78 

 81 680.562 5850.609 التباين الكلي
 إجمالى الوعى

 ككل
 3 2536.925 7610.776 ات بين المجموع

23.٤58 
 

 
داخل   0,01

 المجموعات
15535.736 176.5٤3 78 

 81 2713.٤68 231٤6.511 التباين الكلي

وجــود تبــاين دال إحصــائيا فــى الــوعى بثقافــة اتحضــر للاخضــر ( 20رقــم ) جــدول  يتضح من 
لــة الفــروق ، تــم تطبيــق ( تبعاً لإختلاف السن وللتعرف على إتجاه دلا0,01بمحاوره عند مستوى )

 .(21يتضح من الجدول التالى رقم ) للمقارنات المتعددة كما  L.S.Dإختبار  
للسن  تبعاً  الوعى بثقافة "اتحضر للاخضر" ككلدرجات  دلالة الفروق بين متوسطات (21جدول )

 (  82)ن=

 سنة 16 السن رالمحاو 
 28.5625=م

 سنة 17
 32.1739م =

 سنة  18
 36.2727م= 

  سنة 19
م 

=٤2.9677 

الغذاء 
  الاخضر

ســـــــــــــــــــــــــــنة ن =  16
(27) 

-    

   - 3.611٤1 ( 20سنة ن = ) 17
ســـــــــــــــــــــــــــنة ن =  18

(21) 7.71023* ٤.09881 
-  

ســـــــــــــــــــــــــــنة ن =  19
(1٤) 1٤.٤052٤* 10.79383* 6.69501* - 

  سنة 16 السن 
 26.7500م =

 سنة 17
 29.000م =

 سنة  18
 30.٤091م= 

 سنة 19
 ٤0.٤516=م

الملابس 
المفروشات و 

 الخضراء 

سنة ن =   16
(27 ) -    

02.25 (  20سنة ن = ) 17  -   
سنة ن =   18

(21 ) 3.65909 1.٤0909 -  

سنة ن =   19
(1٤ ) 13.70161 *  11.٤5161 *  10.0٤252 *  - 
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 سنة 16 السن رالمحاو 
 28.5625=م

 سنة 17
 32.1739م =

 سنة  18
 36.2727م= 

  سنة 19
م 

=٤2.9677 

  سنة 16 السن 
 22.3125م =

 سنة 17
 2٤.0807م =

 سنة  18
 26.٤091م= 

 سنة 19
 33.677٤=م

الاجهزة  
الكهربائية 

المصابيح  و 
 الخضراء 

سنة ن =   16
(27 ) -    

   - 1.77٤٤6 (  20سنة ن = ) 17
سنة ن =   18

(21 ) ٤.09659 2.32213 -  

سنة ن =   19
(1٤ ) 11.36٤92* 9.590٤6 * 7.26833 * - 

  سنة 16 السن 
 18.9375م =

 سنة 17
 20.130٤م =

 سنة  18
 20.8636م= 

  سنة 19
= م

25.2581 

الادوات  
المنزلية  

  لشخصيةوا
 الخضراء 

سنة ن =   16
(27 ) -    

    1.19293 (  20سنة ن = ) 17
سنة ن =   18

(21 ) 1.9261٤ 0.7332   

سنة ن =   19
(1٤ ) 6.32056 * 5.12763 * ٤.39٤٤3 * - 

  سنة 16 السن 
 115.12م =

 سنة 17
 127.09م =

 سنة  18
 135.٤5م= 

  سنة 19
 16٤.87= م

اجمالى 
 الوعى 

سنة ن =   16
(27 ) -    

   - 11.96196 (  20سنة ن = ) 17
سنة ن =   18

(21 ) 20.32955 * 8.36759 -  

سنة ن =   19
(1٤ ) ٤9.7٤597 * 37.78٤01 * 29.٤16٤2 * - 

الــوعى بثقافــة فــي  0,01 ا عنــد مســتوى إحصــائيً  ةدال ــ فــروق  ( وجــود21يتضــح مــن جــدول )
ن لصــالح فئــات الســن الأكبــر، ( تبعاً لإختلاف الس ــ0,01اتحضر للاخضر بمحاوره عند مستوى )

ذلك إلى أنه كلما زاد سن المــراهقين ســواء الــذكور أو الإنــاث كلمــا ارتفــع مســتوى   وترجع الباحثتان
الـــوعى المعرفـــى مـــن خـــلال المســـاهمة فـــي الأنشـــطة البيئيـــة بالمدرســـة، وكلمـــا كـــانوا أكثـــر ادراكـــا 

واكتســابهم معلومــات وخبــرات  واطلاعــاً وشــغفاً إلــى كــل مــا هــو جديــد وآمــن لصــحة الفــرد والبيئــة
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مــن خــلال قــراءاتهم المختلفــة للمعلومــات تســاعدهم فــى رفــع مســتوى وعــيهم الاســتهلاكى الآمــن، 
لأنهــم التــي يســتمدونها مــن الآخــرين المعلومــات نترنــت أو التــي يحصــلون عليهــا مــن مــن مواقــع الا

لمســئولية تجــاه بيئــتهم والحفــاظ يكونوا قــد اقتربــوا مــن انهــاء دراســتهم الثانويــة ويكونــوا أكثــر شــعورا با
عليهـــا وأيضـــا تجـــاه اســـتهلاكهم للمـــوارد والحفـــاظ عليهـــا مـــن الإهـــدار، إضـــافة إلـــى دور المـــدارس 
والمقــــــررات التعليميــــــة التــــــى تعمــــــل علــــــى امــــــداد الطــــــلاب بــــــبعض المعــــــارف والمفــــــاهيم البيئيــــــة 

يســاهم بشـــكل مــا فـــى  والاســتهلاكية مــن خـــلال دراســة المقــررات المتعلقـــة بالبيئــة الأمــر الـــذى قــد
 ولم تجد الباحثتان على حد علمهم دراسات تناولت هذا المتغير .  تحسين سلوكياتهم نحو البيئة.

تبعا  لاختلاف المستوى التعليمي للام  الوعى بثقافة اتحضر للاخضرتحليل التباين في  (22) جدول
 (82)ن=

 مصدر التباين  البعد  
مجموع 
 المربعات 

متوسط 
 المربعات 

  درجات
 الحرية 

 قيمة
 ) ف (

مستوى 
 الدلالة 

المستوى 
التعليمي  

 للام

الغذاء 
 الاخضر 

 2 1890.83 3781.66 بين المجموعات 
٤9.٤82 

 79 38.21 3٤00.90 داخل المجموعات  دال 0.01 
 81  7182.55 التباين الكلى

الملابس 
والمفروشات 

 الخضراء 

 2 12٤.39 2٤8.79 بين المجموعات 
5.٤21 

 79 22.95 20٤2.09 داخل المجموعات  دال 0.01 
 81  2290.87 التباين الكلى

الاجهزة  
الكهربائية 
والمصابيح  
 الخضراء 

 2 1756.٤7 3512.93 بين المجموعات 

36.27٤ 

 79 ٤8.٤2 ٤309.55 داخل المجموعات  دال 0.01 

 81  7822.٤8 التباين الكلى

  الادوات
المنزلية  
  ةوالشخصي 
 الخضراء 

 2 928.83 1857.67 بين المجموعات 

20.703 

 79 ٤٤.87 3992.9٤ داخل المجموعات  دال 0.01 

 81  5850.61 التباين الكلى

 إجمالى الوعى
 68.716 2 22782.89 ٤5565.78 بين المجموعات 

 
 

 79 331.55 29507.96 داخل المجموعات  دال 0.01
 81  75073.7٤ التباين الكلى

( جدول  من  )22يتضح  دلالة  مستوى  عند  إحصائيا  دال  تباين  وجود  تبعاً 0,01(   ) 
  L.S.Dلاختلاف المستوى التعليمى للام وللتعرف على اتجاه دلالة الفروق، تم تطبيق اختبار  

 ( 23للمقارنات المتعددة كما يتضح من جدول )
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 محاوره تبعا   ة اتحضر للاخضرالوعى بثقاف درجات  بين متوسطاتدلالة الفروق ( 23جدول )
 (82لاختلاف المستوى التعليمى للام )ن=

الغذاء  الوعى  
 الاخضر 

ي  تعليمال  مستوي ال
 للأم 

 منخفض  
 27.9545م=

 متوسط
 32.833م =  

 مرتفع
 43.1752م = 

    ( 20منخفض )ن= 
   * ٤.87879 ( 27متوسط )ن= 
 - * 10.3٤167 * 15.220٤5 ( 35عالي )ن= 

لا س  المالوعى  
والمفروشات  

 الخضراء 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأم

 منخفض 
 20.0909م=

 توسط م
 21.667=م

 مرتفع  
 2٤.1000م = 

    ( 20منخفض )ن= 
   1.57576 ( 27متوسط )ن= 
 - 2.٤3333 * ٤.00909 ( 35عالي )ن= 

الاجهزة  الوعى  
الكهربائية  
والمصابيح 

 الخضراء 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأم

 منخفض 
 25.6818 م=

 متوسط 
 28.8000م=

 مرتفع  
 39.7250م =

    ( 20منخفض )ن= 
   3.11818 ( 27متوسط )ن= 
 - * 10.92500- * 1٤.0٤318 ( 35عالي )ن= 

الادوات  الوعى  
المنزلية  
  والشخصية
 الخضراء 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأم

 منخفض 
 22.000م=

 توسطم
 25.333م =

 مرتفع  
 32.5250م =

    ( 20منخفض )ن= 
   3.03333 ( 27متوسط )ن= 
 - * 7.٤9167 * 10.52500 ( 35عالي )ن= 

إجمالى الوعى  
بثقافة اتحضر  
 للاخضر ككل 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأم

 منخفض 
 95.7272م=

 توسطم
 108.633 م =

 مرتفع  
 139.5252 م =

   - ( 20منخفض )ن= 
  - * 12.9058 ( 27متوسط )ن= 
 - * 30.8922 * ٤3.798 ( 35عالي )ن= 

وعــى طـــلاب فــي  0.01 ا عنــد مســتوى إحصــائيً  ةدال ـــ فــروق  ( وجــود23يتضــح مــن جــدول)
بمحــاوره تبعــاً لإخــتلاف المســتوى التعليمــى  الصم والــبكم عينــة الدراســة  بثقافــة "اتحضــر للاخضــر"

نــه بارتفــاع المســتوى أ فترجننع الباحثتننان ذلننك الننىلــلام لــلام  لصــالح المســتوى التعليمــى المرتفــع 
لوالـــدين تـــزداد درجـــة الـــوعي بـــالمؤثرات والمتغيـــرات المحليـــة والعالميـــة التـــي تـــؤثر علـــى التعليمـــي ل

ومــن أهــم هــذه المــؤثرات هــى الســلوك الاســتهلاكى والــوعى بثقافــة أبنــائهم فــي حيــاتهم المســتقبلية 
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 ، وتــزداد قــدرتهم اكتســاب المعلومــات والمهــاراتاتحضــر للاخضــر باعتبارهــا مبــادرة قوميــة مهمــه
أن بإرتفــاع المســتوى التعليمــى لــلام يكســب الابنــاء  كمننا ،الوعى الاســتهلاكى الاخضــرالمرتبطــة ب ــ

المزيــد مــن الــوعى والثقافــة وإدارة الأمــور بحكمــة وإيجابيــة ويجعلهــم أكثــر قــدرة علــى التعامــل مــع 
البيئة المحيطة به , كما أن التعليم يزيد من حصيلتها من المعارف عن مصــادر التلــوث المختلفــة 

ام بتجنبهــا والتقليــل مــن أثارهــا والتعــرض لهــا والحفــاظ علــى بيئــة منزلهــا خاليــة مــن التلــوث والاهتم ــ
أنــه  ( حيــث أكــدت 2017قــدر الإمكــان، وتتفــق هــذه النتيجــه مــع مــا أشــارت اليــه ســناء النجــار )

كلمــا ارتفــع مســتوى تعلــيم المــرأة أدى ذلــك الــى اتســاع افقهــا وزيــادة معلوماتهــا عــن الــوعى البيئــى , 
( والتى أشارت الــى أن ارتفــاع 2015ق نتائج البحث الحالى مع نتيجة ودراسة زينب يوسف )وتتف

المســتوى التعليمــى للزوجــة يــؤدى الــى اتبــاع اســتراتيجيات ترشــيد الاســتهلاك التــى تعمــل فــى اتجــاه 
-singhودراســـة ) (  1999)ويتفــق ذلـــك مـــع دراســة  كـــل مـــن وفــاء شـــلبي  التنميــة المســـتدامة .

sagri, 2007  ( ودراسة ، )corbet michelle, 2007 ،) ( فــي انــه  2015حنان عبــد العــاطي )
   . بارتفاع المستوى التعليمي للوالدين تزداد القدرة على إكساب الأبناء المعلومات والمهارات المختلفة

ب تبعاً  لاختلاف المستوى التعليمي للا  الوعى بثقافة اتحضر للاخضرتحليل التباين في  (2٤) جدول
 ( 82)ن=

 مصدر التباين  البعد  
مجموع 
 المربعات 

متوسط 
 المربعات 

درجات  
 الحرية 

 قيمة
 ) ف (

مستوى 
 الدلالة 

المستوى  
التعليمي  

 للاب 

الغذاء 
 الاخضر 

 27.٤63 2 1370.51 27٤1.03 بين المجموعات 
 
 

0.01  
 79 ٤9.91 ٤٤٤1.53 داخل المجموعات  دال 

 81  7182.55 التباين الكلى
بس ملاال

والمفروشات 
 الخضراء 

 1.902 2 ٤6.96 93.92 بين المجموعات 
 79 2٤.69 2196.95 داخل المجموعات  غير دال 

 81  2290.87 التباين الكلى
الاجهزة  

الكهربائية 
والمصابيح  
 الخضراء 

 2 1133.35 2266.70 بين المجموعات 
18.156 

 
0.01  
 دال 

 79 62.٤2 5555.78 داخل المجموعات 

 81  7822.٤8 التباين الكلى

الادوات  
المنزلية  
  والشخصية
 الخضراء 

 2 85.27 170.5٤ بين المجموعات 
2.878 

 79 29.63 2636.67 داخل المجموعات  غير دال 

 81  2807.22 التباين الكلى

 إجمالى الوعى
 19.8٤٤ 2 11576.69 23153.38 بين المجموعات 

 
0.01  
 79 583.38 51920.36 المجموعات ل داخ دال 

 81  75073.7٤ التباين الكلى
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( جدول  من  )2٤يتضح  دلالة  مستوى  عند  إحصائيا  دال  تباين  وجود  تبعاً  0,01(   )
  L.S.Dلاختلاف المستوى التعليمى للاب وللتعرف على اتجاه دلالة الفروق ، تم تطبيق اختبار  

 ( 25)  ات المتعددة كما يتضح من جدولللمقارن
 بمحاوره   الوعى بثقافة اتحضر للاخضردرجات  بين متوسطاتدلالة الفروق ( 25جدول )

 ( 82تبعاً لختلاف المستوى التعليمى للاب )ن=
الوعى 

الغذاء ب 
 الاخضر 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأب 

 منخفض
 28.2500م=

 متوسط
 33.222م=

 عالى 
 ٤1.٤٤٤م= 

    
    ( 18منخفض )ن=
   * ٤.97222 ( 2٤متوسط )ن=
 - * 8.22222 * 13.19٤٤٤ ( ٤0عالي )ن=

الوعى 
الاجهزة  ب 

الكهربائية 
والمصابيح  
 الخضراء 

ي  تعليمال مستوي ال
 للأب 

 منخفض
 25.9500م=

 متوسط
 29.7٤07م=

 عالى 
 37.6888م= 

    ( 18منخفض)ن=
   3.7907٤ ( 2٤متوسط )ن=
 - * 7.9٤815 * 11.73889 ( ٤0عالي )ن=

إجمالى  
الوعى  
 بثقافة

تحضر ا
للاخضر  

 ككل 

ي  تعليمال مستوي ال
 متوسط 5٤.20م= منخفض للأب 

 62.9627م= 
 عالى 

 79.1328م= 
    ( 18منخفض)ن=
   * 8.7627 ( 2٤متوسط )ن=

  ** 16.1701 ** 2٤.9328 ( ٤0عالي )ن=

( وعى طلاب  في    0.01  ا عند مستوى إحصائيً   ة دال  فروق   ( وجود 25وقد أظهر جدول 
الد  عينة  والبكم  الأخضررا الصم  )الغذاء  بمحاوره  للاخضر  اتحضر  بثقافة  الأجهزة    -سة  

المستوى   لختلاف  تبعاً  ككل  للأخضر  اتحضر  بثقافة  والوعي  الخضراء(  والمصابيح  الكهربائية 
معنوية   مستوى  عند  للآباء  الأعلى  التعليمي  المستوى  لصالح  للاباء    0.01،  0.05التعليمي 

عليمي للوالدين كلما زاد اكتساب الأبناء الوعى الاخضر  لتوهكذا يعني أنه كلما ارتفع المستوى ا 
الباحثتان  البيئية ومدى    وتفسر  بالقضايا  اهتمامهم  الوالدين كلما زاد  تعليم  بأنه كلما ارتفع  ذلك 

تتعدد   التعليمي  المستوى  ارتفاع  مع  أن  كما  الاجتماعية.  وحياتهم  الأبناء  صحة  على  تأثيرها 
إ في  الوالدين  ومهارات  والمعارف كسقدرات  المعلومات  حصيلة  أن  كما  الخبرات  الأبناء  اب 

ارتفع   كلما  وكذلك  المختلفة  المفاهيم  الأبناء  تعلم  من  يزيد  مما  كبيرة  تكون  الأسرة  في  المتاحة 
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المستوى التعليمي للأب والأم يزيد من قدرتهم على إكساب الأبناء ثقافة اختيار الغذاء الامن )  
لديهم تنمية  وكذلك  المياه  ا  الاخضر(  لموارد  الاستهلاك  ترشيد  وكيفية  البيئية  بالموارد  لوعي 

والطاقة والكهرباء والملابس وصحتهم البدنية بالاضافة الى الاخذ بكل سبل الاطلاع والمعرفة  
دلالة    وترجع الباحثتان  لتنمية الوعى ومسايرة تطورات العصر والبحث عن كل ما هو جديد.  

"اتح  بثقافة  الوعى  فى  الغذاء    ضرالفروق  فى  للآباء  الأعلى  التعليمى  للمستوى  تبعاً  للاخضر" 
الملابس   محور  فى  دلالته  وعدم  فقط  الخضراء  والمصابيح  الكهربائية  والاجهزة  الاخضر 
على   والتركيز  ابنائهم  لصحة  الاكبر  اهتمامهم  يضعون  الآباء  أن  إلى  الخضراء  والمفروشات 

ارتفاع   الى  تتطلب  أستناول غذاء آمن وصحى بالاضافة  التى  المعمرة  الكهربائية  عار الاجهزة 
من خلاله   الكهرباء  والمنفق على  الجهاز،  ما يخص  كل  فى  التمعن  قبل شرائها  الزوجين  من 
الى   العليا  التعليمية  المستويات  اهتمام  الى  أدى  بالكهرباء  الخاص  وات  الكيلو  أسعار  وارتفاع 

ائل الاعلام بهذين المحورين والقاء الضوء  وسالتركيز على هذا المحورين بالاضافة الى اهتمام  
المنزلية   والادوات  الخضراء  والمفروشات  الملابس  الى  بالنسبة  اما   ، غيرهم  من  أكثر  عليهم 

احصائية   دلالة  ذات  فروق  وجود  عدم  فاتضح  الباحثتانالخضراء  هناك    وترجع  أن  إلى  هذا 
اء سواء بالايجاب او بالسلب يماثل بنعوامل كثيرة فى وقتنا الحاضر قد يكون لها تأثير على الا 

تأثير الوالدين بل قد يتعداه أحيانا، ومنها الانفتاح المعلوماتى ومواقع التواصل الاجتماعى والتى  
تجذب الابناء بشكل كبير وبالاخص فى هذه المرحلة ، ووفقا لذلك قد لايؤثر المستوى التعليمى 

ات الخضراء، بالاضافة الى عدم اهتمام الاباء وشللاب على وعى الابناء بثقافة الملابس والمفر 
بالادوات المنزلية الخضراء باعتبارها مسئولية الزوجات والبنات من ابنائهم.  وتتفق هذه الدراسة  

دراسات   )ونتائج  المعطي  عبد  و 200٤محمد   )( القباني  علاقة 2007جيلان  وجدت  التي   ،)
الدين لصالح المستوى الأعلى، كما تختلف هذه  لو ارتباطية بين الوعي البيئي والمستوى التعليم ل

( التي لم تجد علاقة بين مستويات الوعي بمشكلات التلوث  2010النتيجة ودراسة هبة شعيب )
واخرون  الشامى  منال  دراسة  نتيجة  مع  النتيجة  هذه  وتختلف   ، للوالدين  التعليمي  والمستوى 

بين  2021) احصائيا  دال  تباين  وجود  عدم  أكدت  التى  السلوك  ال (  فى  الجامعى  شباب 
 الاستهلاكى الاخضر ككل تبعا لاختلاف المستوى التعليمى للاب. 



 

 392 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

تبعاً  لاختلاف متوسط الدخل الشهرى  الوعى بثقافة اتحضر للاخضرتحليل التباين في  (26) جدول
 ( 82للاسرة )ن=

 مصدر التباين  البعد 
مجموع 
 المربعات

متوسط 
 المربعات

درجات  
 الحرية

 قيمة
 () ف 

مستوى 
 الدلالة 

متوسط 
الدخل  
الشهرى  
 للاسرة 

الغذاء 
 الاخضر 

 2 872.286 17٤٤.572 بين المجموعات 
1٤.276 

 
0.01  
 79 61.101 5٤37.983 داخل المجموعات  دال 

 81  7182.55٤ التباين الكلى
الملابس 

والمفروشات 
 الخضراء 

 2 176.213 352.٤26 بين المجموعات 
8.09 

 
0.01  
 79 21.78 1938.٤٤٤ داخل المجموعات  دال 

 81  2290.870 التباين الكلى
الاجهزة  

الكهربائية 
والمصابيح  
 الخضراء 

 2 809.186 1618.372 بين المجموعات 

11.608 

 
0.01  
 دال 

 79 69.709 620٤.106 داخل المجموعات 

 81  7822.٤78 التباين الكلى

الادوات  
المنزلية  
  والشخصية

 لخضراء ا

 2 ٤25.362 850.72٤ بين المجموعات 

7.572 

 
0.01  
 دال 

 79 56.178 ٤999.885 داخل المجموعات 

 81  5850.609 التباين الكلى

إجمالى 
بثقافة  الوعى

اتحضر  
 للاخضر 

 2 1077٤.٤62 215٤8.923 بين المجموعات 

17.916 

 
0.01  
 دال 

 79 601.٤02 5352٤.816 داخل المجموعات 

 81  75073.739 التباين الكلى

( جدول  من  )26يتضح  دلالة  مستوى  عند  إحصائيا  دال  تباين  وجود  تبعاً 0,01(   )
لاختلاف متوسط الدخل الشهرى للاسرة وللتعرف على اتجاه دلالة الفروق ، تم تطبيق اختبار  

L.S.D  ( . 27ات المتعددة كما يتضح من جدول )للمقارن 
 بمحاوره  الوعى بثقافة اتحضر للاخضر درجات  بين متوسطاتق و دلالة الفر ( 27جدول )

 ( 82تبعاً لاختلاف متوسط الدخل الشهرى للاسرة )ن=
الغذاء  الوعى ب 

 الاخضر 
الدخل الشهرى  

 للاسرة 
 منخفض

 31.٤19٤م=
 متوسط

 35.03٤5م= 
 مرتفع 

 ٤1.781م =
   - ( 27منخفض )ن=
  - 3.61513 ( 26متوسط )ن=
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 - * 6.7٤677 * 10.36190 ( 29مرتفع )ن=
الوعى 

الملابس ب 
والمفروشات 

 الخضراء 

الدخل الشهرى  
 للاسرة 

 منخفض
 19.8710م=

 متوسط
 22.5172م= 

 مرتفع 
 2٤.5938م =

   - ( 27منخفض )ن=
  - * 2.6٤627 ( 26متوسط )ن=
 - 2.07651 * ٤.72278 ( 29مرتفع )ن=

الوعى 
الاجهزة  ب 

الكهربائية 
والمصابيح  
 الخضراء 

هرى  شالدخل ال
 للاسرة 

 منخفض
 28.7097م=

 متوسط
 31.000م= 

 مرتفع 
 38.٤062م =

   - ( 27منخفض )ن=
  - 2.29032 ( 26متوسط )ن=
 - * 7.٤0625 * 9.69657 ( 29مرتفع )ن=

الوعى 
 الادوات ب 

المنزلية  
  والشخصية
 الخضراء 

الدخل الشهرى  
 للاسرة 

 منخفض
 23.8065م=

 متوسط
 27.6207م= 

 مرتفع 
 31.1562م =

   - ( 27نخفض )ن=م
  - 3.81٤2٤ ( 26متوسط )ن=
 - 3.53556 * 7.3٤980 ( 29مرتفع )ن=

إجمالى الوعى 
بثقافة اتحضر  
للاخضر   

 ككل

الدخل الشهرى  
 للاسرة 

 منخفض
 103.8066م=

 متوسط
 116.172٤م=

 مرتفع 
 135.9372م=

   - ( 27منخفض )ن=
  - * 12.3658 ( 26متوسط )ن=
 - * 19.76٤8 * *32.1306 ( 29مرتفع )ن=

وعــى طــلاب فــي  0.01 ا عنــد مســتوى إحصــائيً  ةدال ــ فــروق  ( وجــود27ويتضــح مــن جــدول )
بمحــــاوره تبعــــاً لاخــــتلاف متوســــط الــــدخل  الصــــم والــــبكم عينــــة الدراســــة بثقافــــة اتحضــــر للاخضــــر

ذلـــك إلـــى أن الأســـر ذوات  وترجنننع الباحثتنننان،  الشـــهرى للاســـرة لصـــالح الـــدخل الشـــهرى المرتفـــع
عـــة يمتلكـــون الوســـائل التكنولوجيـــة الحديثـــة الأمـــر الـــذى يرفـــع مســـتواهم الثقـــافى فـــى فالـــدخول المرت

ــاً علــــى القضــــايا البيئيــــة ممــــا قــــد ينمــــى لــــديهم  جميــــع المجــــالات ويجعلهــــم أكثــــر انفتاحــــاً واطلاعــ
السلوكيات الإيجابية نحو البيئة ، كما يقوموا بعمليات شراء كثيرة ومــن أمــاكن متعــددة ولا يهتمــون 

أســعارها فــى ســبيل تحقيــق بيئــة آمنــة، كمــا أن بزيــادة الــدخل تتــوفر ســبل الحيــاة المريحــة  بارتفــاع
فيبدأ بالتفكير فى الوصول للبيئة الصــحية وذلــك لأن طبيعــة المنتجــات الخضــراء يزيــد ســعرها عــن 

زيــادة ســعرية قــد لا يتحملهــا ميزانيــات الغالبيــة العظمــى مــن الاســر   %10المنتجات العادية بمقدار  
ية فـــى التضـــخم وارتفـــاع الاســـعار الحاليـــة ، بعكـــس الاســـر ذوات الـــدخل المـــنخفض والتـــى ر المص ـــ
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تحاول تلبية متطلبات العيش لابنائها بالامكانيات الماديــة المتاحــة ولــو علــى حســاب صــحة البيئــة 
المحيطـــة فهــــم يحــــاولون اســــتغلال جميــــع مصـــادر ومكونــــات البيئــــة لاشــــباع حاجــــاتهم الأساســــية 

ــن مأ ــرورية مـ ــرر أو ك ـــوالضـ ــة بالضـ ــى البيئـ ــا علـ ــدى تأثيرهـ ــى مـ ــر الـ ــكن دون النظـ ــبلس ومسـ ل ومـ
التــى توصــلت  (( Rahbar& Abdulwahid, 2012بالنفع. واتفقت هذه النتيجــة مــع نتيجــة دراســة 

الى وجود أثر ايجابى للدخل المــالى علــى ســلوك المســتهلك والــذى تــم تفســيره الــى تحســن المســتوى 
دراســــة )ماليزيــــا( الأمــــر الـــذى أدى بالمســــتهلكين الــــى تغييــــر لالعـــام للــــدخل الفــــردى فــــى مجتمـــع ا

ســلوكهم نحــو المنتجــات الخضــراء بشــكل ايجــابى. واختلفــت هــذه النتيجــة مــع نتيجــة دراســة منــال 
( التــى أثبتــت عــدم وجــود تبــاين دال احصــائيا بــين الشــباب الجــامعى فــى 2021الشــامى واخــرون )

الســـعودية تبعـــا للـــدخل الشـــهرى للاســـرة وترجـــع  ةممارســـات الاســـتهلاك الاخضـــر بالمملكـــة العربي ـــ
وفني ضنوء منا سنبق عرضن  منن الباحثتان هذا الاختلاف الى اختلاف مجتمع العينة للدراســتين. 

   نتائج يكون قد تحقق صحة الفرض الأول جزئيا  
"توجد فروق ذات دلالة إحصائية   والذي ينص على أنهالنتائج في ضوء الفرض الثانى :  

ن الاتجاه  البحثحفي  عينة  لدى  الخضراء  المنتجات  شراء  من    و  كل  الأساسية  اختلاف 
  -الحالة الوظيفية للأم  -المستوى التعليمي للأب    -المستوى التعليمي للأم  -السن  -)الجنس

للأسرة(".   الشهري  )ت(  الدخل  اختبار  إجراء  تم  الفرض  هذا  صحة  من  -T وللتحقق 
Testالفروق    للوقوف دلالة  ثعلى  الفئات  نللمتغيرات  الأم   -)الجنسائية  والموضحة    (   عمل 

)بال اجراء  29،    28جداول  تم  كما  أحادي  (،  التباين   One Way "   الاتجاهتحليل 
ANOVA"  )لإيجاد قيمة ) فF.test      للوقوف علي دلالة الفروق بين متوسطات درجات العينة

  –  توى التعليمي للأبسالم  -المستوى التعليمي للأم  –)السن للمتغيرات ثلاثية الفئات أو أكثر
الدخل   للأسرةمستوى  وجدت  لبيان   LSDاختباروتطبيق    ،(الشهري  إن  الفروق  دلالة    اتجاه 

 :  كالآتي( 31) (،  30)  والموضحة بالجداول
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( يوضح دلالة الفروق بين متوسط درجات عينة البحث فى الاتجاه نحو شراء المنتجات  28جدول )
 ( 82ف الجنس )ن= الخضراء لدى عينة البحث وفقاً لاختلا

المتوسط   الجنس 
 الحسابي 

الانحراف  
درجات   العينة المعياري 

 الدلالة  قيمة ) ت ( الحرية 

   0.01دال عند  11.947 80 38 17.569 69.553 ذكور 
 44 12.011 81.697 اناث لصالح الاناث 

ت الاتجاه نحو شراء المنتجا   ( وجود فروق ذات دلالة إحصائية في28يتضح من جدول )
  ويمكن تفسير ذلك الإناث،  لصالح    0,01حيث كانت )ت( دالة عند  الخضراء باختلاف الجنس  

بأن الإناث أكثر اهتماماً بالقضايا البيئية والتحضر للأخضر مقارنة بالذكور، وهذه الفروق ترجع  
إلى ما تمتلكه الأنثى من صفات مثل الرغبة في التعاون وامتلاك صفات المشاركة المجتمعية 

شراء  وه نحو  الايجابي  اتجاهها  خلال  من  عليها  والحفاظ  البيئة  نحو  سلوكياتها  في  يظهر  ذا 
المنتجات الخضراء، فضلًا عن تطلع الإناث لامتلاك كل منتج جديد وصديق للبيئة وفي نفس  
الوقت يعزز من مظهرهن وجمالهن وأنوثتهن بين أفراد المجتمع وهذا كله نابع من الصفات التي  

  (Zelezny & Bailey, 2006)تلك المرحلة العمرية. واتفقت هذه النتيجة مع دراسة  تتمتع بها  
حيث أظهرت أن السيدات أكثر اهتماماً بالقضايا البيئية مقارنة بالرجال وأن المرأة لديها توجهات  

اختلفت نتيجة هذه الدراسة مع دراسة علاء الدين علي  أكبر للحفاظ على النظام البيئي، بينما  
( والتي بينت عدم وجود أي فروق معنوية بين الذكور والإناث فيما يتعلق بالاتجاهات 2018)

 نحو المنتجات الصديقة للبيئة. 
( يوضح دلالة الفروق بين متوسط درجات عينة البحث فى الاتجاه نحو شراء المنتجات  29جدول )

 ( 82الخضراء لدى عينة البحث وفقاً لاختلاف عمل الام  )ن= 

وسط  المت العمل 
 الحسابي 

الانحراف  
درجات   العينة المعياري 

 الدلالة  قيمة ) ت ( الحرية 

  80 45 12.976 78.595 تعمل 
13.803 

   0.01دال عند 
 37 8.373 43.121 لا تعمل  العاملات لصالح 

الاتجــاه نحــو شــراء المنتجــات  ( وجود فــروق ذات دلالــة إحصــائية فــي29يتضح من جدول )
وترجننع العــاملات، لصــالح  0,01حيــث كانــت )ت( دالــة عنــد ف عمــل الأم الخضــراء تبعــاً لاخــتلا

إلى أن عمــل الأم يــدعمها بالثقافــة نحــو المنتجــات الصــديقة للبيئــة ومــا يتــوافر منهــا الباحثتان ذلك  
في الأسواق وذلك نظراً لتبادل الخبرات والتوجهات والثقافات في محيط عمل المرأة لكــل مــا يتعلــق 

والمحافظــة عليهــا والعمــل علــى ترشــيد الاســتهلاك داخــل محــيط العمــل والأســرة، بالبيئــة وقضــاياها 
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مما يساعد علــى نقــل تلــك الاتجاهــات الايجابيــة نحــو البيئــة للأبنــاء ورفــع مســتوى الاســتعداد لــديهم 
نحــو شــراء المنتجــات الخضــراء. ولــم تجــد الباحثتــان دراســات تناولــت تــأثير عمــل الأم علــى اتجــاه 

 المنتجات الخضراء.  الأبناء نحو شراء
تبعاً لاختلاف متغيرات المستوى  تحليل التباين في الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء (30) جدول

 (82الاجتماعى والاقتصادى )ن= 

 متوسط المربعات  مجموع المربعات  مصدر التباين  البعد 
درجات  
 الحرية 

 قيمة
 ) ف (

مستوى 
 الدلالة 

 السن 

 3 128205.302 19٤10.60٤ بين المجموعات 
 78 381.٤٤6 16371.3٤6 داخل المجموعات  دال 0.01 ٤7.277

 81  35781.95 التباين الكلى

المستوى  
التعليمى  

 للاب 

 2 952٤.٤31 190٤8.863 بين المجموعات 

 79 225.6٤7 1737٤.825 داخل المجموعات  دال 0.01 ٤2.209
 81  36٤23.688 التباين الكلى

المستوى  
تعليمى  ال

 للام  

 2 10969.028 21.938.056 بين المجموعات 

 79 232.٤73 17900.٤31 داخل المجموعات  دال 0.01 ٤7.1٤8
 81  39838.٤87 التباين الكلى

الدخل  
الشهرى 
 للاسرة 

 2 11٤52.522 22905.0٤٤ بين المجموعات 

 79 285.9٤3 22017.625 داخل المجموعات  دال 0.01 ٤0.520
 81  ٤٤922.669 باين الكلىالت 

الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء  ( وجود تباين دال إحصائياً فى  30)   يتضح من جدول 
 ( مستوى  الشهري 0,01عند  الدخل  للوالدين،  التعليمي  المستوى  السن،  لمتغير  لاختلاف  تبعاً   )

إختبار   تطبيق  تم   ، الفروق  دلالة  إتجاه  على  وللتعرف  كما قارن للم   L.S.Dللأسرة  المتعددة  ات 
 (.31يتضح من جدول ) 

الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء عينة البحث فى درجات  دلالة الفروق بين متوسطات (31جدول )
 (  82)ن=   تبعاً  لاختلاف متغيرات المستوى الاجتماعى والاقتصادى

 سنة 16 السن 
 18.9375=م

 سنة 17
 20.130٤م =

 سنة  18
 20.8636م= 

  سنة 19
 25.2581= م

سننننننننة ن =  16
(27) 

-    

سننننن=       17
(20 ) 1.1929 -   
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 سنة 16 السن 
 18.9375=م

 سنة 17
 20.130٤م =

 سنة  18
 20.8636م= 

  سنة 19
 25.2581= م

سننننننننة ن =  18
(21) 1.9261 0.7332 

-  

سننننننننة ن =  19
(14) 6.3206 * 5.1277 * ٤.39٤5 * - 

المستوى  
 التعليمى للاب 

 منخفض
 62.906م=

 متوسط
 66.629م= 

 مرتفع 
 80.238م= 

   - منخفض 
  - * 3.723 متوسط
 - ** 13.609 ** 17.332 مرتفع

المستوى  
 التعليمى للام 

 منخفض
 59.320=  م

 متوسط
 76.6٤7=  م

 مرتفع 
 87.333=  م

   - منخفض 
  - ** 17.327 متوسط
 - ** 10.686 ** 28.013 مرتفع

الدخل الشهرى  
 للاسرة 

 منخفض
 ٤6.736=  م

 متوسط
 56.692=  م

 مرتفع 
 8٤.1٤2=  م

   - منخفض 
  - ** 9.956 متوسط 
 - ** 27.٤50 * * 37.٤06 مرتفع

( وجود فروق ذات دلالة إحصائية في الاتجاه نحو شراء المنتجات 31يتضح من جدول )
تبعاً لاختلاف متغيرات المستوى الاجتماعي والاقتصادي لصالح الفئة العمرية الأكبر   الخضراء

( للأسرة،  19سناً  المرتفع  الشهري  والدخل  للوالدين،  المرتفع  التعليمي  والمستوى  ترجع و سنة(، 
لديها اتجاه أقوى نحو شراء المنتجات الخضراء    الباحثتان ذلك  العمر  الفئة الأكبر في  إلى أن 

نظراً لارتفاع مستوى ثقافتهم عن القضايا البيئية نتيجة لزيادة الخبرة مع توالي السنوات والوعي  
وجديد في    بما هو ضار أو صديق للبيئة النابع من السعي وراء المعرفة والتطلع لما هو حديث 

المجال البيئي ، وأنه كلما كان الفرد أكبر سناً  ازداد شعوره المسئولية نحو البيئة وحمايتها، مما 
دراسة مع  النتيجة  واتفقت  الخضراء،  المنتجات  شراء  نحو  للتوجه  علي    يدفعهم  الدين  علاء 

ودراسة  2018)  )(Leelakulthanit, 2014)   وال المراهقين  سن  في  المستهلكين   شباب  بأن 
يفضلون شراء المنتجات الصديقة للبيئة ولديهم معلومات أفضل عن المنتجات الأكثر كفاءة في  
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دراسة   مع  النتيجة  واختلفت  الطاقة،  والتي    (Torgler &Garcia-Valinas, 2007)توفير 
  كذلك ترى الباحثتان   أظهرت وجود ارتباط سلبي بين مستويات العمر وبين الاتجاهات البيئية. 

الم نحو شراء  أن  العينة  أفراد  اتجاهات  على  الواضح  تأثيره  له  للوالدين  المرتفع  التعليمي  ستوى 
المنتجات الخضراء وذلك للمستوى الثقافي الذي يتمتع به الوالدين مع ارتفاع المستوى التعليمي 
البيئة   نحو  ايجابية  اتجاهات  وتكوين  لديهم  البيئي  الوعي  مستوى  ارتفاع  إلى  يؤدي  مما 

سات التي من شأنها الحفاظ عليها، وتجنب كل ما يؤثر بشكل سلبي على البيئة، ونقل  والممار 
بتكوين   كفيل  وهذا  الأبناء  وبين  الأسرة  محيط  في  والاتجاهات  والمفاهيم  المعارف  تلك  كل 
اتجاهات ايجابية لدى الأبناء في اقتناء كل ما هو صديق للبيئة. واتفقت النتيجة مع دراسة كل 

حيث بينت أن ارتفاع المستوى التعليمي   Leelakulthanit, 2014)  )(Sharma,M, 2016)من 
اختلفت نتيجة  للوالدين يساهم في تكوين اتجاه ايجابي نحو شراء المنتجات الصديقة للبيئة، بينما  

( والتي بينت عدم وجود أي فروق معنوية للمستوى  2018هذه الدراسة مع علاء الدين علي )
يتعل فيما  للبيئة.التعليمي  الصديقة  المنتجات  شراء  نحو  بالاتجاهات  الباحثتان  ق  تفسر    بينما 

لصالح   الخضراء  المنتجات  شراء  نحو  الاتجاه  في  إحصائية  دلالة  ذات  فروق  الدخل  وجود 
للأسرة المرتفع  تتميز  الشهري  التي  الخضراء  المنتجات  شراء  على  يساعد  الدخل  ارتفاع  بأن   ،

من المنتجات الأخرى وذلك لارتفاع تكلفة المواد الخام المستخدمة  بارتفاع أسعارها عن نظيراتها  
في صناعة تلك المنتجات نظراً لاحتياجها لظروف بيئية خاصة بعملية الانتاج، وبارتفاع الدخل  
مثل   نحو شراء  للأبناء  الايجابي  الاتجاه  يدعم  مما  الاقتصادي  المستوى  يرتفع  للأسرة  الشهري 

،     Roozbeh et al, (2010)يئة. واتفقت النتيجة مع دراسة كل من  تلك المنتجات الصديقة للب 
Mahmoud et al, (2011)    اتجاهات المرتفعة يظهرون  الدخول  والتي توصلت إلى أن ذوي 

اختلفت نتيجة هذه  إيجابية نحو شراء المنتجات الصديقة للبيئة مقارنة بذوي الدخل الأقل، بينما  
( علي  الدين  مع علاء  الدخل    (2018الدراسة  لمستويات  تأثير  أي  وجود  توصلت عدم  والتي 

وفي ضوء ما سبق عرض  من نتائج  المختلفة في الاتجاهات نحو المنتجات الصديقة للبيئة.  
 كليا   يكون قد تحقق صحة الفرض الثاني

"توجد علاقة ارتباطية بين الوعى    والذي ينص على أنهالنتائج في ضوء الفرض الثالث:  
"اتحضر   الأخضربثقافة  )الغذاء  الخضراء  -للاخضر"  محاروها  والمفروشات    -الملا س 

الخضراء والمصابيح  الكهربائية  والشخصية الأدوات    -الأجهزة  والاتجاه     المنزلية  الخضراء(  
وللتحقق من صحة هذا الفرض نحو شراء المنتجات الخضراء لدى عينة البحث الأساسية" .  
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الوعى بثقافة اتحضر للأخضر    بين   ساب معاملات الارتباطح لتم إستخدام معامل ارتباط بيرسون  
 ( يوضح ذلك : 32، وجدول )  والاتجاه  نحو شراء المنتجات الخضراء  محاروها 
الوعى بثقافة اتحضر للاخضر بمحاوره والاتجاه  نحو شراء المنتجات  ( معاملات الارتباط بين 32جدول )

 ( 82)ن =  الخضراء
 الوعى بثقافة اتحضر للاخضر 

 
 الاتجاه نحو  

 شراء المنتجات الخضراء 

الغذاء  
 الاخضر 

الملا س  
والمفروشات  

 الخضراء 

الاجهزة  
الكهربائية  
والمصابيح 
 الخضراء  

الادوات  
المنزلية  
  والشخصية
 الخضراء 

إجمالي  
 الوعى  

الاتجاه  نحو شراء المنتجات  
 .** 752 .** 5٤8 .** 6٤1 .** ٤27 .** 711 ككل  الخضراء

 0.05دال عند مستوى   *                                          0.01** دال عند مستوى 

بــين  0.01( وجود علاقــة ارتباطيــة موجبــة دالــة احصــائيا عنــد مســتوى 32تبين من جدول )
 –الغــذاء الاخضــر ه الاربعــة )وعــى أفــراد عينــة البحــث الاساســية بثقافــة اتحضــر للاخضــر بمحــاور 

المنزليـــة  الادوات –لاجهـــزة الكهربائيـــة والمصـــابيح الخضـــراء ا –الملابـــس والمفروشـــات الخضـــراء 
، البحــث نحــو شــراء المنتحــات الخضــراء، وكــذلك الــوعى ككــل واتجــاه عينــة الخضــراء( والشخصــية

، ملابــس ومفروشــات حضــر للأخضــر بمحــاوره مــن غــذاء أخضــرأى أن كلمــا زاد الــوعى بثقافــة ات
زاد اتجــاه المــراهقين مــن الصــم والــبكم نحــو شــراء وأجهــزة ومصــابيح كهربائيــة وأدوات منزليــة كلمــا 

المنتجات الخضراء، وبالتالى يحافظ على البيئة والمــوارد ويقلــل مــن التلــوث بمــا يعــود علــى الأســرة 
والمجتمــع ككــل بــالنفع ، ممــا يشــير إلــى ضــرورة تنميــة الــوعى بثقافــة "اتحضــر للاخضــر" والــوعى 

ء ومــن ثــم يــدفع المنتجــين والمؤسســات لتقــديم البيئــى لأن ذلــك ســيدفع الــى شــراء منتجــات خضــرا
منتجـــات يرضـــى عنهـــا المســـتهلكين ويخلـــق مســـتهلكين خضـــر. وهـــذا مـــا أكدتـــه نتـــائج دراســـة هيـــا 

( ان هنــاك علاقــة بــين اتجاهــات الطالبــات نحــو البيئــة ومســتوى الــوعى لــديهن ، 2003الشــيب )
ة البيئيـــة هـــى النتـــاج ( ان المســـئولي200٤كـــذلك أوضـــحت نتـــائج دراســـة عبـــد الســـميح ســـمعان )

الحقيقى للــوعى البيئــى الناشــىء اصــلا عــن تغييــر المعــارف والاتجاهــات نحــو البيئــة ، وتتفــق هــذه 
( فــى 2020( وشــهر زاد نســيب وكمــال مــردادى )2017النتيجــة مــع نتــائج دراســة ليــث جــرادات )

وفني ضنوء ، لكوجود علاقة بين الوعى البيئى والوعى بالسلع الخضراء والســلوك المســتدام للمســته
 كليا    ما سبق عرض  من نتائج يكون قد تحقق صحة الفرض الثالث
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"تختلف نسبة مشاركة المتغيرات    والذي ينص على أنه  :الرا عالفرض  النتائج في ضوء  
)الجنس للدراسة  للأم  -السن  -المستقلة  التعليمي  للأب    -المستوى  التعليمي    -المستوى 

ري للأسرة( في تفسير نسبة التباين للمتغير التا ع ثقافة "  الدخل الشه  -الحالة الوظيفية للأم
الأخضر )الغذاء  للأخضر"  محاورها  الخضراء  -اتحضر  والمفروشات  الأجهزة   -الملا س 

الخضراء والمصابيح  البحث    -الكهربائية  عينة  لدى  الخضراء(  والشخصية  المنزلية  الأدوات 
الفرض تم    وللتحقق من صحة هذا .  الإرتباط   ودرجة  ، تبعا لأوزان معاملات الانحدار الأساسية"

المتدرجة   )الخطوة  الانحدار  معامل  الأإحساب  تأثير  لى  لمعرفة درجة  المستقلة  مام(  المتغيرات 
 (: 33ويوضح ذلك جدول) ،على المتغير التابع

( معاملات الإنحدار  إستخدام طريقة الخطوة المتدرجة إلى الأمام للمتغيرات المستقلة 33جدول )
 (82راسة في تفسير نسب التباين الخاصة  المتغير التا ع )ثقافة اتحضر للاخضر()ن = للد

المتغير  
التا ع  
"ثقافة 
اتحضر  
 للاخضر" 

ات المتغير   
 المستقلة  

معامل  
 الارتباط 

R 

نسبة 
 المشاركة 

R2 
F 

مستوى 
 قيم  الدلال   

B 
 قيمة
 )ت(

مستوى 
 الدلال  

مستوى تعليم  
 . 01 9.861 19.272 . 001 96.005 0.516 . 718 الام

 . 01 9.798 18.0٤3 . 001 83.127 . ٤80 . 693 السن
 . 01 8.286 17.0٤7 . 001 68.660 . ٤33 . 658 عمل الام

 . 01 7.595 15.332 . 001 57.686 0.391 . 625 الدخل الشهرى  
مستوى تعليم  

 الاب 
556 . 320 . ٤2.٤06 001 . 1٤.098 6.512 01 . 

هو العامل الأكثر تأثيراً فى تفسير التباين تعليم الام    مستوى ( أن  33يتضح من جدول )
( ، قيمة 96.005حيث بلغت قيمة ف )  الوعى بثقافة اتحضر للاخضر لدى الصم والبكم  فى

( مستوى  9.861ت  عند  إحصائياً  دالة  قيم  وهى  عمل  يليه  ،0,01(   ويليه  ويلية    السن  الام 
 . الاب  تعليم  مستوى  وأخيرا  الشهرى  ي   الدخل  فى  وهذا  للأم  التعليمى  المستوى  تأثير  على  دل 

وقد   المختلفة  بمجالاتها  للأبناء  الاستهلاك  وسلوكيات  وعى  وتكوين  وتشكيل  ترجع  إكساب 
أ  الباحثتان  على  الى  قدرة  أكثر  ويجعلها  الثقافى  مستواها  من  يزيد  للام  التعليمى  المستوى  ن 

يد من خبراتها ومعلوماتها التى  الاطلاع على كل ما هو جديد فى كل المجالات الامر الذى يز 
لابنائها ما تنقلها  فى  الأول  والمصدر  الأبناء  تربية  فى  الأساسى  المرجع  هى  الأم  أن  كما   ،

زاد   لها  التعليمى  المستوى  إرتفع  وكلما  سلوكيات  من  عنهم  يصدر  وما  خبرات  من  يكتسبونه 
وبالتالى يزداد    ، فاظ على البيئةإهتمامها بقضايا ثقافة الاستهلاك والبيئة وكيفية المساهمة فى الح 
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هذا يتفق مع رصيد ما تقدمه من خبرات إيجابية تتعلق بالبيئة مما يفسر إكتسابهم لهذه الخبرات و 
من   كل  خضردراسة  )منار  إمام  ماجدة  محمد  (2005،  السرابى  عبيدات   دراسة  ياسمين   ،

عوامل الاجتماعية  ثير بعض الأمن ت(  2013(، دراسة ماكوشاتا لاتجونسكى وآخرون  ( 2009)
و على  للأسرة  والاقتصادية   الاستهلاكى  للام  منها  السلوك  المهنة  وطبيعة  التعليمى  المستوى 

 كليا    وفي ضوء ما سبق عرض  من نتائج يكون قد تحقق صحة الفرض الرا ع، دخل الأسرةو 
 ثالثا : نتائج تطبيق البرنامج الارشادي للصم والبكم عينة البحث التجريبية: 

 عينة البحث التجريبية وفقا  للخصائص الاجتماعية والاقتصادية:   وصف -1
 (20= يرات الإجتماعية والإقتصادية  )نلبعض المتغ وفقا   التجريبية( توزيع أفراد العين  34جدول )

 %  النسبة المئوية العدد  الفئة  البينان 

 60 12 ذكور  الجنس 
 ٤0 8 أناث

 100 20 إجمالي 

 السن 
 50 10 سنة 16
 30 6 سنة 17
 20 ٤ سنه 18

 100 20 إجمالي 

  المستوى التعليمي
 للأم 

 55 11 منخفض )إعدادية فأقل( 
 35 7 متوسط )ثانوية، فوق متوسط(
 10 2 مرتفع )جامعي ، فوق جامعي(

 100 20 إجمالي 
 

المستوى التعليمي  
 للأب 

 ٤5 9 منخفض )إعدادية فأقل( 
 30 6 متوسط )ثانوية، فوق متوسط(
 25 5 مرتفع )جامعي ، فوق جامعي(

 100 20 إجمالي 
 
 الأم  عمل

 ٤5 9 عاملات
 55 11 غير عاملات

 100 20 إجمالي 

 دخل الأسرة 
 ٤5 9 جنيه(3000منخفض )أقل من 

 ٤5 9 (6000لأقل من  3000 متوسط من
 10 2 جنيه فأكثر6000مرتفع من 

 100 20 إجمالي 

كــانوا مــن الـــذكور  التجريبيــةعينــة البحــث  ا يقــرب مــن ثلثـــيم ــ( أن 3٤يتضــح مــن جــدول )
كــذلك يتضــح مــن الجــدول أن ،  %٤0وذلــك بنســبة لانــاث بينمــا أقلهــم كــانوا مــن ا ، %60بنســبة 
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، بينمــا كــان أقلهــم فــى %50بنســبة (  ســنة 16)كــان عمــرهم نصــف أفــراد عينــة البحــث التجريبيــة 
 ٤5عينــة البحــث التجريبيــة عــاملات بنســبة  كما اتضح ان أمهات،  %20سنة ( بنسبة  18العمر)

ــاملات بنســـبة  ــم غيـــر عـ ــذلك تبـــين أن  ،%55% وأقلهـ ــفكـ ــر مـــن نصـ ــة البحـــث  أكثـ امهـــات عينـ
فـــى  ،%10، وأقلهـــن مســـتواهن التعليمـــى مرتفـــع بنســـبة  %55بنســـبة  نخفضم ـــ التعليمـــيمســـتواهن 

وأقـــل نســبة هـــى  ، %٤5بنســبة  حــين تبــين أن آبـــاء العينــة التجريبيـــة مســتواهم التعليمــى مـــنخفض
، أما عن الــدخل الشــهرى للاســرة عينــة البحــث التجريبيــة فكانــت أعلــى   %25التعليم المرتفع بنسبة  

 . % 10، وأقلهم مستويات الدخل المرتفع بنسبة    % ٤5نسبة للمستوى المنخفض والمتوسط بنسبة  
 فروض البرنامج الارشادي: -2

"توجننند فنننروق ذات دلالنننة  نـــهوالـــذي يـــنص علـــى أ: خنننامسالنتنننائج فننني ضنننوء الفنننرض ال
إحصائية بين متوسطات درجات عينة البحنث التجريبينة فني النوعي بثقافنة " اتحضنر للأخضنر" 

الأجهنزة الكهربائينة والمصنابيح   -الملا نس والمفروشنات الخضنراء  - محاورها )الغنذاء الأخضنر
لصنالح  رشناديالا قبل وبعند تطبينق البرننامج الخضراء(  المنزلية والشخصيةالأدوات    -الخضراء

 التطبيق البعدي".
الفروق في متوسطات درجات عينة البحث التجريبية في الوعي بثقافة اتحضر للاخضر   (35)جدول 

 ( 20قبل وبعد تطبيق البرنامج   )ن = 

المتوسط   فاعلية البرنامج
 الحسابي 

الانحراف  
درجات   العينة  المعياري 

 الحرية 
قيمة) 

 الدلالة  (ت

الوعى  الغذاء  
 الاخضر 

 2.959 18.680 القبلي
20 19  

24.581 
لصالح   0.01

 2.867 44.300 البعدى البعدى 

الوعي  الملا س  
 والمفروشات الخضراء 

 1.168 11.610 القبلي
لصالح   0.01 17.584 19 20

 2.642 25.060 البعدى البعدى 
الوعى  الاجهزة  

الكهربائية والمصابيح 
 الخضراء 

 0.943 10.410 القبلي
لصالح   0.01 26.274 19 20

 1.634 21.640 البعدى البعدى 

الوعى  الادوات  
  المنزلية والشخصية

 الخضراء 

 1.223 8.845 القبلي
لصالح   0.01 20.695 19 20

 1.691 18.230 البعدى البعدى 

مقياس الوعى بثقافة  
   "اتحضر للاخضر"

 ككل 

 5.259 49.545 القبلي
20 19 32.289 

لصالح   0.01
 6.030 109.230 البعدى  البعدى 
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 أفــرادبــين  0,01أن هناك فروقــاً دالــة إحصــائياً  عنــد مســتوى دلالــة (  35يتضح من جدول )
قبــل وبعــد تطبيــق الــوعى بثقافــة "اتحضــر للاخضــر" فــى  مــن الصــم والــبكم  عينــة البحــث التجريبيــة

 .لصالح القياس البعدي  الارشاديالبرنامج  
= درجات  df،  32.289= قيمة ) ت ( =  tلتأثير تم تطبيق معادلة ايتا : ولمعرفة حجم ا

 ( : 36ويتضح ذلك فى جدول ) 19الحرية = 
 t2       

n2 =      = 0.98 

      t2 + df 

 

 2√ n2 

d =                       = 13.97 

√1-n2 

قدار حجم التأثير علي الوعى بثقافة  " المقابلة لها ومdوقيمة "" ،  2η( : قيمة مربع إيتا "36جدول )
 اتحضر للاخضر المنتجات الخضراء

المتغير  
 المستقل 

قيم  مربع إيتا    المتغير التابع 
"2η " 

مقدار حجم   "dقيم  "
 التأثير 

البرنامج  
 الم صمم 

الوعي بثقافة اتحضر 
 كبير  13.97 0.98 للاخضر   

لوعى بثقافة اتحضر  بالنسبة ل  d = "13.97( أن قيمة  " 36يتضح من جدول )
للاخضر بمحاوره والوعى ككل ، وهو ما يعني أن حجم تأثير البرنامج المُعد كبير، مع العلم أن  

 حجم التأثير يتحدد إذا كان كبيراً أو صغيراً أو متوسطاً كالأتي : 
 إذاً حجم التأثير صغير .              d     =0.2إذا كانت قيمة   -
 إذاً حجم التأثير متوسط .              d   =    0.5إذا كانت قيمة  -
 إذاً حجم التأثير كبير .              d       =  0.8إذا كانت قي  -

أن حجــم تــأثير ( 13.97) التــى بلغــت d( , وقيمــة 0.98التــى بلغــت )  n2ويتبين من قيمــة  
" لنشــر ثقافــة "اتحضــر للأخضــر الارشــادي، ممــا يؤكــد فاعليــة البرنــامج كبيــر الارشــاديالبرنــامج 

تضــمن تسلســلا  الارشــاديذلك إلــى أن البرنــامج  وترجع الباحثتان بلغة الإشارة لدى الصم والبكم.
منطقياً في عرض المفاهيم فضلًا عن المعارف والمعلومــات التــي تــم عرضــها بالبرنــامج مــع تنــوع 
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الاســـــتراتيجيات التوعويـــــة المختلفـــــة ومنهـــــا )العـــــروض التقديميـــــة المدعمـــــة بالصـــــور التوضـــــيحة، 
لاســتعانة بالنمــاذج العينيــة مــن المنتجــات الخضــراء، مــع توضــيح للممارســات الايجابيــة فــي كــل وا

مجال من مجالات الاستهلاك الأخضر(، بالإضافة إلى إتاحة الفرصة لأفراد العينــة لإبــداء الــرأي 
ومناقشــتهم، والتقيــيم للتأكــد مــن مــدى اســتفاده الطــلاب مــن الجلســات كــل هــذا ســاعد علــى تنميــة 

بثقافــة اتحضــر للأخضــر والتعــرف علــى جوانبهــا ومجالاتهــا المختلفــة بالبرنــامج التوعــوي،  الــوعي
ــن  ولاء  مصـــطفى ) ــائج دراســـات كـــلا مـ ــة مـــع نتـ ــق هـــذه النتيجـ ــة عبـــد النبـــى 2011وتتفـ ( ، نهلـ

ــاد )2015) ــان جـ ــود )2018( ، ايمـ ــارة الاسـ ــلم واخـــرون )2019( ، سـ ــة مسـ ( ، 2020( ، مهجـ
(  حيـــــث أكـــــدوا علـــــى ان  البـــــرامج التعليميـــــة التوعويـــــة 2022ز )ريهـــــام الشـــــربينى وحنـــــان عزي ـــــ

والارشــادية لتنميــة الجوانــب البيئيــة لهــا دور فعــال فــى تنميــة وعــى الافــراد واكســابهم مهــارات تعــدل 
، وفي ضوء ما سنبق عرضن  منن نتنائج يكنون قند  من معارفهم ومعلوماتهم وبالتالى ســلوكياتهم 

 .خامستحقق صحة الفرض ال
: والذي ينص علــى أنــه "توجــد فــروق ذات دلالــة إحصــائية في ضوء الفرض السادسالنتائج  

بــين متوســطات درجــات عينــة البحــث التجريبيــة فــي الاتجــاه نحــو شــراء المنتجــات الخضــراء قبــل 
 لصالح التطبيق البعدي".  الارشاديوبعد تطبيق البرنامج  

في الاتجاه نحو شراء المنتجات  ( الفروق في متوسطات درجات عينة البحث التجريبية 37جدول )
 (20)ن =  لصالح التطبيق البعدي الارشاديالخضراء قبل وبعد تطبيق البرنامج 

 فاعلي  البرنامج 
المتوسط  
 الحسابي 

الانحراف  
 المعياري

 العي=  
درجات  
 الحري  

 الدلال   قيم ) ت ( 

البرنامج  
 ككل

 6.191 38.935 القبلي
20 19 29.106 

لصالح   0.01
 2.960 89.325 البعدى البعدى 

  أفراد بين    0,01أن هناك فروقاً دالة إحصائياً  عند مستوى دلالة  (  37ل )يتضح من جدو 
التجريبية البحث  والبكم   عينة  الصم  الخضراء  فى    من  المنتجات  شراء  نحو  وبعد  الاتجاه  قبل 

 . لصالح القياس البعدي  الارشاديتطبيق البرنامج  
=  df،   29.106= قيمة ) ت ( = tج تم تطبيق معادلة ايتا : ولمعرفة حجم تأثير البرنام

 ( : 37لك فى جدول )ويتضح ذ  19لحرية = درجات ا
 t2       

n2 =      = 0.97 

      t2 + df 
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 2√ n2 

d =                       = 11.32 

√1-n2 

حجم التأثير علي الاتجاه  نحو  " المقابلة لها ومقدارdوقيمة "" ،  2η( : قيمة مربع إيتا "83جدول )
 شراء المنتجات الخضراء

 مقدار حجم التأثير " dقيمة " " 2ηقيمة مربع إيتا  " المتغير التابع  المتغير المستقل

الاتجاه نحو شراء   البرنامج المُصمم
 كبير  11.32 0.97 المنتجات الخضراء 

نحو شراء المنتجات   بالنسبة للاتجاه d = "11.32( أن قيمة  " 38يتضح من جدول )
الخضراء ككل ، وهو ما يعني أن حجم تأثير البرنامج المُعد كبير، مع العلم أن حجم التأثير 

 يتحدد إذا كان كبيراً أو صغيراً أو متوسطاً كالأتي : 
 إذاً حجم التأثير صغير .              d     =0.2إذا كانت قيمة   -
  حجم التأثير متوسط .  إذاً            d   =    0.5إذا كانت قيمة  -
 إذاً حجم التأثير كبير .              d       =  0.8إذا كانت قي  -

أن حجــم تــأثير ( 11.32) التــى بلغــت d( , وقيمــة 0.97التــى بلغــت )  n2ويتبين من قيمــة  
لنشــر ثقافــة "اتحضــر للأخضــر"  الارشــادي، ممــا يؤكــد فاعليــة البرنــامج كبيــر الارشــاديالبرنــامج 

وترجننع ة لــدى الصــم والــبكم علــى تعــديل اتجاهــاتهم نحــو شــراء المنتجــات الخضــراء . بلغــة الإشــار 
تضمن تسلسلا منطقياً فــي عــرض المفــاهيم فضــلًا عــن   الارشاديذلك إلى أن البرنامج    الباحثتان

المعــارف والمعلومــات التــي تــم عرضــها بالبرنــامج مــع تنــوع اللغــة المعــروض بهــا البرنــامج ســواء 
لغــة الإشــارة، كــذلك تنــوع الاســتراتيجيات التوعويــة المختلفــة ومنهــا )العــروض  مكتوبــة أو اســتخدام 

التقديمية المدعمة بالصور التوضيحية، والاستعانة بالنمــاذج العينيــة مــن المنتجــات الخضــراء، مــع 
توضــيح للممارســات الإيجابيــة فــي كــل مجــال مــن مجــالات الاســتهلاك الأخضــر(، بالإضــافة إلــى 

العينة لإبداء الرأي ومناقشتهم، كل هذا ساعد على نمو وتعزيز الاتجــاه نحــو   إتاحة الفرصة لأفراد
ــة تنميـــة الـــوعي بثقافـــة  اء الـــذي تولـــد نتيجـ ــّ ــى الاتجـــاه الايجـــابي البنـ ــراء المنتجـــات الخضـــراء إلـ شـ
ــذه  ــوي، وتتفـــق هـ ــامج التوعـ ــة بالبرنـ ــا المختلفـ ــا ومجالاتهـ اتحضـــر للأخضـــر والتعـــرف علـــى جوانبهـ

(، 2015(، بشــرى العبدوانيــة )2013ل مــن آمــال عيــاش وعــودة أبــو ســنينة )النتيجة مــع دراســة ك ــ
( التــي أكــدت فاعليــة البــرامج التدريبيــة والارشــادية فــي تنميــة الاتجاهــات 2020إيمــان الزهرانــي )

ئج يكنون وفني ضنوء منا سنبق عرضن  منن نتناالايجابية نحو البيئة وتحســين الممارســات البيئيــة. 
 .قد تحقق صحة الفرض السادس
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 ملخص النتائج:
 .ليس لديهم معرفة بالمنتجات الخضراء %5٤.9 أوضحت النتائج أن نسبة -
بالمنتجات   - معرفة  لديهم  من  نظر  وجهة  من  الأول  الترتيب  في  ماركت  الهايبر  وجاء 

بنسبة   المنتجات  تلك  لبيع  الأماكن  كأكثر  بنسبة %٤0.5الخضراء  لاين  الاون  ويليه   ،
 . % 27.2بة وأخيرا المينى ماركت بنس  32.3%

البحث   - عينة  أفراد  معرفة  لمصادر  الاول  الترتيب  فى  التليفزيونية  البرامج  جاءت  كما 
بنسبة   الخضراء  بالمنتجات  )الفيس % 95.1الأساسية  الاجتماعي  التواصل  مواقع  تليها   ،

بنسبة  % 87.8....( بنسبة  -اليوتيوب  -الانستجرام   -بوك الترويجية  ، % 79.3، الاعلانات 
   .% 71.9والسوبر ماركت بنسبة  وأخيرا المحلات

 تبين أن مستوى إدراك عينة البحث الاساسية بمفهوم المنتجات الخضراء منخفض.  -
من أفراد عينة البحث الأساسية لا يستخدمون المنتجات    %8٤.1أوضحت النتائج أن نسبة   -

 % يستخدمونها للضرورة القصوى .   15.9الخضراء ، بينما نسبة 
الاساسية أوضحوا أن عدم معرفتهم بالمنتجات الخضراء هو   أكثر من نصف عينة البحث  -

 . %67.1السبب وراء سبب عدم شرائهم لها بنسبة 
للأخضر"   - "اتحضر  بثقافة  الوعي  مجالات  كأكثر  الاول  المركز  فى  الاخضر  الغذاء  جاء 

بنسبة   الاساسية  البحث  عينة  الكهربائية   % 27.7لدى  الاجهزة  الثانى  المركز  فى  يليه   ،
 المنزلية والشخصية ، ويأتى فى المركز الثالث الادوات    %25.8بيح الخضراء بنسبة  والمصا

، ويأتى فى الترتيب الأخير الملابس والمفروشات الخضراء بنسبة   %2٤.3الخضراء بنسبة  
22.2% ، . 

البحث الاساسية  - الصم والبكم عينة  بثقافة اتحضر للاخضر لدى  الوعي   انخفاض مستوى 
 .  % 59.6بنسبة 

ساسية من الصم لدى عينة البحث الأالاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء  ى نوعية  مستو  -
 . %51.2محايداً بنسبة  والبكم كان أعلى 

)الغذاء   إحصائيًا   دالة  فروق   وجود - بمحاورها  للأخضر"  اتحضر   " بثقافة  الوعي  في 
الخضراء  -الأخضر والمفروشات  الخضراء  -الملابس  والمصابيح  الكهربائية   -الأجهزة 
والشخصيةالأدوات   الامهات    النزلية  لصالح  الأساسية  البحث  عينة  لدى  ككل  الخضراء( 

 ، التعليمى الأعلى للأم  للمراهقين من الصم والبكم ، والمستوى  العاملات ، والسن الاكبر 
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وجود   وعدم  المرتفع،  الشهري  الدخل  متوسط  ولصالح   ، للأب  الأعلى  التعليمى  والمستوى 
 س. فروق فى متغير الجن

إحصائيًا فى الاتجاه نحو شراء المنتجات الخضراء ككل لدى عينة البحث   دالة  فروق   وجود -
 التعليمي   الأساسية لصالح الاناث، والسن الاكبر ، ولصالح الأمهات العاملات، والمستوي 

 للوالدين، ومتوسط الدخل الشهري المرتفع.  الأعلى
فة اتحضر للاخضر والاتجاه نحو شراء الوعى بثقا  من كل بين موجبه ارتباطية علاقة  وجود -

والبكم وذلك عند  الصم  الاساسية من  البحث  لدى عينة  الخضراء  دلالة   مستوى   المنتجات 
(0,01 ) . 

اتحضر  - بثقافة  الوعى  في  التباين  تفسير  في  تأثيرا  الأكثر  العامل  هو  الأم  تعليم  مستوى 
 . %96للاخضر لدى الصم والبكم بنسبة 

متوسطات درجات العينة   بين    0.01عند مستوى دلالة    ائيةتوجد فروق ذات دلالة إحص -
 قبل وبعد تطبيق البرنامج  التجريبية من الصم والبكم في الوعي بثقافة "اتحضر للأخضر"  

 لصالح التطبيق البعدي.   الارشادي
متوسطات درجات العينة   بين    0.01توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى دلالة   -

الصم  من  تطبيق   التجريبية  وبعد  قبل  الخضراء  المنتجات  شراء  نحو  الاتجاه  في  والبكم 
 البرنامج الارشادي لصالح التطبيق البعدي. 

 توصيات البحث: 
تطبيق    -1 بإعداد  الخضراء  للمنتجات  المصنعة  الشركات  مع  بالتعاون  البيئة  وزارة  اهتمام 

الأنو  به  يتوافر  أنظمتها،  بمختلف  المحمولة  الهواتف  على  والمتعددة  الكتروني  المختلفة  اع 
والثقافية  العمرية  فئاتهم  بمختلف  للمستهلكين  لاين  أون  البيع  وتسهيل  الخضراء  للمنتجات 

 والجنسية. 
لغة    -2 قائمة على  ارشادية  برامج  بإعداد  والطفولة  مؤسسات الأسرة  إدارة  بقسم  الباحثين  قيام 

ل  والبكم  الصم  فئات  بين  التخصص  بمجالات  الوعي  لنشر  البيئية الإشارة  المشكلات  حل 
 والاجتماعية والاقتصادية من خلال تعديل السلوكيات والممارسات المسببة لتلك المشكلات. 

الاستفادة من البرنامج التوعوي المُعد بالدراسة الحالية وذلك بتطبيقه على طلاب المدارس    -3
 لفة. والجامعات من خلال نشره على المواقع الالكترونية ووسائل الاعلام المخت

  بالمصانع  العاديين  المستهلكين  لتثقيف  المرئية  الاعلام   وسائل  قبل  من  ارشادية  برامج  إعداد  -٤
 المستهلك  لدى   البيئية  المعلومات  قاعدة  لتوسيع  الخضراء،   للمنتجات   المصنعة  والشركات 
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لغة بمتخصصي  البرامج  تلك  الحاق  من   الأخضر فضلا عن  المستهلكين  لتثقيف  الإشارة 
 . م  الصم والبك

العاديين    -5 والطلاب  التلاميذ  تحُث  التعليمية  المؤسسات  قبل  من  إرشادية  لافتات  إعداد 
ا  الاعاقات  ذوى  الإوالطلاب  السلوكيات  ممارسة  على  وكذلك لمختلفة  البيئة  نحو  يجابية 

 الممارسات الاستهلاكية الصديقة للبيئة لنشر ثقافة اتحضر للأخضر. 
الشباب    -6 بإشراك  الدولة  مختلف  اهتمام  في  الهمم(  وذوي  والبكم  الصم   ( ظروفهم  بجميع 

الملفات البيئية والمبادرات التي تهدف للوصول إلى بناء مستهلك أخضر قادر على تحقيق 
 مبادئ البيئية المستدامة في كافة مجالات الحياة. 

حول    -7 الإشارة  بلغة  ومدعمة  المجتمع  فئات  لمختلف  توعوية  لحملات  البيئة  وزارة  إعداد 
الالكترونية ض بالتطبيقات  الوعي  نشر  خلال  من  المنزلية  للمخلفات  الآمن  التخلص  رورة 

المنزلية  المخلفات  أنواع  للتخلص من جميع  آمنة  توفير طرق  المسؤولة عن  المتوفرة حالياً 
للعمل على حماية البيئة من مخاطر التخلص من المخلفات بطرق  ومخلفات المؤسسات، 

 غير آمنة. 
وزارة  -8 البحث    قيام  بذلك  المُعد  التوعوي  البرنامج  محتوى  وطباعة  بترجمة  والتعليم  التربية 

قاعدة  إلى  للوصول  المكفوفين  الطلاب  بين  للأخضر  التحضر  ثقافة  لنشر  برايل  بطريقة 
 عريضة من الفئات الواعية لبناء بيئة مستدامة صالحة للأجيال القادمة.  

للمنتج  -9 المنتجة  المنظمات  تقوم  أن  الوعي ضرورة  لتقديم  كافية  دعاية  بعمل  الخضراء  ات 
الخضراء  المنتجات  شراء  تجاه  المستهلكين  لدى  للأخضر  اتحضر  ثقافة  ونشر  البيئي 

 الصديقة للبيئة. 
يجب أن تقوم الشركات المصنعة للمنتجات الخضراء بتشجيع المستهلكين على المحافظة   -10

منتجات الخضراء لجذب العملاء على البيئة وذلك من خلال تقديم عروض خاصة على ال
 الإقبال عليه فيما بعد.  على شرائها والتعرف عليها وتجربة المنتج ومن ثَم 
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 المراجع:
 :  اولا : المراجع العربية

 (78آية رقم ) سورة النحل،القرآن الكريم:  -1
الم ، عـسنتقبلالتربينة البيئينة بنين الحاضنر والم(: 2003أحمد حسين القانى، فارعـة حسـن محمـد ) -2

 الكتب، القاهرة.
ــيم ) -3 ــت قرشـ ــد عفـ مهنننارات التننندريس لمعلمنننى ذوى الاحتياجنننات الخاصنننة )النظرينننة (: 200٤أحمـ

 ، مركز الكتاب للنشر، القاهرة، مصر.1، طوالتطبيق(
 والاقتصنادية والجمالينة الوظيفينة الملاءمنة(: 2018عيـد ) محمـد سـلوى  عـوض، محمـد أسـماء -٤

 ربنات لندى الأسنرية الحيناة عنن  الرضنا اوعلاقتهن المسكن  فى التصميم الداخلى لمكملات
 النـوعى التعلـيم" الثـانى الـدولى المـؤتمر النوعيـة، التربيـة مجـالات فـى بحـوث مجلـة ،الأسنر

 .مصر المنيا، جامعة النوعية، التربية كلية مايو، (2) ع ،"الوظائف المستقبلية وخريطة
"، ورهنا فني تنمينة قنيم التربينة البيئينةماعية ودمؤسسات التنشئة الاجت(: "2016أسماء مطوري ) -5

 جامعة محمد خيضر بسكرة، الجزائر. رسالة دكتوراه، كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية،
، صــالح محمــد ســامى جـاد، أمــوره حســن أبــو طالــب أشـرف محمــد العــزب، ولاء محمــد شـعبان الســيد -6

جامعـــة  – لطلبنننةئنننى بننين ا: دور مؤسسننات التعلنننيم العنننالى فننى نشنننر النننوعى البي(2021)
قة للعلــــــوم الانســــــانية عجمــــــان الامــــــارات العربيــــــة المتحــــــدة نموذجــــــا ، مجلــــــة جامعــــــة الشــــــار 

 ، الامارات العربية المتحدة.32٤ -286(، ص ص 1(، ع )18والاجتماعية، مجلد )
"فاعليننة برنننامج تنندريبي فنني تنميننة (: 2013، عــودة عبــد الجــواد أبــو ســنينة )ي عيــاشآمــال نجــات -7

ية والاتجاهات الإيجابية نحو البيئنة لندى طالبنات كلينة العلنوم التربوينة وا داب فة البيئالثقا
(، 16، المجلــد )، مجلــة البلقــاء للبحــوث والدراســاتالأردن -"التا عننة لوكالننة الغننوث الدوليننة

 191 -157(، ص ص 2العدد )
يئننة فنني ديقة البدور تطبيننق اسننتراتيجية تسننويق المنتجننات صنن(: 2021أمــاني إبــراهيم شــاهين )  -8

، المجلــة العلميــة للبحــوث والدراســات التجاريــة، كليــة التجــارة وإدارة تحقيننق الميننزة التنافسننية
 . 22٤-1٤9(، ص ص 2(، العدد )35الأعمال، جامعة حلوان، المجلد )

المعننارف والممارسننات البيئيننة لنندى عينننة مننن طننلاب (: 2022أمــل الســيد عبــد الســلام خطــاب ) -9
، مجلـة بحـوث التربيـة النوعيـة بترشنيد اسنتهلاك الميناه والطاقنة  وعلاقتهاجامعة الإسكندرية  

 (، أبريل ،جامعة المنصورة .66،عدد )
فاعلينة اسنتخدام  (: "2021، ابراهيم محمد شعير، محمـد السـيد عبـد الـرزاق )أنجى أشرف المتولى -10

البيئينة  الثقافنة الالعاب التعليمية الالكترونية فى تدريس مادة الدراسات الاجتماعينة لتنمينة
ــةلننندى التلامينننذ الصنننم  المرحلنننة الابتدائينننة" ــة التربيـ ــة كليـ ــة ، مجلـ ــدد ، جامعـ ــورة، العـ المنصـ

 ، مصر. (، أكتوبر، المنصورة116)



 

 410 

 المجلة العلمية لكلية التربية النوعية
 

 1ج  2022 نوفمبرالثلاثون و  ثانيال العدد
 

فاعليننة برنننامج ارشننادي سننلوكي معرفنني لتنميننة الاتجنناه (: "2020إيمــان عطيــة حســن الزهرانــي ) -11
"، مجلــة كليــة التربيــة لمخننواةمحافظننة انحننو الننوعي البيئنني لنندى طالبننات المرحلننة الثانويننة  

 2٤٤3 -2391(، ص ص 5(، العدد )111بالمنصورة، المجلد )
تغير ثقافة الاسنتهلاك فنى المجتمنع المصنرى دراسنة مقارننة بنين (: "2016ايمان محمد الصـياد ) -12

، مجلـة كليـة الاداب ، المجلـد   الاسرة الحضنرية والريفينة  نالتطبيق علنى محافظنة الدقهلينة"
 ، جامعة كفر الشيخ ، كفر الشيخ ، مصر. 2016ونيه ي –بريل ، أ٤٤

فاعليننة  عننض اسننتراتيجيات الننتعلم النشننط فننى تنندريس مننادة العلننوم ( : 2018ايمــان محمــد جــاد ) -13
 101( ، 6، ع ) لتنميننة الننوعى البيئننى لنندى التلاميننذ المعنناقين عقليننا  المرحلننة الابتدائيننة

 نصورة.ربية الم، مجلة كلية الت377-307، ص ص 2018يناير  
 علنى القنائمين دور (:2020) رمضـان حسـن السـنافى، عيسـى حسـن نـوال الخضـرى، نـادر بـدر -1٤

 لنذوي  والإتاحنة والمشناركة والتمكنين الندمج فني ( Learning-E ) التعلنيم الإلكترونني
 - شمس عين جامعة والمعرفة، القراءة مجلة  الكويتي، المجتمع الخاصة داخل الاحتياجات

( ، عـين شـمس ، القـاهرة ، 219 ع ) والمعرفـة، المصـرية للقـراءة معيـةالج - يـةالترب كليـة
 مصر.

ــة ) -15 ــن داوود العبدوانيـ ــر بـ ــت جعفـ ــرى بنـ "فاعلينننة برننننامج تننندريبي لتنمينننة الاتجاهنننات (: 2015بشـ
"، رســـالة ومهننارات المدافعننة البيئيننة لنندى القننائمين علنننى العمننل التطننوعي  سننلطنة عمننان

 لبيئية ، جامعة عين شمس، مصر.البحوث اماجستير، معهد الدراسات و 
قينناس الننوعى البيئننى  اسننتخدام مقينناس شننان ( : 2016بشــرى شــريبه، ريــم كحيلــة ومنــذر بوبــو ) -16

" دراسـة علـى عينـة مـن طلبـة جامعـة تشـرين ، مجلـة جامعـة تشـرين  صورت  الثالثة المعدلنة 
(  ، 5ع ) ( ،38ج )للبحـــــوث والدراســـــات العلميـــــة ، سلســـــلة العلـــــوم والاداب الانســـــانية ، مـــــ

 جامعة تشرين ، سوريا . 
تجربننة الجهنناز الاحصننائى المصننرى فننى (: 2020الجهــاز المركــزى للتعبئــة العامــة والاحصــاء ) -17

 تطبيق مجموعة اسئلة واشنطن لجمع بيانات الاعاقة فى مصر.
 أثننر النوعى البيئننى لندى طننلاب المدينن  الجامعيننة  حلننوان(: 2007جـيلان صـلاح الــدين القبـانى ) -18

نزلـى ، مجلة بحوث الاقتصـاد المنزلـى ، كليـة الاقتصـاد الم  رستهم السلوكية البيئيةعلى مما
 ، المنوفية ، مصر,أبريل –(، ع يناير 17، جامعة المنوفية ، مج )

، الـــدار المصـــرية معجنننم المصنننطلحات التربوينننة والنفسنننية(: 2013حســن شـــحاته، زينـــب النجـــار ) -19
 ، القاهرة، مصر. 2اللبنانية، ط

ــ -20 المشننناركة الفعالنننة للمراهنننق فننني إدارة الأزمنننات الأسنننرية ( : 2009عبـــد العـــاطى ) ان ســـامى حنـ
 . 3ع – 19مجلد  –مجلة الاقتصاد المنزلى  – وانعكاستها على  عض السمات الشخصية

دور المننرأة فنني إدارة المخلفننات المنزليننة واثننره علننى الننوعى (: 2015حنــان ســامى عبــد العــاطي ) -21
، العـدد الرابـع ،جامعـة 25، مجلة الاقتصاد المنزلـي، مجلـد امةة المستدالبيئي كمدخل للتنمي

 المنوفية ، مصر.
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البحننث العلمنني مفهومننة وأدواتنن  (: 2020ذوقــان عبيــدات، عبــد الــرحمن عــدس، كايــد عبــد الحــق ) -22
 .الفكر، السعودية دار ،  19ط ، وأساليب 

سنر المتزوجنات حنديثا  ربنات الأ "فاعلية برنامج ارشادي لتنمينة وعني(:  2020رانيا محمود سـعد ) -23
، بحــوث عربيــة فــي مجــالات  ننالتخزين المنزلنني وعلاقتنن   ننإدارتهن لمننوردي الوقننت والجهنند"

 (.20التربية النوعية ، رابطة التربويين العرب، العدد )
، دراســة حالــة، كليــة العلــوم المنتجننات الخضننراء كمنندخل لتطننوير الصننادرات(: 2015رانيــة رزقــي ) -2٤

 بسكرة. -جامعة محمد خيضر  –علوم التسيير تجارية و الاقتصادية وال
النوعي  المسنئولية البيئينة وعلاقتن   السنلوك الاسنتهلاكي الأخضنر (: 2021ربـاب السـيد مشـعل ) -25

، 37، العـدد 7، مجلـة البحـوث فـي مجـالات التربيـة النوعيـة، المجلـد كما تدركن  ربنات الأسنر
 كلية التربية النوعية، جامعة المنيا، مصر.

"دور الجماعننات المحليننة فننى مجننال حمايننة البيئننة   دراسننة حالننة (: 2010مجيــد )ان عبدالرمضــ -26
ارة الجماعات المحلية , تخصص إدة الماجستير , فرع القانون العام, مذكرة لنيل شهاد"الجزائر

 , ورقلة , الجزائر . وم السياسية, جامعة قاصدى مرباح, كلية الحقوق والعلوالإقليمية
 حركى (:  فعالية برنامج 2012) الموافى حامد فؤاد يوسف، جلال وسفي حسن، بالوها عبد ريم -27

 ، الخاصـة مجلـة التربيـة . التوحندى الطفل لدى والبصرى  السمعى الأنتقائى الأنتباه لتنمية
 مصر.  ،263 - 229( ، ص ص2( ، ع )1مج )

ة وعنننى دى لتنمينننفاعلينننة برننننامج ارشنننا( : 2022ريهــام اســـماعيل الشـــربينى ، حنـــان حنــا عزيـــز ) -28
الفتيات المقبلات علنى النزواج  معنايير التصنميم النداخلى المسنتدام للمسنكن كمندخل لحيناة 

( ، 39( ، ع )8، مجلة البحوث فى مجالات التربية النوعية ، جامعـة المنيـا ، مـج )  خضراء
 ، المنيا ، مصر. 2022مارس 

،  تعريننف وتشننخيص –زمننات طفننل خننان بننين الاعاقننات والمتلا (: 200٤زكريــا أحمــد الشــربينى ) -29
 ، دار الفكر العربى، القاهرة، مصر.1ط

الوعى البيئى لدى المنراهقين المتمدرسنين فنى ضنوء  عنض المتغينرات ( : 2020الزهرة الاطـرش ) -30
، رسالة  دراسة ميدانية على عينة من تلاميذ السنة الثالثة والرا عة متوسط  مدينة المسيلة

ماعيــــة ، جامعــــة محمــــد بــــو ضــــياف ، المســــيله ، ة والاجتماجســــتير ، كليــــة العلــــوم الانســــاني
 الجزائر.

استراتيجية ترشيد الاستهلاك الأسرى من أجل التنمينة المسنتدامة (:  2015زينب صلاح يوسف ) -31
، المـــؤتمر العلمـــي الســـنوي العربـــي العاشـــر الـــدولي الســـابع، التعلـــيم وعلاقتهنننا  جنننودة الحيننناة

 16إلـى  15تنمية المجتمع، في الفترة من  ودوره فيالعالي النوعي في مصر والعالم العربي 
 أبريل ، كلية التربية النوعية، جامعة المنصورة، مصر. 

فاعلينة برننامج ارشنادى لتنمينة وعنى المقنبلات علنى النزواج ( : 2019سارة علـى حسـن الاسـود ) -32
عـــة ، رســـالة دكتـــوراه ، كليـــة الاقتصـــاد المنزلـــى، جام  جمالينننات التصنننميم النننداخلى للمسنننكن

 فية ، المنوفية، مصر.المنو 
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توج  العالم فى القرن الحادى والعشرون أعمال :  التسويق الاخضر( : 2009سامى الصمادى ) -33
، المنظمـة العربيـة للتنميـة  ملتقيات التسويق بين الاكاديمين والممارسين فنى النوطن العربنى

 .371-353الادارية ، ص ص 
ر تلنننوث البيئنننة الزراعينننة فننني محافظنننة اع  مصننناد"معرفنننة النننزر (: 2021ســـمر أبـــراهيم نويصـــر ) -3٤

 ( ، الزقازيق ، مصر. 3(، العدد )٤، مجلة الزقازيق للبحوث الزراعية، مجلد )الشرقية" 
برننامج ( : 2018، هيام حسـيب ودعـاء ابـراهيم محمـد النجـار ) سميرة أحمد قنديل ، إيناس خميس -35

،  ات  محافظننة البحيننرةت الريفيننادارى تعليمننى لترشننيد اسننتخدام  عننض المننوارد لنندى السننيدا
، الاسـكندرية ، ٤85-٤6٤( ، ص ص ٤( ، ع )39مجلة اسكندرية للتبادل العلمـى ، مـج )

 مصر.
سميرة أحمد قنديل ، عبد العظيم السعيد مصطفى ، الحسينى رجب ريحان ، دعاء عوضين إبـراهيم  -36

جلــــــــة ، م اتيةدراسة السلوك الشرائي لدى المراهقين في  عض المواقف الحي( : 2012)
 ( .10، ع )(3اعية ،جامعة المنصورة ، مجلد )الاقتصاد والعلوم الاجتم

سياسننات الاسننتهلاك الأسننرى وت ثيرهننا علننى البصننمة البيئيننة فننى (: 2017ســناء محمــد النجــار ) -37
ــة الاقتصــاد الزراعــي والعلــوم الاجتماعيــة, ضننوء التنميننة المسننتدامة , بحــث منشــور فــي مجل

 ، جامعة المنصورة، مصر.دد يناير( , ع1, العدد )8مجلد 
، مذكرة ماجستير ، قسـم إدارة الأعمـال ، كليـة الاقتصـاد التسويق الأخضر(:  2010شادي حسين ) -38

 جامعة دمشق. -
(: " النننوعي البيئننني ومحنننددات الاسنننتهلاك المسنننؤول دراسنننة 2019شـــفيقة مهـــري وآمـــال مهـــري ) -39

القسـم  -لـة آفـاق للعلـوممج  -"  ري ميدانية لعينة من المستهلكين على مستوى الشرق الجزائن
 الجزائر. -جامعة زيان عاشور -( 16العدد )   -٤المجلد  -الاقتصادي

الاسننتهلاك المسننتدام وفقننا لنندعائم السننلوك المسننتدام (: "2020شــهر زاد نســيب، كمــال مــردودي ) -٤0
 (2( ،ع )31،مج )"، مجلة العلوم الإنسـانية"دراسة ميدانية لمستهلك السيرغاز في قسنطينة

 ئر.، الجزا
(: اســتخدام الخامــات الصــديقة للبيئــة لتحقيــق الاســتدامة فــي 2020شــيماء مصــطفى أحمــد شــحاتة ) -٤1

صناعة الملابس الجاهزة، مجلة العمارة والفنون والعلـوم الإنسـانية، الجمعيـة العربيـة للحضـارة 
 17٤ -157(، يوليو، ص ص 22والفنون الإسلامية، العدد )

ــيم ,ايمـــان ســـوقال  -٤2 "الانتننناج والاسنننتهلاك المسنننتدامين   رهاننننات الاعنننلام : ( 2018) طـــاهر اجغـ
, ص  11" ,مجلــة الحقــوق والعلــوم الانســانية , جامعــة زيــان عاشــور بالجلفــة , مــج الترشننيدي

 https://search.mandumah.com/Record/928085242,255ص
تنمية الوعى البيئى من منظور الممارسة العامة فى الخدمة ( : 2017رخا الدسوقى )العزيز   عبد -٤3

، مجلــة كليــة الخدمــة الاجتماعيــة  الاجتماعيننة لتحقيننق الامننن البيئننى فننى المجتمننع المصننرى 
 ( ، جامعة الفيوم ، مصر.9للدراسات والبحوث الاجتماعية ، ع )

https://search.mandumah.com/Record/928085242,255
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بيئنى لندى طلبنة كلينة العلنوم التربوينة وعلاقتن  النوعى المسنتوى ( : 2015عبد الل سالم الزعبى ) -٤٤
-821( ، ص ص 3( ، ع )٤2، مجلــة دراســات العلــوم التربويــة ، مــج ) بننبعض المتغيننرات

 ، الجامعة الاردنية ، الاردن. 830
فعالية برننامج لتنمينة التننور البيئنى لندى معلمنى العلنوم  المرحلنة (: 200٤عبد المسيح سمعان ) -٤5

، الجمعية المصرية للتربيـة العلميـة، مجلـة التربيـة   تنبؤ  سلوكهم البيئىكانية الالاعدادية وام
 ( ، يوليو ، جامعة عين شمس ، القاهرة ، مصر.2( ، ع )7العلمية ، مج )

، 91، مؤسســه شــباب الجامعــة ، ص  سننيكولوجية الصننم والننبكم( : 2005عبــد المــنعم المــيلادى ) -٤6
 مصر .

المسنتهلك اتجناه المنتجنات الخضنراء: دراسنة تحليلينة يند سنلوك تحد(:  2017عبد النعـيم دفـرور ) -٤7
مجلـة إدارة الأعمـال والدراسـات الاقتصـادية،    راء عينة من المسنتهلكين فني ولاينة النوادي،

 2٤ -7(، ص ص 6جامعة زيان عاشور بالجلفة العدد )
ــيد ) -٤8 ــلمان ســ ــدالرحمن ســ ــزء الأول،سننننيكولوجية ذوي الحاجننننات الخاصننننة(: "2008عبــ ذوي  "، الجــ

 اجات الخاصة "المفهوم والفئات"، القاهرة، مكتبة زهراء الشرق.الح
العوامل المؤثرة في السلوك الشنرائي للمسنتهلك النهنائي تجناه (: "2018علاء الدين عباس علي ) -٤9

"، المنتجننات الصننديقة للبيئننة، دراسننة تطبيقيننة علننى المصننابيح المننوفرة للطاقننة فنني مصننر
(، ص ص ٤(، ع )5جامعــة المنوفيــة، ج ) -التجــارة يــة، كليــةالمجلـة العلميــة للبحــوث التجار 

39- 118 
، المجلــة العلميــة "إدراك المسننتهلكين للمنتجننات الصننديقة للبيئننة"(: 2003عمــرو حســن خيرالــدين ) -50

 .53-1(، ص ص 3معة عين شمس، العدد)للاقتصاد والتجارة، كلية التجارة، جا
والحصننول علننى درجننات لونيننة  الطبيعيننةدراسننة تنن ثير خلننط الصننبغات (: 2013عواطــف بهــيج ) -51

دراسـات وبحـوث، جامعـة   -، مجلـة علـوم وفنـون مختلفة للأقمشة المصبوغة الصديقة للبيئنة
 .٤5 -23(، يوليو، ص ص 3(، العدد )25حلوان، المجلد )

الفاعلينة الذاتينة المدركنة والمهنارات الاجتماعينة (: 2020فاطمة الزهراء عبد الباسط عبد الواحد ) -52
ــوم ذوى  فنننق الطنننلاب المعننناقين سنننمعيا منننع الحيننناة الجامعينننةهمنننا بتواوعلاقت ــة علـ ، مجلـ

-1052، ص ص 2020( أكتـــــــوبر 2( ، ج )2( ، ع )2الاحتياجـــــــات الخاصـــــــة ، مـــــــج )
 ، كلية التربية ، جامعة بنى سويف. 1097

 ، دار وائل للنشر، عمان. 2" ، طمدخل إلى التربية الخاصة(: "2008قحطان أحمد الظاهر ) -53
" , ماجسـتير الاعـلام تخصـص الاتصـال الاتصال والتربية البيئية الشناملة(: "2011)ة أمينـة كسير  -5٤

 البيئى , قسم علوم الاتصال , كلية العلوم السياسية والإعلام ,  جامعة الجزائر , الجزائر .
، الطبعــة الأولــى، دار "التنندريس لننذوي الاحتياجننات الخاصننة"(: 2003كمــال عبــد الحميــد زيتــون ) -55

 ل، عمان.الأم
 الوعى  المنتجات الخضراء واثرها على قنرارات الشنراء للمسنتهلك( : 2017ليث محمود جـرادات ) -56

 ، رسالة ماجستير ، كلية ادارة المال والاعمال ، جامعة ال البيت ، الاردن.
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، مجلـة علـوم الانسـان والمجتمـع ، تنمية الوعى البيئى عنن أفنراد المجتمنع (:  2012ليندا شنافى ) -57
 ، الجزائر. 170-159( ، ص ص 10ع )

مسننتوى الننوعى البيئننى لنندى طلبننة كليننة التربيننة فننى ضننوء ( : 2009مــأرب محمــد أحمــد المــولى ) -58
، جامعــة  309-282( ، ص 3( ، ع )16، مجلــة التربيــة والعلــم ، مــج )  عننض المتغيننرات

 الموصل ، العراق .
العوامنل المنؤثره علنى سنلوك  ( :2013)ماكوشاتا لاتجونســكى ، اعاتافــار فجينيــك ، فاطمــة محمــد الفريحــى  -59

، دراســة اســتطلاعية لعينــه مــن المســتهلكين المستهلك العراقى فى سوق الاجهزة الكهربائية المنزلينة  
 . (1)، العدد  (5)فى محافظة البصرة ، المجلة العراقية لبحوث السوق وحماية المستهلك ، المجلد 

تعلنيم المفناهيم العلمينة (: 2009) وبى محمـدماهر اسماعيل صبرى محمـد ، ناهـد عبـد الراضـى نـ -60
ــات 2009( أكتـــوبر ٤( ، ع )3: مـــج )الخاصنننة  موضنننوع صنننوت المعننناقين سنننمعيا ، دراسـ

 عربية فى التربية وعلم النفس، رابطة التربويين العرب، مصر.
"مستوى تطبينق الخندمات التسنيرية وعلاقتهمنا  جنودة الحيناة ( : 2021محمد بن عثمان بشاتوه ) -61

( ، 7مجلـة جامعـة الطـائف للعلـوم الانسـانية ، مـج )  –  الاعاقنة السنمعية"لاب ذوى  لدى الطن
 ، جامعة الطائف ، السعودية.839-876( ، مايو / شوال ، ص ص 6ع )

أثننر التوزيننع والتننرويج وفريننق العمننل كعناصننر للمننزيج التسننويقى ( : 2018محمــد رجــب الجمــال ) -62
وجبننات السننريعة فننى جمهوريننة مطنناعم الالاخضننر علننى ا عنناد قننرار الشننراء  ننالتطبيق علننى 

( ، ص ص ) ٤( ، ع )9، المجلـة العلميـة للدراسـات التجاريـة والبيئيـة ، مـج )  مصر العربية
 ، مصر.الاسماعيلية ، جامعة قناة السويس(، كلية التجارة ب137-161

، الدى الأطفندور التليفزيون الاقليمى فى تنمينة النوعى البيئنى لن(:  200٤محمد عبداللطيف عبدالمعطى ) -63
دراسة تحليلية وميدانية على التليفزيون المصرى والألمانى، رسالة دكتوراه غير منشورة، قســم الإعــلام، 

 كلية الأداب، الزقازيق، مصر.
" دراســة  العوامننل المنؤثره فننى إختينار ماركننة العطننور النسنائية: (2009محمــد عبيــدات ، ياســمين الســرابى ) -6٤

( ، 5دن " ، المجلــة الاردنيــة فــى إدارة الأعمــال ، المجلــد )رى بــالار اســتطلاعية فــى منطقــة عمــان الكب ــ
 ( .٤العدد )

دراسننة مسننتوى الننوعى الغننذائى ( : 2019محمــود امريمــى ، محمــد علــى ، عبــد الــرؤؤف الحــداد ) -65
، مجلـة العلـوم للمستهلك الليبنى تجناه سنلام  الاغذينة  منطقنة وادى الشناطىء جننوب ليبينا

 ، ليبيا. 306-302( ، ص ص ٤ع )( ، 18) البحثية والتطبيقية ، مج
(: "دور التعلنيم العنالي فني ت هينل ذوي الاحتياجنات الخاصنة 2010مركز الدراسات الاسـتراتيجية ) -66

، جامعـــة الملـــك عبـــدالعزيز، الاصـــدار السنننمعية، سلسنننلة إصننندارات نحنننو مجتمنننع المعرفنننة"
 السادس والعشرون، المملكة العربية السعودية.

دور الصفحات الرسمية على وسائل التواصل الاجتماعي في دعم "(: 2020مروة صبحي محمد ) -67
ــوث  التنمينننة البيئينننة المسنننتدامة  نننالتطبيق علنننى صنننفحة "اتحضنننر للأخضنننر"، ــة البحـ مجلـ

 م.2020(، الجزء الثالث، أكتوبر 55الاعلامية، كلية الاعلام، جامعة الأزهر، العدد )
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نننني لتنمينننة وعننني حنننديثات النننزواج ج الكترو فاعلينننة برننننام(: 2021مـــروة مســـعد الســـعيد نـــاجي ) -68
،  الاسننتخدامات صننديقة البيئننة للأجهننزة منزليننة فنني ضننوء تحننديات ترشننيد اسننتهلاك الطاقننة

(، يناير، 21مجلة بحوث عربية في مجالات التربية النوعية، رابطة التربويون العرب، العدد )
 76 -37ص ص 

لخدمننة الاجتماعيننة فنني سننهامات اإ(: "2005مصــطفى محمــد قاســم، يوســف محمــد عبدالحميــد ) -69
 ، كلية الخدمة الاجتماعية، جامعة حلوان، مصر.مجال رعاية الفئات الخاصة"

السنلوك الاسنتهلاكى للمنرأة فنى ضنوء المواصنفات : (2005من خضــر ، ماجــده إمــام ســالم )منار عبد الــرح -70
قتصــاد المنزلــى صــرية للادراســة مقارنــه ، المجلــة الم – القياسية للجوده وعلاقت  بنوع ميزانية الأسرة

 ( .21، كلية الاقتصاد المنزلى ، جامعة حلوان ، ع )
منال مرسى الشامي، رشا عبد الل علـوان ، الهـام عبـد العزيـز حسـنين ، هنـاء أحمـد شـيخة، نورهـان  -71

ــقر ) ــد صـ الشنننعور  المسنننؤولية البيئينننة لننندى طنننلاب جامعنننة الطنننائف وعلاقتننن  (: 2021محمـ
لبحوث في مجالات التربية النوعية ،كلية التربيـة النوعيـة، ، مجلة ا سلوكهم الاستهلاكي الأخضر

 ، مصر.2021نوفمبر  37جامعة المنيا، ع 
 ، عمان . 3، دراسة المسيرة ، ط التربية البيئية فى الطفولة المبكرة( : 2009منى على جاد ) -72
برنننامج  ( :2020مهجــة محمــد اســماعيل مســلم ، هبــه الل محمــود شــعيب ، ايمــان محمــد قطــب ) -73

ارشنننادى لتنمينننة وعنننى الشنننباب المقبلنننين علنننى النننزواج  اسنننتخدام التفكينننر الابنننداعى فنننى حنننل 
، جامعــة (٤( ، ع )30قتصــاد المنزلــى ، مــج )، مجلــة كليــة الا المشننكلات التصننميمية  المسننكن

 المنوفية ، المنوفية، مصر.
لخضنراء وأثنره منتجنات ا"مدى إدراك المستهلك الأردني لمفهنوم ال(: 2017ميادة محمد الحمـوري ) -7٤

رســالة ماجســـتير، كليــة الاقتصــاد وزالعلــوم الإداريـــة،  علننى قننراره الشنننرائي لهننذه المنتجننات"،
 جامعة اليرموك، الأردن.

"واقننع تحقيننق الأسننرة السننعودية لمفهننوم الاسننتهلاك المسننتدام: (: 2017ناصــر عــوض الزهرانــي ) -75
معــة أم القــري للعلــوم مجلــة جا ،دراسننة ميدانيننة مطبقننة علنني عينننة مننن الأسننر السننعودية "

 ، العدد الأول، جامعة أم القري، المملكة العربية السعودية.10الاجتماعية، مجلد 
(: "تننن ثير الألعننناب التعليمينننة  طريقنننة الننندمج 2012نبيـــل محمـــود شـــاكر، خلـــدون إبـــراهيم محمـــد ) -76

، مجلــة "المكثننف فنني اكتسنناب  عننض المهننارات الحركيننة  كننرة السننلة للتلاميننذ الصننم والننبكم
 لفتح، العدد الحادي والخمسون، كلية التربية الأساسية، جامعة ديالي.ا

رؤيننة القننائمين  الاتصننال والعنناملين  مؤسسننات المننرأة لنندور (: "2020نديــه عبــد النبــي القاضــي ) -77
"، المجلة مواقع المجلات النسائية في تنمية ثقافة الاستهلاك المستدام لدى المرأة المصرية

ــة لبحـــوث  ــحافة،العلميـ ــاهرة، ع  الصـ ــة القـ ــة الأعـــلام، جامعـ ــحافة، كليـ ــم الصـ ــه، 19قسـ ، يونيـ
 الجيزة، مصر.

الجنامعي  الشنباب لندى الأخضنر الاسنتهلاك قنيم: ( 2019 ) عبـدالمنعم السـعدني أحمـد نـرمين -78
المجلـة  .العضنوية الغذائينة المنتجنات لشنراء الاستمرار ونية البيئي الوعي زيادة في ودورها
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، . 222 - 183 ، 3 ع ،6 س ، المنوفيـة جامعـة-التجـارة  كليـة :لتجاريـةا للبحـوث العلمية
 المنوفية ، مصر.

 : تكنولوجيا الواقع (2021) صالح عبدالعزيز نيفين العجوز، عبدالحميد منى خيرت، محمد نرمين -79
الجمعيـة  ، الدوليـة التصمصـم مجلـة ،الخاصنة الاحتياجنات لنذوي  الشخصني للمسناعد كبديل

( ، جامعـة بـدر ، القـاهرة، 155-1٤9( ، ص )1( ع )11)   ، مـج ينللمصـمم العلميـة
 مصر.

: فعالية برنامج تدريبى قائم على الوعى الفونولوجى لتنمينة الادراك (  2018نرمين محمود عبده ) -80
، مجلـة كليـة التربيـة ،   السمعى لدى التلامينذ ذوى الاعاقنة السننعية منن المرحلنة الابتدائينة

 ، جامعة بنى سويف. 2٤7-289 بر ، ص ص( ديسم83( ، ع )15مج )
 محمـود ممـدوح صـالح، مـروة البكـري  محمـد حـافظ، امنيـة ذكـي محمـد رقبان، دعاء مصطفى نعمة -81

 تمكنين ضنوء فني والإدارية والتفاعلية الشخصية الريادة  مهارات (: الوعي2022صديق )
 ينراتالمتغ بننبعض الصننغيرة وعلاقتن  المشنروعات إقامننة منن الأنامنل الناطقنة ذوي 
(، ع 8، مجلــة دراســـات وبحـــوث كليــة التربيـــة النوعيـــة، جامعــة الزقـــازيق، مـــج )يموغرافينننةالد
 ، الزقازيق ، مصر.2022( أبريل 15(، مسلسل العدد )2)

فاعليننة برنننامج قننائم علننى القصننص المصننورة لتنميننة ( : "2015نهلــة صــيام حســن عبــد النبــى ) -82
، رســالة ماجســتير فــى الفكريننة"  التربيننة الننوعى البيئننى للاطفننال المتنن خرين عقليننا  منندارس

العلوم البيئية ، قسم العلوم التربوية والاعلام البيئى ، معهد الدراسـات والبحـوث البيئيـة، جامـة 
 عين شمس ، القاهرة، مصر.

ــابر ) -83 ــامق صـ ــان نـ النننوعى البيئنننى لننندى طلبنننة جامعنننة السنننليماني  وعلاقتننن  بنننبعض : (2018نيـ
، جامعـة السـليمانيه  160-139( ، ص ص 75( ، ع )1٤، مجلـة الفـتح ، مـج )المتغيرات
 ، العراق.

فاعلية برنامج كمبيوتر متعدد الوسائط لتنمية  عض سلوكيات (: "2015هالة فارق جلال الديب ) -8٤
، مجلــة الننوعي البيئنني لنندى الأطفننال المعنناقين سننمعيا   المرحلننة الابتدائيننة  محافظننة عنيننزة"

 .316 -277(، ص ص 158العدد ) (،1) التربية، جامعة الأزهر، المجلد
, بحــث منشــور فــى المجلــة الافريقيــة  الوعى البيئى للشباب الجامعى(: 2010هبة الل على محمود شعيب ) -85

 , 3, المجلد  6للعلوم البيولوجية الصادرة من الجمعية الافريقية للتنمية المستدامة , العدد 
قايننة مننن الأكزيمننا التلامسننية ترحننة للو (: إنتنناج عينننات ملبسننية مق2021هبــة خالــد عبــدالغفار ) -86

مجلـة بحـوث التربيـة النوعيـة،  سننوات،  5-3 استخدام الأقمشة صديقة البيئة للأطفنال منن  
 2٤8 -225(، يوليو ، ص ص 63جامعة المنصورة، كلية التربية، العدد )

ة محنددات الاتجاهنات البيئنة لندى طالبنات جامعنة الملنك سنعود: دراسن(:  2003هيا سعد الشيب ) -87
، رسـالة ماجسـتير ، كليـة الاداب ، جامعـة الملـك سـعود ،   ة فى علم الاجتمناع البيئنىميداني

 المملكة العربية السعودية.
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, مجلـة جيـل الدراسـات  "المنظمات الغير حكومية ودورها فى حماية البيئنة"(:  2015وافى حاجة ) -88
 ئر .السياسية والعلاقات الدولية , جامعة عبدالحميد بن باديس , الجزا

دراسة فاعلية إكساب الأبنناء خبنرات أسنرية مبكنرة فنى تنمينة قندراتهم   ( :1999ء فؤاد شلبى )وفا -89
( , إبريــل /يوليـــو , كليــة الاقتصـــاد 2/3, مجلــة بحـــوث الاقتصــاد المنزلـــى , العــدد )الإداريننة 

 المنزلى , جامعة المنوفية , شبين الكوم , مصر .
ارشادى  استخدام تكنولوجيا المعلومات فى  ة برنامجفاعلي( : 2011ولاء عبد الرحمن مصطفى ) -90

، رســالة دكتــوراه ، كليــة  تنميننة وعننى شننباب الجامعننة  متطلبننات التصننميم الننداخلى للمسننكن
 الاقتصاد المنزلى ، جامعة المنوفية ، المنوفية، مصر.

ة فاعليننة تطبيننق  طاقننة إرشننادي(: 2019هنــد محمــد إبــراهيم المظلــوم )وئــام علــي أمــين معــروف،  -91
 طريقنة براينل لتنمينة النوعى  السنلوك الاسنتهلاكى للأجهنزة المنزلينة لندى الفتينات مصنممة 
، المــؤتمر العلمـي الـدولي الســادس لكليـة التربيــة النوعيـة جامعـة طنطــا تحـت عنــوان الكفيفنات

 9-6"الدراسـات النوعيــة ودورهــا فــي تنشــيط الســياحة لتنميـة الإقتصــاد القــومي" فــي الفتــرة مــن 
 م.2019مارس 
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